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D’ASSESSORAMENT

DEL COL-LEGI

Descobreix quins serveis d'orientacié t'oferim

i deixa't aconsellar pels millors professionals.

ORIENTACIO PROFESSIONAL

Lexpert en comunicacié corporativa Josep Maria
Brugués ajuda a les col-legiades i els col-legiats a
guiar-se en les situacions d'atur i en la reorientacio
de la seva trajectoria professional.

ASSESSORAMENT TECNOLOGIC

Tens una pagina web, perd no saps com posicionar-
te a la xarxa? Tens dubtes amb questions de
proteccié de dades? Consulta-ho i IPNET
Centralized Solutions et déna la millor resposta.
També et poden aconsellar sobre dispositius
tecnologics o com protegir les teves dades
personals.

ASSESSORAMENT EN ENTORNS DIGITALS |
ELECTRONICS

La firma especialitzada en dret de les tecnologies
de la informacié i la comunicacié Global Legal
Datae, et resol tots els dubtes que tinguis sobre
reputacio digital, drets de la personalitat o
propietat intel-lectual.

Amb la col-laboracié de:
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AR T

ASSESSORAMENT FISCAL

AFISEC Serveis Empresarials t'aconsella en les
teves obligacions tributaries, el régim fiscal més
adequat per facturar els serveis periodistics o les
obligacions financeres i juridiques dels autonoms i
les empreses.

ASSESSORAMENT JURIDIC

El bufet Gay-Rossell-Solano t'orienta en questions
de dret civil i laboral. Segueix els consells

dels professionals i beneficia't d'aquest servei
personalitzat.
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AMB LA GENT

Benvolgudes, benvolguts,
Els periodistes ja sabem que les noticies falses no sébn una nova
realitat, una invencié de fa dos dies. Amb tot, som conscients que
ha augmentat la quantitat de possibilitats que hi ha per a distribu-
ir-les de manera rapida 1 amplia a través de diferents canals, sobre-
tot les xarxes socials. Aquest
ntmero de CAPCALERA que
teniu a les mans repassa algu-
nes de les actuacions que han
de servir per aplicar un setge
a la desinformacid, algunes
de les quals estem impulsant
com a Col‘legi professional;
programes d’alfabetitzacid
mediatica per ajudar els
alumnes a detectar-les, com
el de “Premsa a les escoles”

o I’“Educac”,la formacid

o el suport a plataformes de
verificacid, entre altres.

Una situacid, pero, que ens recorda que els professionals de la
informacié i els mitjans tenim un gran repte per endavant, que
també pot ser una gran oportunitat i una gran responsabilitat.
La desinformacié es combat amb un periodisme de maxima

"HEM DE POSAR EN VALOR LA NOSTRA FEINA A
TRAVES DEL RIGOR, EL CONTRAST, LA VERIFICACIO |
LA RESPONSABILITAT®

qualitat. Es la millor resposta que hi podem donar. El que esta
en joc és la credibilitat i la confianga de I'audiéncia. Aixo és
absolutament clau.

I, com a professionals, sobretot cal ser transparents: explicar qui
som i com treballem. Hem de posar en valor la nostra feina a tra-
vés del rigor, el contrast, la verificacio i la responsabilitat. A més
d’actuar amb sentit critic, com ens recorda a 'entrevista d’aquest
ntmero un dels noms de referéncia, Antonio Franco, qui creu
que hem defensat molt malament la professid, i que la societat ho
ha percebut. Franco critica que el mén de la informacié no ha

estat a 'alcada i que la temptacié dels mitjans de sentir-se part del
poder ha estat una traicié. I atencid al seu consell:“Si a la vida hi
ha una ratlla entre el poder i la gent, hem d’estar amb la gent. No

pas al mig”.

Consells de periodistes veterans
que haurien de poder-se tras-
passar a les noves generacions
de periodistes. Perqué, com sén
1 qué pensen els periodistes més
joves? Quina imatge tenen de la
professio els estudiants de Peri-
odisme 1 els que s’han graduat
fa poc? Quines illusions i ob-
jectius els mouen? Aquestes son
algunes de les preguntes que
hem fet a diferents joves que
esperen formar part de la nova
generaci6 de professionals de la

Foto: Fotomovimiento

informacio. Les seves respostes
les hem recollides en el dossier.
Les visions no son gaire optimistes, pero ganes no els en falten.

Una vegada més, des d’aquestes pagines, intentem aportar ele-
ments per a la reflexid i el debat. Trobareu interessants reportatges
sobre com tractar mediaticament la ultradreta, com fidelitzar els
subscriptors dels mitjans o quina és la situacid del periodisme a
Venecuela avui dia, entre altres temes.

Bona lectura!

Neus Bonet Bagant
Degana del Col'legi de Periodistes de Catalunya

degana@periodistes.org
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Els ciutadans cada vegada més veuen com les mentides es propaguen, sobretot, per les xarxes socials. Foto: Priscilla Du Preez
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El Col-legi de Periodistes i el CAC conviden a reflexionar sobre com
combatre les noticies falses de manera eficag

TexT FRANCESC PONsA




Un dels debats que més preocupa en
I’ambit de la comunicaci6 és el de la
desinformacié6 a Internet. Es a dir, la
proliferacié d’informacions falses amb
una intencionalitat determinada, les
anomenades fake news. Les plataformes di-
gitals 1 les xarxes socials faciliten la rapida
viralitzaci6é d’aquest tipus de continguts

i posen en risc un dels drets democratics
fonamentals: el de rebre una informacié
verag. Les victories de Donald Trump i
Jair Bolsonaro o el referéendum del Brexit
van ser possibles gracies a la gran quantitat
d’informacio falsa.

Fets com els esmentats van dur la Co-
missié Europea a posar en marxa el High
Level Expert Group on Fake News and
Online Disinformation (HLEG), amb
I'objectiu que assessorés la Comissié sobre

+ REPORTATGE o

La proliferacid de noticies falses a la Xarxa és un fenomen creixent,
clau per a I’ascens electoral de determinades posicions ideologiques.
Estaments com la Comissié Europea s’han posat en alerta per
frenar aquesta amenaca per a la democracia. Una major regulacio,
la transparéncia sobre I’origen de les informacions, I’alfabetitzacio
mediatica o la cooperacié amb els organismes verificadors s6n
algunes de les principals mesures adoptades, mentre que diferents
organismes i entitats segueixen debatent al voltant d’un tema candent.
Prova d’aixo és que el Col-legi de Periodistes va coorganitzar amb
el cac una jornada al Parlament de Catalunya per reflexionar sobre
aquesta problematica.

Algunes d’aquestes iniciatives van ser
tractades en la jornada “Com combatre

la desinformacié en linia i les fake news”,
que el passat 29 de mar¢ va coorganitzar
el Col‘legi de Periodistes amb el Consell
de I’Audiovisual de Catalunya (cac) al
Parlament de Catalunya,i que va comptar
amb la participacié de reguladors audiovi-
suals europeus, empreses verificadores de
continguts i mitjans de comunicacio.

Un dels ponents va ser Oreste Pollicino,
professor de Dret constitucional a la
Universitat de Mila i membre de I'HLEG.
L’académic va ser prudent a ’hora d’enu-
merar les accions que han d’emprendre
els governs: “Podem
adaptar les regles

LA BATALLA ELECTORAL A LES XARXES SOCIALS CADA antigues al nou pa-

COP ES MES DESPIETADA | LES NOTICIES FALSES
CORREN COM LA POLVORA PER AQUESTS CANALS

com podia contrarestar les nombroses
noticies falses. Diversos paisos han empres
iniciatives legislatives amb 1’objectiu de
combatre-les, com és el cas de Franga i
d’Alemanya.

radigma? La resposta
és inequivoca: no.
Un dels problemes és
que la desinformacid
no és il-legal, aixi que afrontar el problema

és complex”.

D’acord amb aix0, Tobias Schmid, direc-
tor de I'autoritat audiovisual de North-

Rhine Westphalia i comissionat per a
Assumptes Europeus de la Conference
of Directors of the Media Authorities
d’Alemanya, considerava que “la desin-
formacid no és un problema, és un grup
de problemes”. Per aix0, advocava per
una aproximacié que combini la recerca,
lalfabetitzacié mediatica i la regulacié
amb la participacié dels diversos actors
implicats (estats, reguladors, mitjans de
comunicacid, societat civil i plataformes

digitals).

PLATAFORMES IMPLICADES

A la inauguraci6 de la jornada ja es va
recordar una dada rellevant. I és que
gairebé la meitat de la poblacid, un 48%
en concret, s'informa habitualment per
mitja d’Internet i que aquest percentatge
augmenta fins a un 75% en el cas dels
joves, que s’informen, principalment, per
Facebook. Es per aixo que la batalla elec-
toral a les xarxes socials cada cop és més

CapcaLErA 7/
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FRANCA LEGISLA
CONTRA LES FAKE NEWS

Emmanuel Macron va ser victima
durant la campanya presidencial de
diverses informacions falses, com ara
rumors sobre la seva homosexualitat
o sobre la possessi¢ de diners en un
paradis fiscal. Aixo el va empényer

a impulsar una llei per lluitar contra

la proliferacié de noticies falses
durant el periode electoral, que es va
aprovar el desembre passat. El text
intensifica les mesures de transpa-
réncia per als continguts patrocinats,
a més de preveure un sistema de
sancions. La llei és d'aplicacio per a
les plataformes que superen els cinc
milions de subscriptors, que sén unes
cent a tot Franga.

També permet denunciar d'urgencia
davant el jutge la propagacio de
noticies falses, qui podra ordenar la
supressio del contingut, l'eliminacié
del compte de l'usuari o, fins i tot, blo-
quejar la pagina web difusora de les
informacions. “Aquest extrem va crear
controversia perque podia llindar amb
la llibertat d'expressid’, va reconéixer
Fréderic Bokobza, adjunt al director
general del Conséil Supérieur de [Au-
diovisuel de Franga, durant la jornada
celebrada al Parlament.

despietada i les noticies falses corren com
la pdlvora per aquests canals.

Prova d’aix0 és Uestudi The spread of true
and false news online,impulsat per Twitter,
que conclou que la capacitat de difusié
d’una noticia falsa és significativament
més amplia que la de les noticies certes,
ja que es comparteixen un 70% més.
Tenen més o menys difusié segons el
tema: si sén sobre politica, la propagacid
és maxima; les segueixen, en segon lloc,
les vinculades a llegendes urbanes, negocis
i terrorisme. Les mentides politiques no

8  Cargarera

UN ESTUDI IMPULSAT PER TWITTER CONCLOU QUE
LES NOTICIES FALSES ES COMPARTEIXEN UN 70%
MES QUE LES INFORMACIONS CERTES

només es comparteixen més, sind que la
seva capacitat per fer-se virals és molt alta,
ja que arriben a més de 200.000 persones,
gairebé tres vegades més de pressa que el
que triguen les altres noticies falses per
arribar a 10.000 individus.

En aquest context, es valora positivament
la iniciativa de la Comissié Europea
d’aprovar un codi de bones practiques

en materia de desinformacio, que ha
estat signat per les principals plataformes
(Facebook, Google, Twitter i Mozilla).
Segons Roger Loppacher, president del
CAC, es tracta d’un pas endavant en la
luita contra la desinformacio, perd, al seu
parer, s’ha de demanar a les plataformes
“un esfor¢ 1 un compromis més grans” per
erradicar les fake news.

Les grans plataformes han comengat a
prendre mesures per combatre la desinfor-
macid. Per exemple, Facebook va anunciar
que enduriria les condicions per poder
inserir anuncis de tipus politic a la seva
xarxa social i només permetra publicitat
politica a aquells agents que aportin detalls
de contacte verificables per aturar les cam-
panyes anonimes. A més, hauran de viure
al pais en el qual volen posar en marxa una
campanya i es conservaran els anuncis en
una base de dades ptiblica durant set anys,

EL DETERIORAMENT COGNITIU | 'ABSENCIA
D'ALFABETITZACIO DIGITAL CONVERTEIX LA GENT
GRANEN VICTIMES PROPICIES DE LES FAKE NEWS

juntament amb la informacié de quant es
van gastar i a qui van arribar. A Facebook
estimen que, d’aquesta manera, s’evitaran

les intrusions estrangeres en els processos
electorals, perod també admeten que les
barreres poden ser esquivades per uns
enemics “molt creatius”.

ELPROBLEMA DE WHATSAPP

A les xarxes obertes com Twitter, la
desinformaci6 és menor, perque son

els mateixos usuaris els que contrasten
les informacions i les desmenteixen
rapidament i,a més, hi actuen de manera
eficient serveis de verificacid (fact-check)
com Maldita.es o Newtral. Aixi, doncs,
Twitter s’ha convertit en un enemic de la
desinformacid, gracies a la velocitat dels
seus desmentits.

En canvi, les xarxes tancades com Whats-
App son I'altra cara de la moneda. En no
tenir control no els afecta el contrast de les
noticies que difonen. La filtraci6 de desin-
formacid és tan gran
que reapareixen fal-
sedats que ja havien
desaparegut fa anys
de les xarxes obertes.
Per exemple, a les
Gltimes eleccions an-
daluses, WhatsApp va ser el canal escollit
perVox per difondre un discurs xenofob
ple de desinformacio.



p.

LA TERCERA EDAT, MES VULNERABLE

Darrerament, han sorgit diversos estudis que apunten que els
nous mitjans de difusié a la Xarxa estan desinformant especi-
alment les persones de més de 60 anys, que tenen problemes
a 'hora d'identificar una noticia falsa i sén més propensos a
compartir-les. Per exemple, un estudi publicat recentment a la
revista Science Advances analitza la difusié de desinformacié
publicada a Facebook durant la campanya presidencial que va
dur Donald Trump a la Casa Blanca. Els resultats van identificar
que els membres del grup de més edat (més de 65 anys) van
compartir gairebé set vegades més articles de dominis de

+ REPORTATGE o

WhatsApp sha convertit en un mitja on proliferen les mentides, ja que la privacitat dels missatges entre usuaris és ideal per propagar fake news sense control.

noticies falses que el grup més jove (de 18 a 29 anys). | més del
doble (2,3 vegades) que el grup d'edat que els precedeix, els
que tenien entre 45 i 65 anys.

En relacié amb aixo, un estudi de la Pew Research demostra
que el segment d'edat de majors de 65 anys és el que més pro-
blemes presenta per reconéixer una informacié i diferenciar-la
d'una opinié. Els experts atribueixen una major predisposicié
de la gent gran a creure’s les noticies falses al deteriorament
cognitiu i a l'abséncia d'alfabetitzacié mediatica en I'ambit
digital.

Cargarira 9



« REPORTATGE ¢

Un tuit del 2017 de Trump en qué acusa la premsa de mentidera. El president nord-america s'ha convertit en un simbol de les fake news.

Clara Jiménez, cofundadora de Maldi-
ta.es,—projecte independent de verificacid
de dades— va situar WhatsApp com
I'epicentre de la desinformacié:“Un 36%
del consum informatiu a Espanya es fa per
WhatsApp 1 no se n’ha parlat [d’aquesta
eina] a la Comissié Europea”. En aquest

LES XARXES TANCADES COM WHATSAPP ESCAPEN
DEL CONTROL. A LES ELECCIONS ANDALUSES
VA SER EL CANAL ESCOLLIT PER VOX

sentit, va afegir:“La desinformacio no és
als webs. El mem més ‘tronat’ es viralitza
com a real”. Un exemple és la informacid

10 CarcaLera

que va circular per WhatsApp sobre un
mosquit que podia deixar embarassades
les dones amb una picada. Malgrat la poca
consisténcia de la noticia, Maldita.es la

va haver de desmentir. Aquest servei de
fact-checking rep diariament 250 missatges
a desmentir (la meitat referent a temes
d’immigracid).
S’estima que a
Espanya 25 milions
de persones utilitzen
WhattsApp.

Facebook —que al
marg va anunciar que treballara amb Mal-

dita.es 1 Newtra, el projecte liderat per Ana

Pastor, per combatre la desinformaciéo—

també ha pres en els darrers temps algunes
mesures per batallar contra la difusi6 de
noticies falses per WhatsApp, ja que aquest
canal és propietat seva. Una d’aquestes
mesures afecta la capacitat de cada compte
per reenviar continguts a persones o grups
(només cinc vegades) 1 una altra limita a
256 el nombre d’usuaris que poden for-
mar part d’un grup. De la mateixa manera,
ha incorporat una nova eina en I'altim
desenvolupament que alerta els usuaris de
les vegades que un missatge s’ha reenviat.

El grup d’experts de la Comissié Euro-
pea ha creat un codi de bones practiques
sobre desinformacid per a les xarxes
socials i vetlla que les plataformes digitals



A

+ REPORTATGE o

VERIFICAT, LA PRIMERA PLATAFORMA CATALANA DE FACT-CHECKING

El passat 2 d'abril, coincidint amb [I'International Fact-Checking
Day, es va llancar Verificat, la primera plataforma de fact-
checking de Catalunya. Una iniciativa que compta amb el su-
port del Collegi de Periodistes. Aixi, el Collegi col-labora amb
Verificat amb la voluntat que esdevingui un objectiu de I'ofici.
Es tracta d'un projecte periodistic independent i sense anim

666 382 694.

de lucre que vol combatre la desinformacié: tant la que circula

a les xarxes socials com la que es difon des de I'ambit politic.

el segueixin. De moment, onze estats
—entre els quals no hi ha Espanya—s’han
compromes a fer aquest monitoratge.
Tanmateix, Oreste Pollicino, professor de
la Universitat de Mila i membre del grup,
va avisar:“Si fem que només siguin els
governs els qui regulin aquesta qiiestio,
podria fer més mal que bé”. Per la seva
part, Simona Levi, membre del grup
Xnet de defensa dels drets digitals, va
advertir als assistents de la jornada dels

LA DEGANA NEUS BONET VA RECORDAR QUE
"A LA DESINFORMACIO SE LA COMBAT AMB
PERIDDISME DE LA MAXIMA QUALITAT POSSIBLE"

perills d’aquesta perspectiva reguladora:
“tendeix a deixar fora els veritables pro-
ductors 1 financadors de les fake news, que
son els partits 1 els governs”. L'activista es
refereix, per exemple, a “’Operacié Ca-
talunya”, la campanya de desinformacio
impulsada per instancies de I’Estat espa-
nyol amb I'objectiu de frenar el procés
independentista catala.

Xnet ha publicat #FakeYou, un informe
en fase beta que afirma que els partits po-
litics paguen per crear continguts desin-
formatius i viralitzar-los. Davant d’aquest
escenari, Neus Bonet, degana del Col-legi
de Periodistes, va recordar que “a la desin-
formacio se la combat amb periodisme,
de la maxima qualitat possible 1 que tingui

credibilitat”. Perque aixo sigui possible, els
mitjans han de ser professionals i creibles,
apuntava.

Satil Gordillo, director de Catalunya
Radio i dels Mitjans Digitals de la Corpo-
racié Catalana de Mitjans Audiovisuals, va
explicar que en les situacions informatives
especials els mitjans ptblics creen un
“consorci de xarxes” per “fer rastreig 1
verificacid a les xarxes socials”. En aquest
sentit, els profes-
sionals de la ccma
han fet formacid
especifica al respecte
1 properament es
demanara l'accés

a la Fact-Checking
Network, una inicia-
tiva internacional lider en verificacid.

També, Joan Maria Morros, cap d’Infor-
matius de RACT i vicedega del Collegi de
Periodistes, va afirmar que, actualment,
“tot es redueix a verificar” i proposava, a
més, crear “segells de qualitat als mitjans
de comunicacid perque la gent sapiga on
esta anant a informar-se”.

La metodologia de Verificat és molt senzilla. Lequip analitza
tant el discurs politic com el soroll que circula a les xarxes
(textos, audios, videos o mems) que tinguin interés public,
que puguin ser verificables i que s’hagin viralitzat. Els usuaris
podran enviar tot aquell material al WhatsApp del nimero

Totes aquestes mesures exposades tenen,
doncs, 'objectiu de frenar I’ofensiva de
la desinformacid, si bé esdevindran paper
mullat sense la col'laboraci6 real de tots
els actors implicats. Com diu el lema de
Maldita.es,junts és més dificil que ens

Al

Iempassem”. Q

Més informacio a:

www.youtube.com/watch?v=wc_
UfPhNW38 ), Video integre de la
jornada "Com combatre la desinfor-
macié en linia i les fake news' del 29 de

mar¢ al Parlament de Catalunya.
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QUE FEM AMB
LA ULTRADRETA?

Entre el seguidisme ila critica dels mitjans de comunicacic

TexT OSCAR GARCIA

Acte de la formacié ultradretana Vox a Vistalegre el passat 7 d'octubre de 2018. Foto: Contando Estrelas
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Els partits d’ultradreta tenen una preséncia cada cop més significativa
als parlaments dels paisos europeus i, des de fa poc, també a Espanya.
Amb una estratégia comunicativa, aquestes formacions utilitzen els
mitjans de comunicacié com a altaveu de les seves reivindicacions o
els critiquen quan no els fan seguidisme. Tenint en compte aixo, com
cal presentar-los davant de ’audiéncia? Els mitjans es debaten entre
la por a la sobreinformacié o a perdre I’equanimitat a ’hora de parlar

d’ells. El debat esta obert.

Partits com Alternativa per Alemanya,
Front Nacional,Vox i FPO comencen a as-
solir quotes de poder a les institucions dels
respectius paisos. Formacions politiques
xenofobes i ultranacionalistes estan crei-
xent en una espiral que sembla imparable,
alimentant-se de la crisi i del neguit de

les classes populars. A Espanya,Vox fixa els
temes del debat politic i for¢a el Partit Po-
pular i Ciudadanos a seguir estratégia de
confrontacid, fonamentada en el discurs
de I'odi, en canvi, les esquerres aprofiten
per denunciar-lo. Pero, mentre les for-
macions politiques es divideixen entre

el seguidisme 1 la confrontacid, quin ha

de ser el rol dels mitjans de comunicaci
davant I'auge de la ultradreta?

En aquest sentit, Xavier Casals, doctor en
Historia Contemporania per la Univer-
sitat de Barcelona i professor d’Historia
Contemporania a la Universitat Ramon

SI S'INFORMA ASEPTICAMENT DEL QUE DIVEN,
ES DIFONEN LES SEVES IDEES, PERD SI SE'LS DBVIA
S'ALIMENTEN ELS SEUS ATACS A LA PREMSA

Llull, autor de diverses obres sobre
I’evolucié de la ultradreta, situa el debat
en P'equilibri entre la infravaloracié ila
sobrerepresentacio.“Ens trobem davant
d’una llarga campanya electoral en que els
mitjans han de tenir en compte que estan
operant amb sondejos, si bé és molt dificil
tenir parametres clars en la mesura en que
Vox és un actor que marca la competicid
de dreta. Es important tenir clar que no
s’han d’infravalorar pero tampoc no es
pot sobrerepresentar. Es molt complex
1s6n decisions que han de prendre les

redaccions. No hi ha uns parametres, hi
ha elements objectius que tenen interes
informatiu, més enlla de declaracions
puntuals o fer-se resso del que passa a les
xarxes socials. Ara bé, aixo és una cosa
molt eteria i no soc partidari de donar
criteris. Es un tema de deontologia perio-
distica i de sentit comt”.

SILENCIS PERILLOSOS

Cal establir un cordé sanitari o de silenci
per evitar que els missatges dels partits ul-
tradretans arribin a 'audiéncia? Casals es
mostra totalment en contra i ho argumen-
ta amb el cas del grup ultradreta Demo-
crates de Suecia.“Era un partit marginal
d’origen neofeixista que el 2010 va editar
un anunci de trenta segons, islamofob, 1
que va passar totalment desapercebut fins
que emissora de televisié Tv4 decideix
no emetre’l perqué podria trencar les lleis
contra el discurs de
I'odi. Qué passa quan
es prenen aquestes
decisions? Tothom va
mirar el video i es va
fer viral. I, aixi, De-
mocrates de Suécia
va entrar en el Parlament i ara és la tercera
forca, decisiva entre el bloc de dretes i
d’esquerres”, explica.

“Aquest exemple —prossegueix— re-
flecteix el cost de les estigmatitzacions
d’aquestes formacions. Soc partidari de
tractar-los com a qualsevol altre partit,
informar quan hi ha una informacié
rellevant per al lector 1 que afecta la di-
namica politica global i fer el mateix que
amb els altres partits: assenyalar-ne les
contradiccions en els discursos”.

+ REPORTATGE o

“Sembla que no hi ha una opcid bona
—afirmava Juan Luis Sinchez, sotsdirector
d’El Diario.es durant un debat amb els
lectors publicat el 16 de marg. Si et limites
a cobrir asépticament el discurs de I’odi
(que no sols 'ofereix Vox) estas ajudant a
difondre’l. Si no els deixes passar ni una,
els fas un favor perque sempre et podran
fer servir per consolidar la seva posicid
contra els atacs de la premsa”.

DESMUNTAR MENTIDES

La filosofa, periodista i activista alemanya
Carolin Emcke va alertar en una con-
feréncia al cccs el 2 d’octubre de 2018,
del “desig pornografic de provocar per
part dels mitjans” que redueix els fets i els
matisos, 1 reprodueix de manera acritica
ales noticies discursos d’odi que afecten
persones refugiades o musulmanes.

El periodista Alberto Prieto també posava
el focus en la responsabilitat dels mitjans
de comunicacié. En I'article d’opinid
(“Els culpables”), publicat a Media.cat el 7
de desembre de 2018, destacava que “mit-
jans, periodistes i opinadors haurien de ser
molt més conscients de fins a quin punt
hi han contribuit amb les rutines, amb les
decisions quant al focus informatiu i amb
el tractament que han fet dels conflictes
socials dels quals s’intenten nodrir les
opcions reaccionaries. Seguir generant
culpables, ninots de palla, seguir fent la
mateixa cobertura de la qliesti catalana
o dels processos migratoris i de les per-
sones migrades —en termes, en ocasions,
gairebé bellics— no és sind donar més
municié a aquells de qui hem de defensar
les institucions democratiques (...). Qui
ha donat veu a elements com Abascal o
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UNA OBLIGACIO MORAL

Quines eines tenim davant els nacionalismes excloents i 'extrema dreta

Com parlar dels nacionalismes excloents i 'augment de l'ex-
trema dreta des dels mitjans publics. Uns mitjans que tenen
l'obligacié moral de ser neutrals, de donar tots els elements
per entendre l'evolucié de les nostres societats. Podem tan-
car els ulls, o en parlem més i, per tant, els fem el joc perque
siguin mes coneguts. Quines eines tenim? La resposta que hi
trobo és tornar als origens, buscar en la tradicio periodistica
classica, amb un valor tan gluestionat com l'objectivitat, per
aportar les claus que permeten entendre que esta passant.

Els mitjans publics només tenen sentit si son neutrals, ser-
veixen a tota la comunitat i respecten les diferents opinions
d'una societat lliure i democratica. L'dnic limit és la defensa
de les institucions democratiques des d'on s'han creat per
exercir una posicié de consciéncia critica. Ser respectuosos
no €s una opcio, és una obligacié moral.

S'ha perdut aquest sentit de la responsabilitat? Hem entrat
en el joc de contribuir a dividir més encara les nostres
societats amb el
L'UNIC LiMIT DELS MITJANS
PUBLICS ES LA DEFENSA DE
LES INSTITUCIONS
DEMOCRATIQUES DES D'ON
S’THAN CREAT PER EXERCIR DE
CONSCIENCIA CRITICA

perill que implica
per a la mateixa
continuitat dels
mitjans publics.
La credibilitat

és |'tinica eina
que hi ha, la més
valuosa. Explicar bé alld que passa, els perques i els antece-
dents per tenir pistes del que ens portara el futur.

El 2013, Nick Fraser, director del programa Storyville de la
BBC, tenia una constant preocupacié al cap. S'interrogava
sobre que estava passant a la Unié Europea. Tot aixo, molt
abans del referendum del Brexit, que portaria Gran Bretanya
a una greu crisi despres de quaranta-tres anys de cooperacié.

Fraser motivava els responsables de documentals de totes
les televisions publiques a estar alerta i a buscar la manera
dexplicar el perill que significaria I'aniquilacié dels principis
que havien propiciat |'éxit europeu. Un éxit basat en el creixe-
ment de la prosperitat, en un estat del benestar que continua
sent dels més avancats del mén, malgrat els problemes, ien
una llarga estabilitat social i politica que havia frenat els en-
frontaments entre paisos i havia donat pas a un llarg periode

14 Carcarera

de collaboracié. Europa és també una zona amb llibertats de-
mocratiques que no existeix a gaires llocs del planeta. Com
sentenia, per tant, el creixent malestar europeu?

CAMINS CAP AL FUTUR

Fruit de la seva insistencia es va coproduir el documental La
pellicula de la gran catastrofe europea, que el 2015 va ser
emés al Sense Ficcid de Tv3. Lobjectiu era fer aquesta refle-
xié: que passaria si la UE i l'euro, sensorraven? S'intentava
descriure el perqué del desencant i la ira popular que abo-
caven el continent a la desintegracié. Era una gran catastrofe
i el treball posava les llums llargues, treia conclusions de
I'experiéncia historica europea carregada d'odis entre veins i
denfrontaments acabats a punta de ganivet.

Mirar més enlla, ajudar a buscar aquests camins cap al futur,
forma part de la feina que ens pertoca i com sempre explicar
els fets al millor possible. Informar per donar veu a les opini-
ons critiques, pero esperant que cadascl en tregui la seva
propia conclusio, creient que el public és prou madur i que
no necessita salvadors de la patria, ni guies messianics de
paradisos inexistents.

Aixi va ser com el programa Frontline de la televisié publica
nord-americana ens descrivia els incidents de l'agost del
2017 a Charlottesville a Documenting Hate i seguia la pista
d'alguns provocadors de la violencia dels supremacistes
blancs que causaren un mort i vint ferits. Despres d'un any
d'investigacid, revelava que alguns implicats havien estat
vinculats a l'exercit. Igualment, la televisio sueca acaba de
produir Undercover, in the alt-right sobre com pensen alguns
dels liders de l'extrema dreta després de gravar amb camera
oculta l'intent d'un periodista d'afiliar-se al grup. | la televisio
publica holandesa ha produit Radical Right wing vanguard,
sobre les bases intel-lectuals del moviment a Alemanya.

Tres televisions publiques que parlaven del fenomen expli-
cant fets reals i un documental que posava la llum en un futur
hipotétic, on ja no existia la Unié Europea. Diferents maneres
d'apropar-se a un fenomen que ens preocupa, encara que no
pot fer perdre els principis democratics, de transparéncia i
dobjectivitat que ens han permés crear allo que mai hauriem
de perdre, la credibilitat.

Joan Salvat



Salvini (Lliga Nord), Vilimsky (FPO austriac), Le Pen, Wilders i Annemans (v8 belga) | Foto: Euractivcom

Ortega-Smith és igual de responsable
que aquells que han insertat, pensem que
no intencionalment, el seu discurs en el
tractament de la informacid”.

La representacid del discurs és, per a José
Rico, cap de la seccid de Politica d’El

Periddico de Catalunya,un dels grans pe-
rills dels mitjans de comunicacié davant

QUAN UNA TELEVISIO SUECA VA SILENCIAR
UN'VIDEQ ISLAMOFOB D'UN PARTIT MARGINAL
ULTRADRETA VA PROVOCAR L'EFECTE CONTRARI

I'eclosié de les noves formacions extre-
mistes: “Els seus missatges generen una
receptivitat molt alta, no necessariament
perque es comparteixi la ideologia, sind
perque les barbaritats que hi ha darrere
del missatge fan que I'usuari vulgui
llegir-lo. Aquest public porta els mitjans a
pensar que interessen els continguts per-
qué generen visites a la pagina web i que
cal seguir alimentant-los. Crec que els
mitjans de comunicacié tenim I’obliga-
ci6 de reflexionar i d’arribar a un acord
sobre com tractar aquest tipus de partits,
a crear un codi deontologic. Ens hem de

posar d’acord per fer que, cada cop que
hi hagi una mentida, quedi desmuntada
en el titular”.

QUESTIONAR ELDISCURS

En aquest sentit, el fotoperiodista Jordi
Borras, especialitzat en 'extrema dreta,
defensa el periodisme com a qiiestiona-
ment del discurs: “Hi
ha una tendéncia en
els mitjans de co-
municacid a repetir
d’una manera acriti-
ca 0 a no qiiestionar
el discurs dels partits
politics. En el cas

de 'extrema dreta, correm el risc de fer
d’altaveu de mesures antidemocratiques

i xenofobes. Aquest és el drama de cobrir
partits d’extrema dreta com si fossin soci-
aldemocrates o liberals. Si algti t'esta dient

"ENS HEM DE POSAR D'ACORD PER FER QUE,
CADA COP QUE HI HAGI UNA MENTIDA, QUEDI
DESMUNTADA EN EL TITULAR" Jusé Rico, £ Periddico

que una bicicleta té les rodes quadrades,
la teva obligacidé com a periodista no és

+ REPORTATGE o

fer de corretja de transmissié d’aquest
missatge. Es qiiestionar-lo. Es dir a aquesta
persona que si assegura que les rodes de
les bicicletes son quadrades, doncs que ho
demostri. El periodisme en general no ho
esta fent. I aquests dies estem veient com
Vox és presentat com una oferta politica
més en la majoria de televisions de I’estat
is’obvia que es tracta d’un partit que vol
carregar-se la democricia amb metodes
electorals, de penetrar en el sistema a
través de la democracia”.

Durant el passat Congrés de Periodisme
Digital, celebrat a Osca els 141 15 de
mar¢, Antonio Maestre, col-laborador del
digital La Marea i de La Sexta, denunciava
“I'equivalencia fal-la¢ entre discursos que
promouen I'eliminacié de drets fonamen-
tals 1 els que en contraposen. La neutralitat
il’objectivitat no existeixen en el mo-
ment en qué equipares els discursos. S’esta
produint un xim-xim ideolologic en qué
es toleren discursos que atempten contra
Paltre, com el de Xavier Garcia Albiol, que
el 2010 va publicar un triptic que afirmava
que els gitanos romanesos soén una plaga
que només ha vingut a delinquir”.

Per a I’escriptora i periodista Cristina Fa-
llaras, que participa com a analista en di-
verses tertalies a mitjans de Catalunya i de
Destat, el perill és el tractament que s’esta
donant a I'extrema dreta:“A Espanya, s’es-
ta produint un fet que no té lloc als altres
paisos, que és convertir I’extrema dreta en
espectacle, convertir els seus defensors en
personatges, i, per tant, blanquejar-los i fer
que acabin tenint gracia. Aixo és gravis-
sim. Es molt més greu que el silenci”.

“Si una noia -prossegueix- li dedica un
rap a Abascal, surt a totes les televisions,
1si una senyora,a
més de ser d’extrema
dreta, es declara fran-
quista, es converteix
en un personatge.
S’esta generant una
popularitzacié que
converteix 'extrema dreta en folklorica i
digna d’atenci6”. (
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Entrevista a Antonio Franco, periodista

*

"ELMON DE LA
INFORMACI0 NO HA
ESTAT A L'ALCADA"

Esta malalt pero esta fort. No vol escriure les memories perqué assegura
que es deu al secret professional, i per aix0 la conversa amb qui va fundar
El Periddico de Catalunya i va viure temps convulsos esta plena d’off the
records. Malgrat tot, parla clar i les seves conviccions segueixen vigents,
com el primer dia. Son les mateixes idees que han guiat la seva trajectoria
professional i la seva vida. Antonio Franco en estat pur.

Comencem pel més important. Al
desembre vas fer public a La Maraté
de TV3 que fa set anys que lluites
contra un cancer de colon. Com et
trobes?

Em trobo bé. El cancer de cdlon, que s’ha
expandit al fetge, m’ha canviat una mica

la vida. Me’l van enganxar d’hora i m’ho
vaig agafar bé perque psicologicament soc
dur i fort. He fet convenis col-lectius entre
empresaris emprenyats i companys periodis-
tes, amb les meves mans vaig fer la portada
de la mort de Franco, he viscut la Transicio,
tensions professionals 1 politiques... Per tant,
soc ideal per afrontar una cosa com aquesta.
I la qualitat professional 1 humana de la
sanitat publica m’ha fet sentir reconfortat.
En aquests moments, estic rebent quimio-
terapia, pero els efectes secundaris no sén
massa greus.
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TexT JorDI ROVIRA
Foro SERGI REBOREDO

I els cancers del periodisme, la pro-
fessio els afronta igual?

No. Un ciancer com el meu és complicat 1
dur, ara bé, el que ha succeit en el mén de la
comunicacioé... Hi ha raons externes, com

la crisi de la lectura, de la qual no en tenim
cap culpa. I també hi ha un aburgesament
de la societat, que ja no veu la informacié
com una arma per defensar-se. Al darrere

de tot aixo, pero, hi ha el fet que el mén de
la informacid no ha estat a 'alcada. La temp-
tacié dels mitjans de sentir-se part del poder
és una traicié. Si a la vida hi ha una ratlla
entre el poder i la gent, hem d’estar amb la
gent. No pas al mig. Tenim un ofici cridaner
ien el periodisme s’ha produit molt el fet
de sentir-nos “senyorets” i, psicologicament,
sentir-nos més a prop...

... del costat equivocat.

Soc un noi de barri, de la Sagrada Familia,
que recollia cadires velles per fer la foguera
de Sant Joan. Jo soc aixo. I sempre he pensat
que la gent com jo no acostuma a tenir la
sort de dirigir mitjans. Amb tot, ho he fet. I
llavors has d’escollir entre canviar de bandol
o no. Els periodistes tractem amb poderosos
i en molts casos tenim la sensacié que en
som amics. I aquest és un error dramatic.
Fins 1 tot pensem que som importants. Jo,
que he estat més de trenta anys dirigint
diaris, sempre he tingut la sensacié que allo
important era la cadira on posava el cul.I
que els somriures dels banquers o politics,
més que a mi, els feien a la cadira que jo
ocupava.

Amistats circumstancials
I aix0 ens ha creat una gran vacil-lacié sobre
alguns compromisos de fons. Hem tingut
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PERFIL

Antonio Franco Estadella (Barce-
lona, 1947) és periodista i escriptor.
Durant el franquisme va ser membre
del clandesti Grup Democratic de
Periodistes i a la Transicio va ser
redactor del Codi deontologic del
Collegi de Periodistes. Va treballar
a Diario de Barcelona, a Destino i
als setmanaris satirics Barrabds i el
Papus, dels quals va ser membre
fundacional. El 1978, va ser el funda-
dor i primer director d'El Periddico
de Catalunya, fins al 1981, quan va
ser nomenat director adjunt d'El
Pais per impulsar-ne l'edicié cata-
lana. EI 1988, va tornar a la direccié
d'El Periddico, carrec que va ocupar
fins al 2001. Durant aquesta segona
etapa va impulsar l'edicié en catala.
Ha estat guardonat amb premis com
I'Ortega y Gasset, la Creu de Sant
Jordi, el Ciutat de Barcelona o el
Luca de Tena.

debilitats, hem fet amics entre la gent del
poder, hem acceptat compromisos aliens a
la informacidé. Jo també he pecat d’aixo.11a
gent, al final, ha percebut que els diaris no
jugaven sempre net.

Que no érem dels seus.

Tu ho has dit millor que jo. Durant la
Transicid, la gent estava enamorada dels
diaris. A El Periddico ens trucaven veins de

la Trinitat dient-nos que era una vergonya
que no sortissin al diari després de cinc dies
reivindicant un semafor. Tenien la sensacio
que aquell semafor s’aconseguiria gracies
ala pressio6 sobre el poder que els oferiem.
Ara la gent sap que els diaris no ajuden a
posar semafors i que els periodistes —els bons
també— quan entrevisten gent important

no repregunten o no gosen portar-los la
contraria. “Nosaltres recollim el que diuen.
Jo no haig de ser el protagonista”, diem com
a excusa. I no és cert. Hem d’intentar que els
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poders es posin vermells quan preguntem
certes coses, que hagin de mentir descara-
dament o reconeixer que s’han equivocat.
A més d’aquesta falta d’independéncia,
també hi ha la manca d’orgull respecte del
periodisme. Hem defensat molt malament
la professio, i la societat ho ha percebut. I
aixo ens ha portat a una situaci6 de feblesa
davant de 'opinid publica i de les mateixes
empreses.

"HEM DEFENSAT MOLT MALAMENT
LA PROFESSIO, | LA SOCIETAT
HO HA PERCEBUT

A P’octubre, es va presentar Los
periodistes estabamos alli para contarlo,
coordinat per Fernando Jauregui,

en queé 105 periodistes i 50 fotografs
reflexionen sobre la premsa durant
la Transici6. Al llibre s’observa una
connivencia absoluta entre politics i
periodistes. Fins i tot es va presentar
al Congrés dels Diputats. No haviem
quedat que aquesta manca de dis-
tancia era un dels problemes de la
professio?

Els periodistes tenim relacions amb els poli-
tics,1 en aquell temps era indispensable.Vaig
coneixer Felipe Gonzalez a la clandestinitat,
1aix0 era com fer la mili plegats. Després
vaig tenir una ferida molt gran amb ell per

"["'UNIC QUE NO VA MOSTRAR SATISFACCI0
PER L'EDICIO EN CATALA D'FL PERIGDICO

VA SER EN JORDI PuJoL”

culpa de Banca Catalana. A El Pais haviem
tocat molt aquest tema, pero un dia des del
diari em van dir que el fiscal general, Luis
Burdén-Barba, retirava la querella perque allo
podia trencar la relacié Catalunya-Espanya.
Em van explicar que eren raons d’Estat, 1
que la meva actitud contra l'autoritat no era
justa des del moment que era una autoritat
democratica. I que no era jo qui havia de
jutjar o no determinades coses que eren
interessos d Estat.

Tu vas ser redactor del Codi deon-
tologic. Pedro J. Ramirez, un dels
signants del llibre, ja fa anys que
alimenta la ““teoria de la conspiracid
de I’11-M” i encara és admirat per
molts...
Aix6 forma part de la degradacié demo-
cratica. No soc independentista, tot 1 aixi,
realment la democracia espanyola amb la
negativa a reformar la Constitucié ha tingut
una devaluacié quali-
tativa molt important.
Trobo injust, pero,
que quan ara es parla
de la policia patri-
otica del Ministeri
de I'Interior, ningi
parli d’en Jorge Fernandez Diaz. No es
fa una policia d’aquesta sense voler-ho el
ministre. A més, sé que quan Ferniandez
Diaz buscava informacié d’independentistes
i de Pextrema esquerra, presumia d’aquestes
coses.“Ho acabarem arreglant perqué son
molt corruptes amb els diners”, m’explica-

ven que deia.

Tornem a El Periddico. El 1997, Anto-
nio Asensio i tu feu I’edici6 en catala.
Allo va ser un gol a LaVanguardia.
Meés que un gol a La Vanguardia, va ser un
repte. Abans de sortir EI Periédico hi havia
tot el moviment de la recuperaci6 del catala
iI’Asensio em va proposar que, com feien
alguns diaris, publiquéssim algun article en
catala. Fins 1 tot em
va plantejar de fer
Peditorial en catala. Jo
li vaig dir que no, que
lalectura es fa en una
llengua. Pero també li
vaig dir que si el diari
anava bé podriem fer les dues edicions en
paral-lel.“Aixo seria genial!”, em va dir.

Va tardar una mica a ser una realitat.
Vaig marxar uns anys a El Pais i una nit,
tornant de Madrid, em vaig trobar I’Asensio
al’aeroport.“Fas mala cara”, em va dir. Ens
vam asseure junts a avid i li vaig explicar
que volien que anés a viure a Madrid, pero
que no em venia gens de gust. Perque,

com explica en Cebriin a les memories,



pensaven en mi com a possible successor.
“Estic molt fotut, haig de pensar-m’ho”, li
vaig admetre aquella nit a I’ Asensid. I llavors
em va dir que 'Enrique Arias —director d’El
Periédico— estava molt cansat 1 que havia de
buscar un nou director, 1 que tenia molt
avangada la compra d’unes rotatives propies.
“I també podriem fer la versi6 en catala”, va
afegir.“Estic molt fotut avui, no em vinguis
ara amb aix0”, i vaig respondre.“Et dono

la meva paraula d’honor que si tornes, ho
fem”, va dir. I alla mateix vaig acceptar.

I us hi vau posar.

Vam comencgar a veure com ho fariem.

Vam tenir a debat amb I'Institut d’Estudis
Catalans i altres experts sobre 'ts de la
llengua. La teoria era que I’ Avui no tirava,
entre altres coses, perqueé utilitzava la llengua
dels poetes 1 que nosaltres haviem d’utilitzar
la del poble. La gent estava entusiasmada
amb el projecte. U'inic que no hi va mostrar
satisfaccid va ser Jordi Pujol.

No?

Suposo que va pensar que allo podia matar
I’ Avui. Li vam anar a explicar el projecte 1
ens va dir:““Haurieu de fer-ho tot en catala
i deixar ja el castella, perque si no aquestes
coses no serveixen per a res”. Quan vam
sortir de la reunid, 1’ Asensio estava desani-
mat.“Suposo que has entes que si sortim
estarem en guerra. No volen que sortim”,
em va dir. I la veritat és que es va iniciar una
nova etapa de dificultats amb la Generalitat.
Teniem un projecte d’una cadena de radio
en catala dirigida per en Joaquim Maria
Puyal. Ja n’haviem parlat amb en Pujol i
amb en Trias, conseller de Presidéncia, i ens

"SERIA TAN DOLENT QUE L'AVUI DEFENSES VOX

COM QUE FL PERIODICO DEFENSES
LA INDEPENDENCIA'

havien donat la paraula que tindriem unes
divuit freqiiéncies, pero al final només ens
en van donar dues o tres, perque no volien
que creixéssim. La radio hauria estat la
nostra consolidacié absoluta. I aixi va morir
aquell projecte.

En deu anys El Periédico ha passat
dels 110.000 exemplars venuts a poc
menys de 33.000 el 2018. A part de la
crisi de la premsa i la crisi econo-
mica, qué s’ha fet malament des del
rotatiu?

El Periédico havia de ser fidel a una linia
editorial 1 a un estil, 1 ho ha estat. Ara bé,
ha estat objecte d’una mala sort historica
perque era un diari que alaTransiciéiala
post-Transicid va aconseguir molts lectors
que no eren fans de la lectura, 1 per aixo

la crisi global de la lectura ha estat més

"DESPRES DE L'ATEMPTAT DE LES RAMBLES,
LA SOCIETAT CATALANA VA SER INJUSTA

AMB F1 PERIODICO"

demolidora per al Periddico que no pas per a
altres capgaleres. Crec que aixo ha provocat
el gruix de la pérdua de lectors.

Segons el cEo un 70,1% dels inde-
pendentistes es consideren d’es-
querres per només un 38,7% dels
unionistes. Que El Periédico, que és
progressista, sigui el rotatiu catala
més bel-ligerant amb I’independen-
tisme, ha influenciat en la pérdua de
lectors?

Crec que el factor essencial és la crisi de
lalectura i que la bel-ligerancia contra
I'independentisme s’ha exagerat des del
mateix independentisme. I més després

de l'atemptat de les Rambles. Crec que

la societat catalana va ser injusta amb EI
Periédico. El diari, pero, es va equivocar en les
formes en el tema del
document de I'alerta
de la c1a. S’havia de
publicar, en canvi,
no s’havia de fer una
reproduccid artificial
del document. En un
moén com 'actual, 1 en una situacid tan ex-
plosiva, allo va ser una porta oberta a I'atac
dels adversaris sense possibilitat de defensa.

El Procés fins i tot s’ha barrejat amb
la venda del Grupo Zeta. Es va dir

+ ENTREVISTA »

que la banca havia estat clau per
apostar per Prensa Ibérica abans

que per Mediapro per la possible
deriva politica. I que Soraya Saenz
de Santamaria havia fet gestions per
a la venda al grup Vocento, editors

de I’4Bc. Que la banca o una lider del
PP tinguin un paper clau en la venda
d’un diari popular i d’esquerres no
és trist?

Jo no diria trist. La primera obligacid
d’Asensio fill, si no volia continuar com a
editor, era buscar el comprador que donés
més garanties del
manteniment de

la linia editorial.
Defensar allo que és
El Periédico, que també
és un factor dins del
complex 1 dificil equi-
libri catala mediatic. Hauria estat un desastre
trencar aquest equilibri. Seria tan dolent que
I’ Avui comencés la defensa de Vox com que
El Periédico comencés, com a linia editorial,
la defensa de la independéncia. Per aixo

crec que I’Asensio ha fet allo correcte. Les
coses, pero, son més complexes que tot aixo.
Perque els bancs també creien que trencar
Pactual equilibri politicomediatic podia ser
una putada per al pais 1 que era millor no fer-
ho. Pero la decisio final I'ha pres I’ Antonio
Asensio.

I els bancs han de decidir aquestes
coses?

No han de decidir res, encara que una part
important del grup Zeta ja era a les mans
dels bancs pels deutes. La sort va ser que
coincidien amb el que pensava I'editor. I
també jo mateix. Que hauria passat si els
bancs haguessin dit que El Periédico s"havia
de convertir en un diari de dretes? Doncs
que s’equivocarien i el diari estaria abocat a
desapareixer. (;
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Redaccié de BuzzFeed, un model periodistic que ha marcat a bona part de la resta de mitjans de comunicacié. Foto: BuzzFeed

PUNTI SEGUIT

El tancament i els acomiadaments en mitjans nadius digitals
dirigits a joves evidencien 'esgotament d'un model que busca
noves vies de finangament

TexT SUSANA PEREZ
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Al gener, tancava I’edici6 espanyola de BuzzFeed, mentre que
PlayGround iVice anunciaven retallades en les plantilles. Aquest tipus
de mitjans ha deixat petjada en els mitjans tradicionals en forma de
titulars pescaclics, contingut viral i noticies frivoles, perd també en
la visibilitat de col-lectius menystinguts i en I’entreteniment creatiu.

Uns objectius d’ingressos inassolibles, un entorn publicitari incert i el
canvi d’algoritme de Facebook sén algunes causes d’aquesta deriva.
Els analistes apunten que és el final d’un model i que som davant
d’una reestructuracid necessaria per ajustar-se al mercat.

Lempresa especialitzada en noticies 1 entreteniment
BuzzFeed, referent per a un bon grapat de mitjans
que s’han inspirat en els seus titulars pescaclics
(clickbait en angles), listicles (terme d’origen angles
suma de les paraules llista i article), qiestionaris i
contingut viral, no ha assolit el creixement previst —al
voltant dels 300 milions de dolars el 2018—1 ha hagut
de retallar despeses acomiadant al voltant d’un 15%
de la plantilla. Com a conseqtiéncia, la filial espanyola
anunciava el tancament a través de Twitter el passat 25
de gener.

BuzzFeed,fundada per Jonah Peretti i John S. Johnson
I'any 2006 a NovaYork, no és I'anic mitja mil-lennista
en crisi. PlayGround i Vice també han anunciat reta-
llades en les respectives plantilles. Play Ground, creada
I'any 2008 pel catala Isaac Marcet com un web de
musica, va arribar a assolir milions d’usuaris inics
gracies a I'éxit dels seus videos a Facebook. Uempresa
calcula que té uns trenta milions de seguidors a les
xarxes socials, la majoria a la plataforma de Mark
Zuckerberg, la principal font de transit a la seva
pagina web.

PlayGround anunciava, pocs anys enrere, una ex-
pansio transatlantica. Presumia de ser “el mitja de
parla hispana amb més visualitzacions a Facebook™ 1
arribava a un acord amb un grup internacional, Ole
Communications, per fundar una filial llatinoameri-
cana amb seu a Miami, a més d’oficines comercials a
Meéxic DE, Bogota, Buenos Aires, Santiago i Sdo Paulo.
A principi d’any, pero,’'empresa acomiadava la meitat
dels 150 treballadors de la redaccié de Barcelona, ubi-
cada en una nau diafana al barri del Poblenou.

També,Vice Media, un conglomerat mediatic que en
l’actualitat opera en més de 40 paisos i que va néixer
com a revista cultural a Mont-real (Canada), no va
arribar als objectius d’ingressos de 2017, Xifrats en 100
milions de dolars i, a principi d’aquest any, acomiada-
va 250 treballadors, un 10% de la plantilla. Un parell

d’anys enrere,Vice News Espana havia abaixat la
persiana i deixat al carrer alguns treballadors més.

Verizon Media, propietaria del HuffPost,Yahoo i
TechCrunch, també arrencava 2019 admetent que re-
tallaria un 7% de la plantilla (uns 750 llocs de treball).
I el mateix feiaVox Media, que ja compta amb 5o tre-
balladors menys, un $% del total de la plantilla. Final-
ment, un altre nadiu digital de referéncia, Mic, que va

EN POC TEMPS, MITJANS EXITOSOS COM
BUZZFEED, PLAYGROUND, VICE 0 HUFFPOST
HAN ANUNCIAT ACOMIADAMENTS

estar valorat en 100 milions de dolars, ha prescindit de
la major part del personal i s’ha venut per § milions
de dolars. En total, més de dos mil periodistes ocupats
en aquest tipus de mitjans han estat acomiadats.

ELPECAT ORIGINAL

Un creixement rapid impulsat per empreses de capital
de risc que no han obtingut el retorn esperat; un
entorn publicitari incert en qué un 70% del pastis se’l
reparteixen entre Google 1 Facebook i on la preséncia
dels bloquejadors d’anuncis segueix en auge;i el
canvi d’algoritme de Facebook, que des de principi
de l'any passat penalitza els continguts elaborats pels
mitjans, son algunes de les causes que expliquen la
fallida d’una part del sector dels nadius digitals: aque-
lla destinada al pablic jove, els titulars pescaclics 1 un
model de negoci basat principalment en la publicitat.

“Ha punxat la bombolla dels nadius digitals mal
gestionats que van néixer en una situacié eventual
marcada per un corrent positiu de transit provinent
de Facebook.Ara es tanca aquesta finestra d’oportu-
nitat, i els mitjans sense una estratégia, ni una marca,
ni una finalitat al darrere han hagut de tancar”, asse-
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nyala el periodista i consultor José Manuel R odriguez,
qui també apunta estat de I’entorn publicitari digital,

majoritariament en mans de Facebook 1 Google,11’en-
trada de les empreses de capital de risc com a causes de

la reestructuracié del sector.

Cal destacar la importancia del pecat original d’aquests
mitjans: la dependeéncia de les xarxes socials. El canvi
d’algoritme de Facebook ha comportat una davallada
significativa del transit del web de Play Ground, segons
apunten fonts de 'empresa, i seria el motiu principal
que ha empés la companyia a retallar la plantilla.“Les
histories associades a aquestes retallades no sempre
tenen a veure amb I'afany de lucre dels propietaris, sind
en el fet que una part del financament és “inversid”: si
el producte confirma els millors auguris, tots guanyen;
si no és aixi, I'inversor perd diners, i passa a una altra
cosa”, escrivia Antonio J. Rodriguez,’excap de redac-
ci6 de PlayGround a Barcelona en un fil de Twitter en
relaci6é amb els acomiadaments a 'empresa.

DIVERSIFICACIO NECESSARIA

Els analistes pensen que és el final d’un model: el dels
mitjans que busquen arribar a una gran audiéncia per
monetitzar-la a través de la publicitat. I consideren que
es tracta d’una reestructuracid necessaria per ajustar-se
a les necessitats del mercat i seguir endavant mitjan¢ant

altres fonts d’ingressos. “La principal llicd que podem
extreure de tot plegat és que I'aposta en ’entorn digital
passa per una comunitat fidel disposada a pagar pels
continguts en lloc d’apostar per la publicitat”, assenyala
el periodista i consultor Ismael Nafria.“Els usuaris
—afegeix— s6n una font d’ingressos cada dia més impor-

ELS ANALISTES VEUEN EL FINAL D'UN
MODEL BASAT EN UNA GRAN AUDIENCIA PER
MONETITZAR-LA A TRAVES DE LA PUBLICITAT

tant per a mitjans com The New York Times o The Wa-
shington Post. També es palesa la necessitat de diversificar
les vies d’ingressos 1 de no dependre de les plataformes
alienes com ara Facebook, entre altres xarxes socials, 1
fer una aposta per les plataformes propies”.

“Seria un error pensar que ha punxat la bombolla

dels mitjans nadius digitals”, afegeix Nafria. Mitjans
com Axios, un lloc web de noticies i informacid nord-
america fundat el 2016 pel cofundador de Politico, Jim
VandeHei, 1 dos extreballadors del mateix mitja, és un
referent d’exit de recent creacid. Aixi com també ho

és TheSkim: butlleti electronic diari creat a NovaYork
el 2012, que té com a objectiu informar les joves mil-
lennistes de 22 a 34 anys sobre “les noticies més impor-

Verizon Media, propietaria del Huffington Post (a la foto) va anunciar que aquest any retallara un 7% de la plantilla. Foto: Huffington Post.
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tants que necessites conéixer per comengar el dia”’.
Ambdoés mitjans, per citar-ne un parell d’exemples,
diversifiquen les fonts d’ingressos 1 basen el model de
negoci en plataformes propies: web, butlletins elec-
tronics o podcasts”, diu Nafria.

El model que sembla esgotat és, doncs, el dels mit-
jans que intenten monetitzar les grans audiéncies a
través de la publicitat. Aquest és el cas de BuzzFeed i
PlayGround, 1, en menor mesura, també de Vice, que fa
uns anys ja va fer una forta aposta pel contingut audi-
ovisual i la produccié 1 distribucié de documentals.

Vice va reduir la dependéncia de la publicitat digital
temps enrere, quan va iniciar I'impuls cap a la televi-
si0: una estratégia que va atraure inversions de Walt
Disney, wpP 1 altres. Vice s’ha convertit en un gegant
valorat en 5.700 milions de dolars, pero, després d’am-
pliar-se de manera agressiva, el 2017, no va arribar als
objectius d’ingressos després d’afrontar iniciatives

UNA CAUSA ES EL CANVI D'ALGORITME
DE FACEBOOK, QUE PENALITZA ELS
CONTINGUTS ELABORATS PELS MITJANS

com el canalViceland amb I'objectiu d’atraure grans
publics, segons informava el Finantial Times.

Actualment, totes aquestes companyies busquen
noves vies de financament per generar ingressos.

Els acomiadaments de BuzzFeed han tingut un im-
pacte minim en I’equip de vendes d’anuncis, segons
explicava un portaveu de la companyia a DigiDay.
L’empresa ha superat el recel inicial de la publicitat
nativa 1, des del 2017, aposta per la publicitat pro-
gramatica i també per la produccié de documentals
—que ha distribuit per mitja d’'Hulu i Netflix, entre
altres plataformes— 1 pel comerg electronic. Fonts de
Play Ground asseguren també que treballen per “diver-
sificar les vies d’ingressos per seguir endavant amb la
companyia’.

LA PETJADA DE BUZZFEED

Tots aquests mitjans que veuen com el model esta
esgotant-se han marcat, pero, molts altres. I és que els
mitjans que avui llegim a Internet tenen alguna cosa
del que va aportar BuzzFeed al llarg dels anys.*“La seva
petjada ha estat particularment nociva en la forma
(titulars pescaclics, la pressid per allo viral i els seus
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mecanismes, la frivolitat autoconscient...), encara que
enriquidora en el fons (la seva aposta per col-lectius
que demanaven més atencid o per entreteniment
original i creatiu)”, apunta Rodriguez.

A tall d’exemple: LoL4, el vertical feminista de
BuzzFeed, va ser pioner en la produccio i distribucid
de continguts feministes a Espanya.Va néixer 'any
2016 de la ma de Beatriz Serrano i ha estat referent

AXI0S 0 THE SKIM TRIOMFEN PERQUE
DIVERSIFIQUEN LES FONTS D'INGRESSOS
| COMPTEN AMB PLATAFORMES PROPIES

al’hora d’impulsar altres mitjans feministes com
BuzzFeed Migas (Brasil), BuzzFeed Schwester (Ale-
manya) o BuzzFeed Meufs (Franca).

Una altra de les principals caracteristiques de
BuzzFeed ha estat beneficiar-se del contingut generat
per la seva comunitat. Els qiiestionaris, tret d’identitat
de Pempresa, eren elaborats de gratuitament pels seus
usuaris, una qliestié polémica dins del sector. Cal
assenyalar que el creador de BuzzFeed, Jonah Peretti,
va ser també un dels fundadors del HuffPost, mitja que
va popularitzar la produccié gratuita de continguts.
“Forma part de I'estratégia d’alguns mitjans per con-
nectar amb el seu piblic”, apunta Nafria.

“De fet, la interaccié amb I'audiéncia és una de les
tasques pendents dels mitjans de comunicacid. Si

el contingut dels usuaris és puntual i serveix per
donar veu a la gent i crear vincles entre el mitja i els
usuaris, és una practica acceptable. Ara bé, no ho és si
els usuaris fan la feina que haurien de fer els perio-
distes”, afegeix.

Per exemple, en el cas de BuzzFeed, una jove estudi-
ant de dinou anys de Michigan, creadora compulsiva
de qliestionaris, hauria estat la segona font de transit
del mitja, gracies a una abundant produccié altruista,
segons va revelar un exdirector de la companyia en
un bloc personal.“Es una prictica totalment nociva i
tipica de Pentorn digital: explotacid a canvi de visibi-
litat. Ho pots anomenar de moltes maneres, pero en
cap cas és periodisme”, conclou Rodriguez.
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PERIODISME
UILOMETRE ZERC

Mitjans locals que s'impliquen a fons amb el territori

TexT CARME ESCALES

L'equip de Territoris.cat. D'esquerra a dreta, Esther Barta, Marina Pallas, Carme Baré, Josep Anton Pérez, Robert Garcia i Cristina Mongay. Foto: Josep A. Pérez



La implicacié dels professionals de la informacio en els fets i afers
socials permet, en el cas del periodisme local, explicar histories
humanes, socials, culturals, en municipis menys poblats i allunyats de
les grans ciutats. I aix0 esdevé una conquesta personal. Actualment,
a més, les tecnologies de la informacié ajuden a esperonar projectes
de qui viu com un regal treballar en el mon rural, també com a
periodista. Tot plegat, el quilometre zero de la professio, la passid pel

territori de cadascq.

La Neus Barbera i I’Anna Zaera son filles
de les Terres de ’Ebre, concretament de
Roquetes i de Santa Barbara. Tanmateix,
es van conéixer estudiant Periodisme a la
UAB. Les dues varen treballar en mitjans
de Barcelona durant uns quants anys, fins
que van sentir ganes de retornar a la seva
terra. No ho van fer amb les mans buides.
Inspirada en la seva experiéncia en la
redaccid de la revista Time Out,la Neus va
imaginar un projecte aixi a les Terres de
I’Ebre.““ Al nostre territori es feien moltes
coses que la gent no sabia”, explica.

La idea de dinamitzar culturalment

arees apartades de la gran ciutat també
il'luminava el cami de retorn de I’Anna.
“Als territoris també hi ha cultura,i és
una eina participativa en qliestions socials
i politiques, una via per fer persones més
conscients 1 propiciar una vida més comu-
nitaria”, afirma.

Aixi va ser com aquestes dues periodistes,
juntament amb l'informatic Robert Roig,

"[A CULTURA ES UNA BONA EINA DE
DESENVOLUPAMENT LOCAL PER AUGMENTAR
L'AUTOESTIMA DEL TERRITORI" tana Zaers, Surtdacasa.cat

van fundar el primer mitja de les Terres
de I’Ebre plenament digital, una redaccid
pionera en valdre’s de les xarxes socials.

Era el 2010.A I'octubre van comencar a
donar veus, a Facebook, del que estava

a punt de néixer. Constituint-se en co-
munitat de béns, aquests tres autonoms
van crear Surtdecasa, un digital de cultura
de proximitat. Nascut i consolidat “amb
un fort vincle territorial, per donar veu a
idees o personatges que en altres mitjans

AL FEBRER, ES VA CONSTITUIR LA PLATAFORMA

RED DE PERIDDISTAS RURALES,

QUE BUSCA ATURAR EL DESPOBLAMENT

potser no surten. Posem al mapa un munt
de projectes que es fan a llocs que no sén
Barcelona, projectes que estan canviant la
societat,1 a través de mitjans com Surtdeca-
sa se’ls dona veu”, afirma Neus Barbera.

“El nostre inici va ser molt humil. Els tres
0 quatre primers anys van ser inicament
d’inversid, 1 ho teniem molt assumit. El
saldo que poguéssim tenir, ens el repar-
tiem” afegeix. Els
ingressos arriben de
la publicitat privada
i de promocionar
fires 1 festes, actes
d’agenda publica dels
ajuntaments.“Si ens
haguessin dit aleshores que arribariem on
som, no ho hauriem cregut. La idea de
fundar un mitja digital de cultura de les

+ REPORTATGE o

Terres de I'Ebre era factible, pero créixer
tant era bastant dificil”.

“Pensem que la cultura és una bona eina
de desenvolupament local per augmentar
l'autoestima del territori, que no només

a ciutat hi ha vida”, assegura I’Anna.
“Surtdecasa és un mitja de cultura absolu-
tament contempora-
nia, descobreix altres
veus. Des de Bar-
celona, sembla que
s’estableix la jerar-
quia d’importancia,
pero al territori hi ha
persones que fan tasques molt interessants
que no es coneixen, i nosaltres les portem
de baix cap a dalt”, diuen. Fa dos anys que
son cooperativa, cinc socis treballadors,
dues persones contractades i dos socis més
col-laboradors.

Lexit d’aquesta formula ha propiciat
fins a vuit répliques en altres comarques.
“Companys periodistes ens contactaven
interessats per fer-ho ells també. Es un
projecte que has de sentir teu i que

ens vinguin a buscar ja canvia, s’identifi-
quen amb la idea”, apunten des

de Surtdecasa.cat.

Cada edicid té la mateixa estética i linia
editorial. “Els territoris estem intercon-
nectats, tot flueix, és un projecte tnic pel
que fa a 'organitzacié en xarxa, encara
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Neus Barbera i Anna Zaera, les dues fundadores de Surtdecasa.cat, el primer mitja de les Terres de I'Ebre plenament digital. Foto: Surtdecasa.cat

que cadasct es treballa els continguts. I
cada mes es tria una tematica que es trac-
tara des de cada territori. Ensenyament i
innovacid ha estat un dels monografics”,
explica ’Anna.

REVIFAR ELTERRITORI

Del retorn de talent als pobles, d’alla on
van marxar molts per poder formar-se
a les ciutats; de com esdevenir creatius

GAVARRES365, GUARDONAT ALS PREMIS
CARLES RAHOLA, AQUEST ANY DESTINA UN 10%
DELS BENEFICIS A LA CONSERVACIO DEL MASSIS

de la ma d’un ofici, d’una professié del
segle xx1 en el propi entorn i fer de la
formacié apresa a ciutat un ancoratge i
enriquiment als pobles, en varen parlar
ponents del IT Congrés del Mén de la
Masia: Una mirada de futur del territori
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rural catala, del 13 al 15 de marg a I'Insti-
tut d’Estudis Catalans.

El responsable de Recerca i Innovacié de
la Generalitat, Xavier Baulies, parlava de la
necessitat d’instaurar entre la globalitzacid
ila sostenibilitat, una nova cultura con-
versacional amb 'entorn rural.“La clau
de la sostenibilitat rau en una consciéncia
1 autoestima territorial que integri els
ideals urba i rural”, deia. I per incentivar
el territori a través de
la cultura, projectes
com Cowocat Rural,
el coworking com a
eina de desenvolupa-
ment rural, que pro-
mou emprenedoria
mitjan¢ant les TIC n’és un exemple.

Cowocat rural permet formar part

d’una xarxa de professionals —també
periodistes— que creuen en el treball col-
laboratiu, i volen treballar sense renunciar

a un entorn rural. Segons el periodista
Dani Cordero, veu d’unes jornades de
Periodisme iTerritori de Vilanova Digital,
“els periodistes locals saben millor que
ningt que passa al seu entorn i coneixen
molta gent per fer les informacions. La
informaci6 local és una oportunitat amb
majascules”.

El periodisme com a eina de desenvolu-
pament rural és la for¢a que ha fet néixer
la Red de Periodistas Rurales. Manuel
CampoVidal n’és 'impulsor.“Sense
pobles no hi ha futur, la vida als pobles

és vital també per a les ciutats 1 per al
medi ambient”, afirma el periodista. El 31
de febrer, es va constituir la plataforma,
per posar en I'agenda de mitjans i de
politics, el territori. La gran fita: aturar el
despoblament.“Volem pressionar media-
ticament els partits politics perqué en els
respectius programes incloguin beneficis
fiscals, ajudes 1 tot allo necessari per man-
tenir la poblacié en el mén rural”, explica.



“De la mateixa manera que tenim una
emergencia social amb la dona, la tenim
amb el mén rural”, afegeix. Compartir
articles que tothom escrigui sobre despo-
blacidé en un web, convéncer tots els mit-
jans de I'Estat per fer un editorial coma
en defensa del moén rural, i propiciar-ne
el debat politic sén alguns dels plans del
nou grup.“Hem de fer que el mén politic
no tingui més remei que mirar cap al mén
rural”, conclou Manuel CampoVidal.

ENFOCAR L'ENTORN

Lany 2017, els Premis de Comunicacié
Local Carles Rahola van reconéixer
Gavarres365 com a millor projecte de
comunicacié periodistica,“per la seva am-
bici6 a I’hora de voler mostrar la realitat
d’un territori —les Gavarres— de manera
dinamica i amb visié de futur”. Gracies al
premi, els impulsors de la idea, dues em-
preses de comunicacid gironines, Notidig
i Iconna Comunicacié Audiovisual, la
varen fer realitat.

“Amb I'objectiu de difondre els valors 1
recursos socials, culturals, turistics 1 eco-

"[A PREMSA DE PROXIMITAT OMPLE UN ESPAI
NECESSARI QUE VA MES ENLLA DE L'ESTRICTAMENT
INFORMATIU"™ Marcel i Pascual, Viure afs Pirineus

nomics de la vintena de municipis de la
zona,amb periodisme de proximitat i ser
un referent per a les més de 200.000 per-
sones que hi viuen o la visiten”, explica
Marc Sureda, promotor de Gavarres36s.

“Una manera de mostrar aquest com-
promis és implicar-nos en la conservacid
del territori. Aquest 2019, destinarem un
10% dels beneficis a projectes de conser-
vacid del massis, amb petites actuacions
consensuades amb el Consorci de les
Gavarres”, afegeix. Traduir els continguts
al castella, a I'angles 1 al frances, i crear el
segell Gavarres36s per recomanar establi-
ments i indrets a visitar son altres fites del
col‘lectiu.

p.
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PICA D'ESTATS, UNA HISTORIA D’EXIT

L'any 89, el Patronat de Turisme Ara Lleida convocava el primer Premi Pica d'Estats.

L'aleshores president, Xavier Moncayo, en va ser el promotor. “Vaig considerar que

una manera molt seductora de promocionar les terres de Lleida era premiant els

mitjans que en parlessin’, explica. Des de llavors han transcorregut 30 anys. “Milers

de reportatges -més de 4.500 de 475 mitjans- realitzats per periodistes de tot el

mon han parlat de les terres de Lleida. El premi ha sobreviscut a diferents colors

politics a la Diputacié de Lleida, prova que el turisme és un sector estrategic del

territori que els politics no ho han quiestionat mai”, afirma Moncayo. “Al voltant

del premi, ha crescut el turisme, la quantitat i qualitat de l'oferta i sha quintuplicat

l'oferta d'allotjament”, conclou.

El primer jurat el va presidir Carles Sentis, llavors dega del Collegi de Periodistes.

Lluis Foix, que era director de La Vanguardia, n'és el membre més vetera. Hi és

des de l'inici. “Aquest premi ha fet que Lleida sigui una marca turistica, cultural i no

només marca agropecuaria’, afirma Foix. “La gent vol sentir i viure el mateix que

expliquen els autors dels reportatges, i aquesta manera d'explicar el territori és una

realitat de la qual també s'ha impregnat el mateix Patronat”, afegeix Juli Alegre,

l'actual director.

QUAN ES TANCA UNA PORTA...

Lany 2012, tres persones que havien
quedat sense feina pel tancament d’un
diari decidien obrir a Mollerussa el mitja
digital Territoris.cat.
Actualment vuit
persones, els tres fun-
dadors autonomsila
resta en nomina, do-
nen veu i rellevancia
alactivitat de pobles
i ciutats de la demarcacié de Lleida que
no es tractava suficientment als diaris ge-
neralistes. I ho fan “divulgant petites coses
que per als seus generadors representen
grans coses”, explica el director Josep
Anton Pérez.“Alhora, -prossegueix- fem
una important tasca de divulgacié de la
cultura i tradicions populars, aixi com

Més informacio a:

el paisatge 1 patrimoni ponenti, de gran
atractiu”.

A més, tenen una seccid al mitja Viure
als Pirineus, que el seu impulsor, Marcel-
li Pascual, va saber connectar amb el
mitja de Ponent.“Compartim portada i
plataforma, pero la capcalera actua com
a seccidé més de Territoris, 1 a I'inrevés a
Viure als Pirineus, una manera de tenir
presencia en la totalitat del territori
lleidata”, argumenta el Josep Anton. Des
de la Seu d’Urgell, Pascual referma la
conviccid del valor del periodisme al ter-
ritori.“La premsa de proximitat omple
un espai necessari que va més enlla de
Pestrictament informatiu i enforteix un
sentiment de pertinenca, de cohesi i de
vertebracid territorial”, afirma. C

www.surtdecasa.cat '\Web de Surtdecasa.cat

www.gavarres365.cat Web de Gavarres365

www.territoris.cat "Web de Territoris.cat
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Estrategies per retenir els subscriptors digitals

TexT ADRIAN CABALLERO
IL-LusTrACIO EDMON DE HARO
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Els mitjans digitals han d’apostar per un model basat en les
subscripcions. Aquesta és la conclusid de diferents estudis
i estadistiques i ja s’ha exposat amb anterioritat en aquesta
revista. Ara, pero, es presenta un nou dilema per a les empreses
periodistiques: com aconseguir que els subscriptors renovin? Es a dir,
com fidelitzar-ne I’usuari? El repte a les redaccions és consolidar el
que per a molts mitjans, tant grans com petits, s’esta convertint en la
principal font d’ingressos.

El debat sobre el model de negoci dels mitjans digitals entra

en una segona fase. Enrere queden els dubtes sobre la viabilitat
d’un model basat en subscripcions. El 2017, estudi del Reuters
Institute ja deia que prop d’un 70% dels mitjans europeus tenien
algun tipus de sistema de pagament per informacié. D’aixo ja fa
dos anys, i la xifra no para de créixer. Una altra dada que deixa
clar el recorregut de les subscripcions digitals és que mentre el
subscriptor mitja de paper als Estats Units i a Europa té quasi
setanta anys, el subscriptor mitja digital en té trenta.

Un cop els subscriptors s’han situat al centre del model de negoci
de moltes redaccions, el repte ara és com convencer 'usuari que
torni a pagar? Un informe del Lenfest Institute —organitzacid
sense anim de lucre que dona suport als models de negoci sos-
tenibles en el periodisme— publicat la passada tardor apunta que
si un mitja no genera cap relacié amb els usuaris durant el temps
que dura la subscripcid, aquests no la renovaran.

Basat en I'experiencia de més de 500 mitjans digitals, 'informe
del Lenfest Institute xifra entre un $% 1 un 10% la quantitat
d’usuaris “més fidels”. Qué passa amb la resta? Un mitja exitds
en I'obtencié de subscriptors podria no ser-ho a I’hora de fide-
litzar-los.“Pots captar molts subscriptors amb ofertes atractives,
ara bé, no té gaire sentit si després marxen”, argumenta Fernando
Belzunce, director editorial de Vocento, que posa el focus en el
projecte del mitja i apunta que aquest “ha de ser suficientment
atractiu, tant per captar com per retenir’.

Com apunta Belzunce, les estratégies per aconseguir nous
subscriptors de pagament poden ser de molts tipus diferents:
des de les promocions i descomptes fins a la construccié d’una
marca reputada. Retenir 'usuari, en canvi, es converteix en una
quiesti6 simple 1, al mateix temps, altament complexa. Es tracta
de coneixer com és cada subscriptor i aixi poder respondre a les
seves expectatives.

Segons Georgina Ferri, sotsdirectora de I’4r4, hi ha dos motius
pels quals hom decideix subscriure’s a un mitja digital: el racional
i’emocional. Per una banda, explica,“una motivacié racional,
perqueé s’espera un retorn de la inversié”. En altres paraules, un
subscriptor espera “informacié exclusiva i de qualitat”. Tal com

NOMES UN 5-10% D'USUARIS SON MOLT FIDELS.
LA RESTA ES PODEN DONAR DE BAIXA DE LA
SUBSCRIPCIO, SI NO SE'LS CUIDA PROU

ocorre quan es parla de la viabilitat d’'un model de pagament

als mitjans digitals, la qualitat i 'exclusivitat tornen al centre

del debat.“Som conscients que, en tot moment, cal continuar
produint periodisme d’alta qualitat per poder demanar als nostres
lectors que ens continuin ajudant economicament”, afirmen des
del britanic The Guardian, mitja amb quasi 600.000 subscriptors
regulars. Per una altra banda,“procurem no fer continguts de
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CAUEN LES SUBSCRIPCIONS EN PAPER

Des de mitjans internacionals reconeguts com The New York
Times fins a mitjans locals, passant per revistes tematiques i
diaris nacionals arreu del mon. Cada vegada hi ha més em-
preses periodistiques que viren el model de negoci digital
cap a l'adquisicié i retencié de subscriptors. El negoci del
paper, pero, és una altra historia.

Tant en el cas dels diaris com en el de les revistes, les xifres
son decebedores i marquen una tendéncia a la baixa, tant
pel que fa als subscripcions com a la difusié. L'Informe Anual
de la Profesidn Periodistica del 2018, editat per [Asociacion
de Prensa de Madrid (APM), exposa la davallada d'un 33% en
la difusié dels diaris més venuts a Espanya entre 2016 i 2017.
La dada és encara més preocupant si parlem de “venda
dexemplars”, que va caure un 44% en el mateix periode. Ni
tan sols els diaris esportius o economics se salven d'aquesta
tendéncia, ja que les vendes van caure entre 2016 i 2017 un
6% i un N% respectivament.

Quant a les revistes en paper, sobre les quals l'informe de
I'APM si que aporta dades de subscripcions, el panorama és
molt semblant. De mitjana, les empreses editores van veure,
entre aquests dos anys, com les subscripcions a la versié

en paper de les respectives revistes queia un 9%, una dada
preocupant en el cas de les revistes femenines setmanals,
que van perdre un de cada cinc subscriptors en un sol any.
Les revistes de salut i les esportives també van patir més
que la resta aquesta davallada en les subscripcions, amb
una caiguda que arriba fins a un 14%.

pescaclics. La nostra estratégia és fer contingut per als nostres
subscriptors i no per incrementar lectors”, afirmen des de ' 4rA.
En aquest sentit, Ferri destaca el fet que al diari s’hagi potenciat
Iequip d’investigacid.

LA CLAU EMOCIONAL

Els experts coincideixen, perd, en el fet que el vessant clau per
fidelitzar i retenir els subscriptors és ’emocional. Per als diferents

32 CapcaLera

responsables dels mitjans entrevistats, es tracta de fer sentir al
subscriptor que és quelcom més que un lector. Es tracta de
dissenyar una experiéncia que traspassi I'intercanvi de diners per
informacié. Per a Ferri, els prop de 45.000 subscriptors de 1" 4r4
ho s6n en tant que se senten part d’un grup molt ampli.“Els qui
formen part de I’4rA pensen ‘jo formo part d’una comunitat, jo
soc de I’4RA”, afirma.

I, per aixo, cal oferir contingut exclusiu als usuaris de pagament
,
pero també molt més.“Convoquem actes exclusius per als nos-

OFERIR AL SUBSCRIPTOR INFORMACIC EXCLUSIVA
| DE QUALITAT ESTA BE, PERD TAMBE CAL FER-L0
PARTICIP D'UNA COMUNITAT

tres subscriptors. Xerrades 1 trobades amb periodistes de la casa.
Aixi els nostres lectors poden saber com s’han elaborat determi-
nades informacions o cobertures”, explica.

Aquest valor afegit dels subscriptors digitals també és visible en
Iestratégia de The Guardian, mitja en el qual presumeixen de
tenir “un profund lligam amb bona part dels subscriptors, que
en valoren la connexié amb el que suposa The Guardian i el seu

AL WALL STREET JOURNAL UN EQUIP
D'ESPECIALISTES ESTUDIEN QUINS SUBSCRIPTORS
TENEN MES POSSIBILITAT DE NO RENOVAR

periodisme”. Des d’aquest mitja britanic expliquen que, quan
pregunten a aquells lectors que han pagat per qué ho han fet, la
resposta sol ser perque “senten una connexid amb la capcalera i
volen mantenir el poder per continuar permetent que es repre-
sentin veus que, d’una altra manera, no serien escoltades”.

Com en el cas de ’4rA4 1 els mitjans de Vocento,a The Guardian
també organitzen trobades amb els subscriptors, on s’escolten
les seves idees 1, al mateix temps, “els periodistes del mitja expli-
quen com es creen les histories i el treball fosc que s’amaga rere
les investigacions”.



LA FORCA DELES DADES

Com en basicament tots els aspectes de I’economia actual, les
dades s6n una eina molt important per als responsables del
mitjans que aposten per Uestrategia del subscriber first. A The Wall
Street Journal, prestigiés mitja nord-america que des de 1997
aplica un mur de pagament total al seu web, han creat un equip
d’especialistes en dades que, entre altres tasques, s’encarreguen de
predir el comportament dels subscriptors per saber quins tenen
més possibilitat de no renovar.“Ens basem en el que esta fent la
medicina moderna: segons el comportament d’un pacient se’n
pot predir I'esperanca de vida”, explica Karl Wells, director gene-
ral de subscripcions del wsy.“Aixo s’aplica al comportament dels
nostres subscriptors, a cada accid”, afegeix.

Aixi, analitzen des del temps d’estada fins el nombre d’articles
consultats per, mitjancant un algoritme propi, elaborar un index

4

FREEMIUM, MUR TOTAL O POROS?

A grans trets, els mitjans digitals tenen tres tipus de cobra-
ment per consumir informacié: freemium (I'usuari pot llegir
uns articles perd altres no), mur de pagament total (I'usuari no
pot llegir res si no paga) o mur pords (I'usuari pot llegir-ho tot,
pero té un limit d'articles al mes si no paga).

Segons l'informe del Reuters Institute del 2017, més de la
meitat dels digitals amb algun tipus de sistema de pagament
opten pel freemium, un 33% pel mur pords i només un 5% pel
mur de pagament total. La pregunta és: quin d'aquests siste-
mes és millor per maximitzar el nombre de subscriptors?

Per al Lenfest Institute, la millor opcié és el model pords. Se-
gons l'informe que va publicar la tardor de 2018, aquest mo-
del, respecte als altres dos, presenta una serie d'avantatges.
En primer lloc, tothom pot llegir el contingut del mitja i els
lectors fidels, aquells que aconseguim atreure per la qualitat
del mitja, shi podran subscriure i continuar llegint. D'altra
banda, també permet tenir una redaccié que produeixi bon
periodisme, exclusiu i de qualitat (per guanyar subscriptors)
sense que els ingressos publicitaris shi vegin gaire afectats.

+ REPORTATGE o

de “mortalitat” dels subscriptors. Entre els comportaments d’un
usuari que donen més possibilitats de renovar, Wells esmenta la
descarrega de 'aplicacié del mitja, la subscripcid a newsletters i la
lectura habitual d’un autor o seccié concreta. Un cop elaborada
I’analisi, Wells recomana detectar els usuaris amb més niimeros
per abandonar el mitja per retenir-los amb ofertes 1 apropar, aixi,
la marca als seus desitjos o posant-se en contacte directament
amb ells.

En aquest sentit, malgrat no arribar al nivell del wsj,al’4r4 1
als mitjans de Vocento donen molta importancia a les dades per
coneixer el perfil dels subscriptors i tenir una prediccié més o
menys acurada de quins d’ells continuaran pagant.“Un 50%

HI HA MES POSSIBILITATS DE RENOVAR SI'EL
SUBSCRIPTOR ES BAIXA L'APLICACIO, SE SUBSCRIU
AUNEWSLETTER 0 ES FIDEL A UN AUTOR 0 SECCID

dels nostres subscriptors actius llegeixen 30 articles al mes i un
40% més de 60 articles”, explica Ferri. La situacié aVocento és
semblant. “Els subscriptors accedeixen al mitja molt més que la
mitjana i ho fan diversos cops al dia i des de diferents disposi-
tius”, afirmen.

Amb tot, per saber si un subscriptor de pagament és probable

(0 no) que renovi el seu compromis amb el mitja, hem d’analit-
zar-ne el comportament. Si és fidel a un autor o seccid, si visita
el web des de diferents dispositius i durant més temps que la
mitjana de tots els usuaris, és probable que renovi la subscripcio.
Siaquestes dades fallen, els editors 1 experts recomanen que, per
una banda, s’aposti per la informacié exclusiva 1 de qualitat i, de
Paltra, es faci particip a l'usuari d’una comunitat, perque aixi se
senti part de tot allo que fa i investiga el mitja.
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Cada cop proliferen més les cooperatives que aposten
per un funcionament i uns Serveis mes justos

| unes condicions laborals dignes

TexT NEREIDA CARRILLO
[L-LusTrRACIO ANNA FALCO

Horaris que repten les manetes del
rellotge, sous minsos, pressions ofegado-
res, obscurantisme en els pressupostos,
malestar per no poder conciliar amb la
familia o tenir temps personal... El pes de
la comunicacié d’altres cau com una llosa
per a alguns periodistes que treballen en
determinades agéncies de comunicacid
amb practiques abusives. Per contraposar
tot aixo, perd també per la creenca ferma
en una forma de comunicar, i de fer, més
justa i més humana estan proliferant les
anomenades cooperatives de comunicacid
etica, social 1 solidaria.

Al directori de la Federaci6 de Coopera-
tives de Treball de Catalunya consta que al
Principat hi ha més d’'una quarantena de
cooperatives dedicades a la comunicacié.
Encara que no totes fan comunicacid éti-
ca. El seu tret distintiu no és només la fis-
calitat o I’horitzontalitat, sind una filosofia
diametralment oposada que impregna

tot el projecte. Ofereixen serveis similars

a qualsevol agéncia de comunicacié: el
disseny de pagines web, la concepcid de
campanyes, plans de comunicacid o la
definicid d’estratégies per a xarxes socials.
A més, fan més formacid en comunicacid
per apoderar altres entitats. [ comporten
un auténtic revulsiu quant a les formes, els
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Cada cop hi ha més empreses que aposten per

fer les coses d’una altra manera. En I’ambit de la
comunicacio, aixo es dona amb les cooperatives de
comunicacio ética, que treballen a partir de valors
com la igualtat, I’equitat i la solidaritat, amb unes
condicions de treball no abusives i que porten a
terme accions comunicatives amb mesures de

clients 1 els proveldors amb els quals tre-
ballen i s’enxarxen, I’organitzacié interna
i, en general,la manera de concebre’n
activitat.

CADA COP MES

“La comunicacid ética ha de posar les
persones al centre, partir de la claredat i
de I’honestedat. No només es tracta de
dur a terme accions comunicatives amb
mesures de responsabilitat social o ambi-
ental, siné d’anar més enlla i contribuir a

SON UN REVULSIU QUANT A LES FORMES,
ELS CLIENTS, ELS PROVEIDORS I, EN GENERAL,
LA MANERA DE CONCEBRE'N L'ACTIVITAT

estendre valors com la igualtat, ’equitat 1

la solidaritat”, assegura Mireia Ribas, socia

de treball de I’ Apostrof, una cooperativa

responsabilitat social o ambiental.

de comunicaci6 de les més bregades, amb
més de vint anys d’experiéncia. U Apostrof
I'integren més d’una desena de persones,
entre periodistes, lingtiistes, dissenyadores

i docents que treballen, entre altres, per
al’escola d’escriptura de I’ Ateneu Bar-
celongs, diversos ajuntaments catalans, la
Diputacié de Barcelona o la Federaci6 de
Cooperatives de Treball de Catalunya.

Com aquesta cooperativa, altres projectes
més joves han anat proliferant i consoli-
dant-se. Neixen de diverses llavors: la crisi
economica, la pro-
gressiva conscieéncia
social o 'afartament
d’estructures tradi-
cionals.

Aquest altim és el
cas de la cooperativa Megafon.“Tots
ens hem cremat de les agéncies de
comunicaci6é”’, admet Albert Bauld, un






+ REPORTATGE «

dels socis d’aquesta cooperativa, fundada
el 2017 per tres persones entre 401 54
anys. El 2008, van perdre la feina en grans
agencies 1 van encetar una etapa com a
freelance en queé van col-laborar entre ells
i es van formar fins a transformar-se en
cooperativa al veure el ninxol de mercat
que representava la comunicacié per a
entitats de 'economia social i solidaria.

TARIFES JUSTES

També es va coure a foc lent La Clara
Comunicacid, una cooperativa integrada
per tres sOcies que, entre altres caracteris-
tiques, es diferencia per una politica de
preus sensibles. Aixi, a La Clara, cobren 35

4

APODERAR LES ENTITATS

euros/I’hora per regla general, pero abai-
xen la tarifa a 30 euros/hora per a les ONgG,
les organitzacions sense anim de lucre 1 els
projectes de I’economia social i solidaria; i
ho redueixen a 25 euros/hora a projectes

NEIXEN DE LLAVORS COM LA CRIS| ECONOMICA,
LA PROGRESSIVA CONSCIENCIA SOCIAL O
L'AFARTAMENT D'ESTRUCTURES TRADICIONALS

que treballin en emergencies socials. Amb
I’una tarifa o ’altra, els clients de La Clara
son molt diversos: I’Ajuntament de Bar-
celona, Ara llibres, la cooperativa Drecera,
NUS teatre o una botiga erotica feminista.

Les ONG, entitats relacionades amb la defensa dels drets humans, la pau, la coo-

peracid i les organitzacions de l'economia social i solidaria centren el focus en les

urgeéncies socials i humanes. Pero, cada vegada més sadonen que la comunicacié

també resulta important per a la seva sostenibilitat. El Servei dAssessorament

Periodistic per a entitats (SAP), impulsat per la Xarxa Europea de Dones Periodistes,

que compta amb el financament i el suport de 'Agéncia Catalana de Cooperacid

al Desenvolupament, I'Ajuntament de Barcelona i el Collegi de Periodistes, pretén

ajudar-les a intercomunicar. “L'objectiu és que les entitats sapoderin en temes de

comunicacidé i que la societat conegui tot el que fan”, explica Alicia Oliver, una de

les impulsores.

El funcionament és senzill: les entitats -petites i mitjanes amb pocs recursos- de-
manen una accié comunicativa i loferta surt a la borsa de treball del Col-legi de
Periodistes. El SAP retribueix el periodista amb els seus fons i lentitat obté el servei
gratuit. En el procés de seleccid, es prioritzen els professionals a l'atur i els freelan-
ce, a més d'aportar als periodistes unes condicions de remuneracié i de treball dig-
nes. “Posem en relacié periodistes i les ONG amb lobjectiu que sentenguin i que les
entitats vegin la necessitat de tenir comunicacié en les seves estructures”, afegeix
Oliver. El programa ja ha arribat a la tercera edicié i cada any involucra prop d'una
desena de periodistes i una dotzena dentitats.
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Com la majoria de cooperatives de
comunicacio etica,a La Clara treballen
preferentment amb entitats de ’economia
social 1 solidaria, amb I’administracid
publica o amb freelance o emprenedors
que s’identifiquen
amb els seus valors.
“Treballem només
amb clients del sector
de la cultura, I’accid
social i el medi am-
bient. Entenem que
son tres sectors que poden transformar

el mén”, explica Marta Molas, una de les
socies. El tipus de clients és només una de
les caracteristiques que diferencia aquestes
organitzacions de les agéncies tradicionals.
Molas explica que no cobren comissions
pels col-laboradors, que intenten fer un
marxandatge sostenible, tenen una orga-
nitzacié horitzontal i fan vacances quan
ho desitgen.

“Ens diferenciem per la personalitzacié i
I'artesanalitat amb que treballem els pro-
jectes”, puntualitza Ribas de I’ Apostrof.
També Bauld, de Megafon, comenta:“Les
agencies tenen una actitud draconiana
envers els proveidors, que acaben treba-
llant en unes condicions de remuneracid
bastant dolentes. Nosaltres intentem que
si un proveidor proposa un preu just, se li
respecti”.

Des de I’Apostrof, Ribas explica que
tenen una organitzacid interna horitzon-
tal. Les decisions es prenen entre tots i
tothom percep el mateix sou.““A 'hora de
prendre decisions empresarials —afegeix
Ribas— tenim en compte aspectes com el
benestar de les persones, el desenvolupa-
ment professional i la vessant social, és a
dir, que puguem seguir dedicant part dels
nostres recursos a enfortir i estendre un
model d’economia social i solidari”.
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En aquest sentit, des de Megafon, inver-
teixen part del benefici a Coops7, una
cooperativa de serveis financers que, entre
altres coses, concedeix préstecs a entitats
de I'economia social i solidaria. Ja sigui a
través dels proveidors, dels clients o d’en-
titats en que reinverteixen, les cooperati-
ves de comunicacid estan molt vinculades
a I’economia social i solidaria. S’enxarxen,
la majoria formen part o col-laboren amb
la Xarxa d’Economia Solidaria (XEs), la
Federaci6 de Cooperatives de Treball de
Catalunya i també s’inclouen Pam a pam,
el mapa collaboratiu de I’economia social
isolidaria de Catalunya.

"LA COMUNICACIO ETICA HA DE POSAR
LES PERSONES AL CENTRE | PARTIR DE LA
CLAREDAT | DE L'HONESTEDAT" Mieia Rioas, Uapostrof

Ales cooperatives de comunicaci6 ética
I’honestedat, la igualtat o la justicia no sén
només valors de facana, sind que es prac-
tiquen i s’auditen en 'anomenat “balang
social”, pablic, en qué, a més d’informacid
economica —com ara la xifra de negoci o
el nombre de clients— es valoren mesures
concretes de democracia interna, trans-

£S TENEN EN COMPTE MESURES DE DEI\/]U\ER/‘\EIA
INTERNA, TRANSPARENCIA, [GUALTAT DE GENERE,
SOSTENIBILITAT I CONCILIACIO FAMILIAR | LABORAL

paréncia, igualtat de génere, sostenibilitat,
conciliacié de la vida familiar i laboral,
I'apoderament o el tipus de lideratge.

En aquestes organitzacions, els debats
propis de 'economia social i del sector de

la comunicacié s'imbriquen. Es discutei-
xen qiiestions com ara si han de fer servir
eines de programari lliure malgrat que

no estiguin tan esteses, si s’empra un llen-
guatge feminista o si
es representaran totes
les generacions i les
races en un video
promocional.

Molas, de La Clara,

apunta altres discus-
sions en curs:“Hem de ser més atrevits
iincorporar més tocs culturals. Hem de
comunicar més des de 'emocid, comu-
niquem massa des del raciocini. Un altre
debat és que no ens atrevim amb ’hu-
mor”. Bona part d’aquestes controversies
es van plantejar el passat mes de marg a la
tercera edicié del Comun_ESS, el congrés
de comunicaci6 i
economia solidaria
que va aplegar un

Alla es van plantejar
reptes i millores tam-
bé amb I’horitzd del
2020, quan tindra lloc el Forum Mundial
de les Economies Transformadores. Per a
aquesta cita, es planteja una comunicacid
amb valors que tinguin en compte, per
exemple, els idiomes minoritaris i la di-
versitat intel-lectual.

centenar de persones.
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El diagnostic de Molas sobre el futur de

la comunicacid ética resulta clar:“Estem
creixent. Hi ha espais que fins ara no ho
eren i s’estan socialitzant, s’estan tornant
solidaris, étics”. Des de Megafon, Baul6

li augura un bon horitz6 per dues raons.
D’una banda, pel creixement de 'econo-
mia social i solidaria.“Quan hi ha molta
competeéncia, la comunicaci6 és basica”,
apunta. De laltra, reflexiona en el sentit
que moltes organitzacions del tercer sector
viuen de subvencions i han de comencar a
pensar que aquests diners no son il-limitats.
“Haurien de comencgar a involucrar el
consumidor en la seva supervivéncia i, per
aix0, la comunicacid és clau”, afirma.Tot
apunta, doncs, que la comunicacié ética és
un binomi amb futur. (
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Com sonique pensen els periodistes més joves

Quina imatge tenen de la professid els estudiants de Periodisme i els que s'han graduat fa poc?
Quines il-lusions els mouen? Creuen que es podran fer un lloc en el dificil mercat laboral?
Aquestes son algunes de les preguntes que hem fet a sis joves que esperen formar part de la nova
generacio de professionals de la informacid. La seva visid &s pessimista, conscients del que els
espera. Ganes, pero, no els en falten.

()
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Incertesa iil-lusio. La barreja d’aquests
sentiments defineix, a grans trets, les noves
fornades de periodistes.“Som una gene-
racié que tenim molt a guanyar i també
molt a perdre. Tenim ganes pero també
tenim por”’, assegura Mario Gonzilez, de
21 anys 1 estudiant a la vas. Ell és un dels
sis estudiants o recents graduats als quals
hem preguntat per com sén, com pensen i
queé senten. “Som una generacid de futur
incert i desesperanca”, afegeix Arturo
Juéarez, de 22 anys i graduat en aquesta
universitat. En el mateix sentit opina

I’ Alexandra Bogunya, de 22 anys i estudi-
ant de la Universitat de Vic:“Sent sincera,
la definiria com una generaci6é més aviat
pessimista per la dificultat de trobar feina
del que t’agrada, tanmateix amb ganes i
esperanca de capgirar la situacid”.

Aquests joves, doncs, no eviten les pors.
Malgrat tot, no perden I’esperanca.“Som
una generaci6 que surt de la facultat molt
derrotada per les poques expectatives de
futur, perd amb moltes ganes de treballar i
créixer com a professionals i implicar-nos
en la nostra feina”, indica Alexandra Fos,
de 22 anys i graduada a la Universitat de
Lleida. Per la seva part,I’Adria Lizanda,
de 22 anys i graduat a la UAB, analitza, en
positiu, el futur que els espera:“Som cons-
cients que el model de negoci esta fent

perillar la profunditat i el rigor necessaris
per exercir la professio, per aixo entomem
el repte amb valentia i amb passi6”,
afirma.“Diuen — afegeix Nuria Martinez,

"SOM UNA GENERACIO QUE TENIM GANES

PERD TAMBE TENIM POR"

Mario Gonzdlez, 21 anys

de 22 anys i estudiant a la Universitat

de Lleida— que som la generaci6 de la
immediatesa, aquella que necessita que tot
concepte se’ns doni mastegat 1 aixi arribar
on es vol. Ben cert és, també, que ja no
comprem ni la censura ni 'opressid, sind
que ens revoltem i intentem ensenyar les
dents a les fake news”.

MINORIA SACRIFICADA

La visi6 dels professors universitaris també
mostra una barreja de realisme 1 optimis-
me.““Alguns s’adonen, un cop cursen el
grau de Periodisme, que hauran de fer
uns sacrificis personals als quals no estan
disposats”, explica Enrique Canovaca,
periodista freelance 1 professor associat

del Departament d’Estudis de Comuni-
caci6 de la Universitat Rovira 1 Virgili.
“D’altres, —afegeix— en canvi, es refermen
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en la voluntat de ser referents informatius
en un tema o espai geografic. En general,
pero, existeix una desmotivacid: la majoria
pensen que no podran accedir al mercat
laboral una vegada
acabin els estudis i
que hauran de picar
molta pedra i cobrar
sous molt baixos. En
part, no els falta la

793

rao .

També apunta en aquest sentit la foto-
periodista Sandra Balsells, professora de
la Facultat de Comunicaci6 i Relacions
Internacionals Blanquerna, qui admet
que “hi ha una minoria d’estudiants que
tenen una auteéntica vocacio, i aquests
son els que s’obriran cami. I després hi
ha gent més pragmatica que ha renunciat
al periodisme classic 1 opten per altres
sortides professionals com la comunicacid
corporativa”.

ADAPTATS A LA IMMEDIATESA

Els joves consultats admeten que sén
diferents dels predecessors.“Vam néixer
dins un moén analogic, la nostra generacio
va ser de les tltimes que va viure una
infancia enriquidora lluny dels avencgos
tecnologics, perod hem crescut amb ells”,
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Sandra Balsells durant una de les seves classes a la Facultat de Comunicacié i Relacions Internacionals Blanquerna. Foto: Sergi Reboredo.

explica Nuria Martinez.“Hem de ser una
generaci6 diferent —afirma Adria Lizanda.
El periodisme lent i pausat que anys enre-
re era la norma esta de capa caiguda i cal
que els nous periodistes siguem capacos

99 <

de treballar amb rapidesa i eficacia”.“Ja

"N[],[J[]MPREI\/I NI LA CENSURA NI L'OPRESSIO,
SINO QUE ENS REVOLTEM [ INTENTEM ENSENYAR
LES DENTS A LES FAKE /\/EWS” Nuria Martinez, 22 anys

tenim incorporat els conceptes d’immnie-
diatesa 1 de rapidesa en la transmissio de
la informacid, 1 som més agils en la seva
utilitzacid”, afegeix Alexandra Bogunya.

Levolucié tecnologica constant, també
afecta la formacid rebuda.“Tinc la
sensaci6 que les anteriors generacions
sortien molt més preparades per al que

40 Carcarera

es trobarien a les redaccions. En canvi,
avui, ens intenten ensenyar aspectes tan
diferents del periodisme que no sabem
desenvolupar-nos en el més basic de la
nostra professi6”’, admet Alexandra Fos.

Pero sén del tot
conscients del que els
espera i dels canvis,
importants, que ha
sofert la professi6?
Sandra Balsells en té
dubtes: “No sé si els
estudiants de Periodisme s6n conscients
de les dificultats que tindran quan acabin
la carrera. No ha estat mai facil, si bé abans
els mitjans absorbien un percentatge

dels que entraven al mercat laboral i,

en canvi, avui en dia aixo ha disminuit
drasticament. Ja no es donen les primeres
oportunitats com abans.Tot 1 aix0, hi

ha gent imaginativa que se’n surt amb

iniciatives personals al marge dels circuits
convencionals”.

A més, un parell d’anys enrere, un
reportatge de CAPGALERA ja demostrava
que els plans d’estudi de les facultats de
Periodisme catalanes estan allunyats d’un
mercat laboral enfocat, sobretot, en la
comunicaci6 corporativa.“La majoria
—prossegueix— pensen a escriure per a
mitjans, cosa logica perque els programes
educatius estan enfocats en aquesta area.
Es fa alguna cosa de comunicacid cor-
porativa perd poc i no es treballen gaires
nocions de marqueting digital”’, explica
Canovaca.

NEGUITI POR

I en aquest context, quines son les
preocupacions d’aquests joves? “Sense
dubtar-ho la feina”, assegura Alexandra



Fos.“Es poden arribar a veure ofertes

de feina amb horaris abusius 1 sous amb
qué no arribes a mantenir-te tu mateix”,
afegeix.“La nostra principal preocupacid
és la precarietat i 'atur a qué estem expo-
sats. Cada vegada més, els periodistes ens
convertim en homes i dones “orquestra”
que hem de portar a terme diverses
tasques. Aixo implica menys llocs de feina
per a altres companys, ja que assumim més
hores 1 més tasques per cobrir el volum
de feina que hauria d’assumir un altre re-
dactor”, explica Adria Lizanda. “Fs molt
decebedor veure com ningt posa el crit
al cel ni engega mesures perque els futurs
periodistes no tinguin un desengany amb
la professid, com sé que esta passant. Si

no cuidem les noves generacions, el futur
no esta assegurat”, critica Arturo Juarez.
“Visc amb la por constant de no poder
treballar com a periodista o comunicadora
audiovisual”, reconeix Nuria Martinez.

POC IL-LUSTRATS

Respecte als punts forts i febles d’aquesta
nova fornada de periodistes, els consultats
apunten al seu favor I'ambicid, la vocacio,
el control de les noves tecnologies. “Te-
nim I’accés més gran que cap ésser huma
ha tingut a qualsevol informacio. Les
noves tecnologies ens han permeés saber
queé passa al racd més desconegut del mén
1 crear contingut més rapidament 1 amb
menys obstacles. A més, un aspecte molt
important que tenim son les ganes”, afir-
ma Mario Gonzilez.“Segurament, també
dominem més idiomes i hem viatjat o

"TENIM INCORPORAT ELS CONCEPTES ,
0'IMMEDIATESA | RAPIDESA EN LA TRANSMISSIO
DE LA INFORMACIO", Alexandra Bogunya, 22 anys

viscut més experiencies que altres genera-
cions a la nostra edat”, afegeix Alexandra
Bogunya.

En contra seu, hi posen la dura compe-
téncia laboral, I'intrusisme o la manca de
paciencia. I més coses. “Ens manca una

mica de curiositat periodistica, no pre-
guntem prou. Ni tan sols som capagos de

"ENS MANCA UNA MICA
DE CURIOSITAT PERIODISTICA,

NO PREGUNTEM PROU" Alexandra Fos, 22 anys

preguntar durant les classes aquells con-
ceptes que no entenem. Estem acostumats
al fet que ens ho donin tot de manera que
ho entenguem, senzilla i planera”, apunta
Alexandra Fos.“Som una generaci6 pitjor
informada i il-lustrada. Ens informem per
vies 1 mitjans que ens ofereixen infor-
macid6 interessada i a vegades de qualitat,
en que es potencia un clic per davant de
la qualitat. Aixo fa que molta gent de la
nostra generacio no sigui conscient d’allo
que passa al seu voltant. I, creu-me, hi ha
gent amb una gran ignorancia i molt poca
il-lustracié que ha rebut un titol de grau
de Periodisme”, admet Arturo Juarez.

AVERSIG AL RISC

Un dels punts febles és I'aversi6 al risc. El
2011, el Llibre Blanc de la Iniciativa Empre-
nedora a Espanya, editat per la Fundacio
Princep de Girona, que van elaborar
experts d’ESADE Business School, concloia
que set de cada deu joves prefereixen tenir
una feina estable 1 ingressos fixos més que
no pas crear la seva propia empresa. El
sector del periodisme no sembla ser-ne
una excepcid.“Als periodistes joves, el risc
els pot donar un cert vertigen perque sén
d’una generaci6 que
ha estat més prote-
gida, pero hi ha una
minoria que, tot 1
aix0, s’hi han llancat,
s’hi han arriscat.
aixo cal destacar-ho
perque té molt merit”, afirma Sandra
Balsells.

Enrique Canovaca, que ha estudiat
I’emprenedoria en la professid, creu que
“la generaci6 actual d’estudiants de Peri-
odisme no té les condicions idonies per
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ser 'emprenedor del futur. Pero quants
periodistes de generacions anteriors han
iniciat projectes
d’emprenedoria
només sortir de la
facultat? Es molt di-
ficil que donis aquest
pas sense contactes. |
els contactes s’acon-
segueixen picant pedra en empreses que,
massa vegades, no paguen bé, encara que
suposen un bon aprenentatge”.

DIETA MEDIATICA

Una altra caracteristica diferent d’aquesta
generacié és la dieta mediatica.“Els
periodistes joves —afirma Sandra Bal-
sells— no miren la televisié convencional
sind plataformes com Netflix 1 YouTube.
I les fonts d’informaci6 son les xarxes
socials. L'inic quiosc que hi havia a una
facultat de Ciéncies de la Informaci6 —el
de la UAB— va acabar tancant perque ja

no compren diaris”.““A diferéncia de la
resta de generacions precursores, la nostra
principal eina d’informacié ens ve donada
a través de la televisio 1 la radio pero,
majoritariament, a través de les xarxes
socials. I deixa, doncs, els diaris escrits en
segon, o fins 1 tot, tercer pla ja que, de fet,
ni tan sols els futurs periodistes fem ts de
la versid convencional (escrita)”’, reconeix
Nuria Martinez.“Jo els pregunto com
volen viure del periodisme siné paguen
pel periodisme. Perqueé aixo no quadra”,
conclou Balsells. Q]
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3iS periodistes —tres veterang i tres joves-
debaten sobre [a professig

CAPCALERA va reunir al Col-legi de Periodistes representants de dues generacions de professionals
per reflexionar sobre l'ofici. D'allo que els separa i d'allo que els uneix. Durant dues hores i mitja es va
parlar de molts temes. En alguns estaven d'acord, en d'altres no tant. La conclusid principal, pero, s
que els temps canvien i la tecnologia sovint transforma les maneres de treballar. Ara bé, allo que €s
essencial de I'ofici segueix immutable. En aquestes pagines, reproduim la cronica d'aquella trobada.

()

TexT JOrRDI ROVIRA
Fotos Jost Luis GOMEZ GALARZO
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D'esquerra a dreta, els sis participants al debat: Josep Carles Rius, Esther Carmona, Milagros Pérez Oliva, Ignasi Cardé, Magda Gregorii Carles Bosch.

Milagros Pérez Oliva, Josep Carles Rius,
Carles Bosch, Esther Carmona, Magda
Gregori 1 Ignasi Cardé. Sis professionals
de la informacid reunits per CAPCALERA

al Collegi de Periodistes al voltant d’una
taula per debatre sobre I'ofici. Els tres pri-
mers son periodistes experimentats d’una
generacid que va comengar a exercir
durant la Transici6. Els altres tres son joves
que s’han iniciat professionalment en
democracia, encara que enmig d’una re-

volucié digital 1 en plena crisi economica.

Sense buscar-ho, hi ha alguns aspectes

en el perfil dels sis participants a tenir

en compte. Entre els veterans hi ha dos
homes i una dona. Entre els joves, dues
dones i un home. A més, els tres veterans
han exercit en mitjans tradicionals. En
canvi, dos dels joves treballen en gabinets
de comunicacib.

Les diferéncies entre uns i altres es mos-
tren, de primer cop d’ull, durant el torn
de presentacions, ja que rapidament s’ob-

"ELDIA A DIA SE'T MENJA. ,
NO POTS FER UNA REFLEXIO
CAP A ON VOLS ANAR" Esther Carmona

serva que el context de la Transicid no te-
nia res a veure amb 'actual.“Va ser acabar
la carrera 1 morir Franco”, recorda Carles
Bosch. El dia de la mort del dictador,
Josep Carles Rius complia dinou anys. El
pais estava a punt de fer un tomb.

INICIS DIFERENTS

Les primeres oportunitats que van tenir
en aquell context canviant, enmig d’una

efervescéncia de mitjans, ara sébn com una
auténtica quimera.“La nostra generacio
ha tingut molta sort, hem viscut un peri-
ode excel'lent per al
periodisme”, reco-
neix Rius.“Vaig tenir
la sort que abans
d’acabar la carrera ja
tenia feina de perio-
dista”, recorda Pérez
Oliva. El 1978, va entrar a El Periédico de
Catalunya, pocs dies després que sortis al
carrer. Tenia vint-i-dos anys. Quatre anys
després, quan va obrir I’edici6 catalana
d’El Pafs, va anar-hi a treballar.

Rius també va treballar a El Periédico,

on esdevindria redactor en cap amb
trenta-un anys, Després va anar a La
Vanguardia, on amb trenta-sis anys ja n'era
sotsdirector. “Erem una generacié que
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Ignasi Cardé durant una de les seves intervencions. Al seu costat, Josep Carles Rius i Esther Carmona.

haviem d’ocupar llocs que no ens tocaven.
Vist amb perspectiva, era una barbaritat”,
admet Rius.

El cas de Bosch també és simptomatic.
Aquest periodista i director de cinema

"NOSALTRES HO TENIEM CLARISSIM.

LLUITAVEM PER LA DEMOCRACIA.

PERD QUINA ES LA CAUSA ARA?" Josep Carles Rius

documental va comencar treballant a
Ajoblanco 1 després va anar a Interviii.
“Quan estava fart de la premsa escrita,
m’assabento que hi haura una televisid
que es dira Televisi6é de Catalunya i que hi
busquen gent. Jo mai no havia fet televisid,
pero m’hi presento i em diuen: ‘ah, tu saps
explicar coses perque he llegit articles
teus!’”, recorda. Aixi va ser com comenga-
ria una prolifica carrera a TvV3, on va ser un
dels fundadors del 30 Minuts —programa
on s’hi va estar vint anys—1 va cobrir-hi
nombrosos conflictes.“El periodisme és
una professié que et permet gaudir de la
vida. Per a mi, ha estat una aventura vital”,
resumeix.

44 Carcarera

Els inicis professionals dels tres joves —tots
tenen vint-i-cinc anys— és ben diferent.

A I'’Esther Carmona li agrada la radio 1
escriure a foc lent.“Em vaig voler fer pe-
riodista, sobretot, per parlar amb la gent”,
explica. Aquesta lleidatana resident a
Barcelona s’ha espe-
cialitzat en Cultura

1 Societat —va fer un
master de Periodis-
me literari—1i després
de fer Esports a la
radio i de treballar en
premsa escrita, va passar-se a la comunica-
ci6 corporativa, un ambit que mai s’havia
plantejat. Primer, va estar a Ferrocarrils de
la Generalitat i ara és técnica de Comuni-

"S0M EN UNA GUERRA DE TRINXERES

ON TOTHOM S'HA DE POSICIONAR

EN MOLTES COSES | FER-HO PUBLIC" wagts Gregan

cacid i responsabilitat social corporativa
al Tram. L'Ignasi Card6 ha fet un viratge
professional similar. Des de petit, ja li
agrada el periodisme esportiu, vocacid

que va forjar escoltant en Puyal. Ha tre-
ballat en mitjans locals i a la SER, pero va
acabar en la comunicacié corporativa. Ha
estat al departament de Comunicacié del
Barca i actualment és el cap de premsa del
club de futbol Damm.

La Magda Gregori és I'inica dels tres
joves que treballa en mitjans. Periodista 1
politologa, a dotze anys ja volia ser perio-
dista. Ha fet un programa d’analisi politica
a La Xarxa, ha escrit de periodisme politic
en diversos digitals 1 ha estat analista poli-
tica en televisions (Tv3, Cuatro, Telecinco).
Actualment, és redactora en cap del
magazin La Mira,un mitja que aposta per
I'slow journalism.

ELDUBTE DE SER UN EXPERT

Enmig del debat, Cardé introdueix un
dels temes classics de la professi6. “Tinc
el dubte de si m’haig d’especialitzar o si
ja és bona la versatilitat de tocar diverses
tecles”, afirma. A la feina, edita i coordina
la revista del club, gestiona el web on
escriu croniques, s’encarrega de les xarxes
socials, fa fotografies i edita videos. En
principi, ell aposta per la versatilitat per
una qliesti6 practica.‘Potser aixi el meu
cap veura que sé fer coses que una altra
persona potser no sap fer”, argumenta.
“Pero no tots som bons per a tot —apunta
Carmona. Es bo tenir diferents com-
peténcies, si bé també hi ha intrusisme
entre nosaltres. Alguns en el mateix mitja
exerceixen de camera, productor, técnic,
redactor...1 quan has de fer moltes coses
que no son la teva especialitat 1 saps que
algti altre ho pot fer molt millor, no et
sents a gust amb la professid”, afegeix.

“El grans mitjans
tenen especialistes

1 l'especialitzacid és
bona, ara bé, la major
part de la produccid
fora dels grans
mitjans és precaria i quan se substitueix

és per algt que faci de tot. Per tant, si es
vol treballar en un moén tan atomitzat i

en un ecosistema precari, millor saber fer



de tot”, reconeix Pérez Oliva, malgrat
que ella exemplifica la importancia de
I'especialitzacié. Quan no tenia ni trenta
anys, va decidir especialitzar-se en Sanitat,
ambit al qual s’hi va dedicar més d’una
decadaien el qual es va convertir en tot
un referent.

A Rius —que ha tractat amb molts joves
perque fa anys que imparteix classes

ala uaB—I’especialitzacié sempre I’ha
obsessionat.“A primer de curs, pregunto
als meus estudiants que els agradaria fer.
La meitat volen fer esports, el Barca. I
quants volen parlar de sanitat? I d’edu-
caci6? Ningt. Per tant, el que passa és
que I’economia de mercat no funciona
en la professié perque hi ha un munt de
periodistes a I’atur, encara que també un
munt de ciutadans sense les necessitats
informatives ben cobertes, mentre que
poden tenir seixanta visions del Procés o
del Barca”, afirma.

Quan, anys enrere,a La Vanguardia es

va haver de fer carrec d’un equip de
cinquanta persones en qué tothom feia
de tot, Rius va convidar els joves a espe-
cialitzar-se.“El concepte especialitzacié

va lligat al d’utilitat. Perque pots parlar
d’un tema amb més profunditat,amb més
qualitat, 1 seras molt més til a un seg-
ment de la societat”, argumenta.“I si les
empreses no poden garantir aquest procés
d’especialitzacié —prossegueix—, llavors els
periodistes hem de buscar eines per poder
garantir-ho”.

Tot apunta, perd que, avui en dia, aixo
no passa als mitjans. “Estic segura que els
meus companys dels mitjans tradicionals
no tenen la possibilitat d’especialitzar-se,
ni pel sou ni per la gran quantitat de
coses que han de fer”, explica Carmona,
que reconeix, en canvi, que la seva feina
al gabinet de premsa de Tram Barcelona
—i anteriorment a Ferrocarrils de la
Generalitat— i esta permetent fer-ho.
“Quan finalitzi aquest periode laboral,
tindré coneixements d’infraestructures i
urbanisme que els companys de mitjans
no tenen’’, reconeix.

LA MATEIXA ESSENCIA

Malgrat les evidents difereéncies entre les
dues generacions, els veterans admeten
que hi ha coses immutables.“Tot ha
canviat molt, tot 1 aixi, hi ha coses que no

"FALTA UN MOVIMENT SOCIAL MES ARTICULAT
ENTRE LES GENERACIONS JOVES PER DEFENSAR
LA CAUSA DEL PERIDDISME" Ignasi Cardd

canvien, que sén Pesséncia del periodisme.

El periodisme és transmetre el que passa a
la gent. I el periodisme ben fet sempre se-
guird sent una necessitat. El que ha canviat
és ecosistema”, explica Pérez Oliva.

Un ecosistema amb una crisi dels mitjans
tradicionals, redaccions afeblides enfront
del poder 1 una atomitzacié mediatica.
“En realitat, ara, gran part dels periodistes
estan lluitant per sobreviure, no per dir
qué hem de fer amb la professi6”, reco-
neix Pérez Oliva.“El dia a dia se’t menja.
No pots fer una reflexié cap a on vols
anar”, admet, tot seguit, Carmona.
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Malgrat aquest context dificil, Rius creu
que Iessencial segueix sent el factor
huma. “Es magnific quan el periodista
exerceix un treball honest en un mitja que
el protegeix 1 que defensa els mateixos
valors, en canvi si

no és aixi, ha d’anar
a contracorrent i
luitar per defensar
els seus principis.
Aixo és el que feien
Josep Maria Huertas,
Ramon Barnils o Josep Pernau durant el
franquisme. I aixo és el que toca ara als
joves com a generacid”, afirma.

SENSE CAUSA APARENT

“La nostra generacid voliem fer un moén
millor. I la nostra bandera era obrir els

ulls a la gent, explicar la veritat”, assegura
Bosch.“Nosaltres, —recorda Rius— teniem
una causa. Els periodistes ho teniem
clarissim.Veniem d’una dictadura i voliem
luitar per la democracia, recuperar la
llibertat d’expressié”.“I hi havia una

altra causa, com era cohesionar la societat

Milagros Pérez Oliva fa una de les seves reflexions. Al costat, Magda Gregori i Carles Bosch.
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catalana de final dels setanta, després de
les onades migratories. Amb tot, quina és
ara la causa més enlla de periodisme?”, es
pregunta Rius.

“En cada generacié —afegeix Pérez
Oliva— hi poden haver moltes causes.
Ara, poden sentir la causa ecologica o la
feminista, tanmateix, aixo no ha de tenyir
la professional, que és una causa en si
mateixa. [ en les noves generacions trobo
a faltar la consciéncia que entre mans
tenim un material altament inflamable,
sensible, molt important per a la demo-
cracia, i que hi ha una causa superior
com és que la nostra feina serveixi a la

causa de la democracia. Trobo a faltar que
s’articuli el discurs d’aixo”.

“No estic d’acord amb el fet que ara no
hi ha aquesta causa”, es defensa Magda

"CADA GENERACIO TE LES SEVES DIFICULTATS,

PERO US DOND UN CONSELL:

US L'HEU DE JUGAR UNA MICA™ Carles Bosch

Gregori.“Si manca aixo, és perque som
en una guerra de trinxeres on tothom,
periodista o no,sembla que s’ha de posi-
cionar en moltes coses i fer-ho public”,

afirma.“Potser coincideixo —admet Ignasi
Cardd—en el fet que falta un moviment
social més articulat entre les generacions
joves per defensar la causa del periodisme.
I si no ens defensem nosaltres, no ens
defensara ning. Pero
intento predicar amb
Iexemple, i tot el
que faig ho intento
fer amb la maxima
honestedat possible”.

EMPRENEDORS A LA FORCA

El mercat laboral actual, amb mitjans que
han reduit redaccions i, per tant,amb un

Els sis participants del debat van abordar diferents temes al voltant de la professié durant més de dues hores.
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major nombre de freelance, convida a
I'emprenedoria. Sovint el fet de muntar
un negoci propi s’associa als joves, ara

bé, entre els periodistes de la taula sén
precisament dos dels veterans els que més
destaquen en aquest sentit.

“La nostra generacié hem viscut alhora el
millor moment de la professio6 1 també el
pigjor, el de la decadéncia de les instituci-
ons del periodisme”, reconeix Josep Car-
les Rius, que quan va finalitzar una tra-
jectoria de vint-i-dos anys a La Vanguardia

"EM SENTO ACTIVA | COMPROMESA

EN EL TEMPS ACTUAL, I EL QUE AFECTA
FLS JOVES TAMBE M'AFECTA A MI" Milagros Pérez Oliva

no es va quedar de bragos plegats.Va ser
director del diari Prblico a Catalunya —re-
daccid que va crear des de zero— fins que
va tancar, el 2012, el moment més intens
de la crisi. En aquell context complicat, va
crear la Fundaci6 Periodisme Plural, que
presideix, i que edita El Diari de I’ Educacid,
El Diari del Tieball 1 El Diari de la Sanitat,
entre altres portals, en els quals treballen
periodistes de diferents generacions.

Uns mitjans, aquests, que enllacen amb els
origens de la trajectoria de Rius quan, als
anys setanta, va ser un dels fundadors del
setmanari Mestral a Tarragona.“El primer
lloc de treball me’l vaig crear jo i quaranta
anys després torno a crear mitjans per
generar llocs de treball 1 fer el periodisme
amb el qual crec, un periodisme étic i
honest”, assegura Rius, autor del llibre
Periodismo en reconstruccion (Edicions de

la Universitat de Barcelona, 2016), una
analisi dels canvis sorgits en la professio i
que ell mateix ha patit.

Qui també va haver de reconstruir-se

va ser Carles Bosch, el 2013, després de
perdre la feina per culpa d’un ERO que

va afectar tres-centes persones de Tv3 i
Catalunya Radio. No li va servir de res ser
nominat a I'Oscar per Balseros o guanyar
un Gaudi i un Goya per Bicicleta, cullera,

poma.Amb la liquidacié de 'acomiada-
ment, va financar un darrer documental,
Petitet, que al gener va guanyar el Gaudi.
“Amb seixanta-sis anys i tota la meva
experiéncia, haig de refugiar-me en mi
mateix. No crec que ara pogués treballar
en cap mitja”, admet.

En aquest punt, Bosch es dirigeix als jo-
ves de la taula i els recorda la importancia
d’anar més enlla, de jugar-se-la.“Cada
generacio té les seves dificultats, pero us
dono un consell: us ’heu de jugar una
mica”, els diu. “Per-
que les dificultats les
tindreu sempre. La
vida del professional
del periodisme és
una cursa d’obsta-
cles”, apunta.

En el bandol jove, encara no els ha donat
temps de tastar els disgustos de 'ofici. Els
falta perspectiva. Tot i aix0, saben que el

risc acostuma a ser una drecera per avan-

¢ar, per provar coses noves. Llgnasi Cardo,

a part de la feina, té projectes propis 1
Esther Carmona ja ha decidit destinar les
vacances a escriure una novel-la i recupe-
rar, aixi, la vessant cultural que fins ara ha
tingut descuidada.

OPTIMISME FINAL

Després de dues hores i mitja de conversa
a sis bandes, 1 malgrat les ombres cons-
tants de la professid que han anat sorgint
durant la xerrada, tots sis, sense excepcio,
es mostren reforgats en el seu optimisme
congenit.“Des del moment que vaig de-
cidir estudiar Periodisme ja sabia que no

era un cami de roses. Totes les generacions
han hagut de luitar pel context que els ha

tocat viure”, explica I'Esther Carmona.
Llgnasi Cardd apunta en el mateix sentit:
“Sé la situacid i el context que hi ha. A
cada época hi ha hagut dificultats”.“De
crisis, sempre n’hi ha hagut i sempre n’hi
hauran”, afegeix la Magda Gregori.

“Veig que hem coincidit en moltes coses.

M’agrada veure que els joves sén consci-
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ents que no som en el millor moment”,
apunta en Carles Bosch.“Jo sempre he
estat optimista militant —apunta Milagros
Pérez Oliva. Aquest ofici sempre ha
estat un privilegi. I els temps soén sempre
dificils i canviants. Em sento plenament
activa 1 compromesa en el temps actual,
1 el que afecta els joves també m’afecta a
mi”. Rius assenteix des de I'altra banda
de la taula:“Tots som al mateix vaixell”.
“He entrat optimista i surto optimista
—conclou Rius. Nosaltres, com a gene-
raci6, vam fer una bona feina, encara que
després no vam saber reaccionar quan
tot allo estava caient. La meva esperanca
és que els joves agafin la part bona de la
nostra biografia i construeixin un mén
periodistic millor que el que els hem
deixat. Tenen un ecosistema 1 una situ-
aci6é molt més complexa que la nostra,

1 potser no els deixem en el millor estat
possible, pero jo hi crec molt en aquesta
generacio”.
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Dossier
La professio vista pels joves

()

ol
OER A JOVES
DERIODISIES

Aplicacions, cursos i eines destinades
als que s'inicien en la professig

L'acces al periodisme, per a les noves fornades que surten de la facultat, no s facil, sobretot en els
temps actuals, en qué la precarietat i la manca d'oportunitats laborals en els mitjans tradicionals
compliguen encara més I'entrada a la professic. En aguestes pagines, oferim una guia practica per
orientar els més joves en recursos, formacic, aplicacions i eines que els poden ser d'utilitat enmig

de laincertesa en la qual molts d'ells es troben.

()
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Dos anys enrere, el Col-legi de Perio-
distes va crear la figura del precol-legiat
amb la finalitat de facilitar el contacte
amb la professié i 'accés al mén laboral
dels estudiants de tercer o quart curs de
Periodisme. Els precol-legiats tenen una
serie de beneficis, com participar de la
formacid continuada, utilitzar els serveis
del Centre de Documentacid o benefici-
ar-se del contingut dels serveis comercials,
entre altres avantatges. Tot 1 aixo, 'entrada
en la professié demana coneéixer un munt
d’aspectes, sobretot pels canvis constants

en els quals es troba immers el periodisme.

Per aix0, en aquestes pagines recopilem
informacié de serveis, aplicacions 1 infor-
macions varies que poden ser d’ajut en
aquest aterratge professional.

CURSOS ESPECIFICS

@ www.periodistes.cat/formacio

El Centre de Formacié del Col'legi de
Periodistes organitza desenes de cursos
que es basen en les necessitats del mercat
laboral i responen a les Gltimes tendéncies
del sector. Els collegiats que no tenen
feina, com passa amb molts joves perio-
distes, poden accedir a beques per seguir,
gratuitament, aquests cursos. Per benefi-
ciar-se de I'ajut, cal acreditar la inscripcid
al Servei d’Ocupacid. Els cursos més
focalitzats al voltant de noves tecnologies
son els que compten amb més assisténcia
de gent jove, com passa, per exemple,amb
els deYouTube i deVideojocs.

FORMACIO INTERNACIONAL

@ www. britishcouncil.org/future-news-
worldwide

El Future News Worldwide és un pro-
grama de formacié de joves periodistes
que porten a terme grans corporacions
com Facebook, Google, BBC o Reuters.
Durant dos dies aquesta formacid, que
realitzen reconeguts periodistes, té lloc al
juliol al Parlament escoces i és en anglés.
Després, una xarxa d’alumni dona suport
als assistents, al llarg de tot I'any, per
implementar-ne I'aprenentatge. El 2019,
s’ha arribat a la quarta edici6é d’aquest

programa, que cada any selecciona un
centenar de candidats que reben una beca
que cobreix I'allotjament, la manutencid
ila formacid. Les sol‘licituds del 2019 es
podien formalitzar fins al 28 de febrer, aixi
que els interessats hauran d’esperar a la
propera edicio.

ESCRIURE | PUBLICAR

& www.report.cat

El setmanari Report.cat, que edita el Col-
legi de Periodistes de Catalunya, esta foca-
litzat en el periodisme i la comunicaci6, i
té com a principal funcid la d’oferir als jo-
ves periodistes col-legiats una plataforma
on donar a coneixer el treball periodistic.
A més, els que hi escriuen compten amb
el seguiment constant dels responsables
del portal, que repassen i debaten amb els
autors el que es publicara. Tots els articles
—excepte els de les signatures convidades—
estan remunerats. A més, el millor treball
del trimestre obté la beca Ferrer Eguizabal
de 300 euros i es publica a CAPGALERA.

INFORMACIO GLOBAL

& www.ijnet.org/es

El web de la Xarxa Internacional de
Periodistes (IJNET en anglés) —produit

pel Centre Internacional de Periodistes—
permet coneixer els canvis constants de

la professi6 des d’una perspectiva global.
El portal ofereix les darreres tendeéncies
del periodisme, diferents eines, aixi com
consells dirigits a joves periodistes. La pa-
gina esta en set idiomes (anglés, espanyol,
arab, xings, portugués, rus i persa) i,a més,
permet registrar-s’hi per rebre’n el butlleti
setmanal.

EMPRENEDORIA DIGITAL

@& www.sembramedia.org

Durant el 2018, el Collegi de Periodistes
va impulsar tres jornades d’Emprenedoria
i Networking —que esta previst seguir
fent-les el 2019— per oferir un espai obert
de discussié i d’intercanvi adregat als free-
lance o autonoms que vulguin compartir
idees, experiencies i projectes, a més de
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generar col-laboracions professionals. A
part d’aixo, si parlem d’emprenedoria
digital hem de referir-nos a SembraMe-
dia, una organitzacié sense anim de lucre
que dona suport a nous mitjans digitals.
Fundada el 2015, realitza formacid en linia,
capacitacions presencials, compta amb
directoris especifics, casos d’estudi i ofe-
reixen recursos, entre molts altres serveis.
Es concentren en projectes en espanyol
d’Estats Units, Llatinoameérica i Espanya.
Es, doncs, una plataforma que permet
compartir practiques i idees innovadores, 1
és de gran utilitat per a tots aquells perio-
distes emprenedors de ’ambit digital.

GUIES DE RECURSOS

@& www.bit.ly/2Ufiw7I | Emprenedoria
@& www.bit.ly/2Ivth3t | MoJo

@& www.bit.ly/2DaHEIt | Recursos Tic
@& www.bit.ly/2Z8IoHm | Seguretat

El Centre de Documentacié Montserrat
Roig (cpmR) del Col'legi de Periodistes
compta amb unes guies de recursos que
han estat elaborades amb ’assessorament
d’experts. Aixi, compta amb guies
centrades en ’emprenedoria, el Mojo
(periodisme mobil), recursos TIC 1 temes
al voltant de la seguretat (comunicacions,
encriptacid, proteccid de sistemes).

En la guia de 'emprenedoria, per
exemple, s’explica com autogestionar

els drets d’autor, com calcular en linia el
preu/hora d’un autonom, una recopilacié
de borses de viatge i d’estudi per a profes-
sionals, plataformes de micromecenatge,
aixi com informacié a nivell laboral i
juridic.

LES MILLORS EINES A LA XARXA

@& www.bit.ly/2v1kmPj

Ren LaForme (@itsren), periodista
responsable de la informacié sobre eines
digitals del prestigios Poynter Institute,
presenta en aquest article una desena
d’eines periodistiques del 2018. Larticle
(en angles) ens parla d’eines que sobretot
els joves —més habituats a 'entorn digi-
tal— poden utilitzar facilment. Es tracta
d’eines com ara Google Data Search —que
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gratuitament recopila dades de fonts
d’informacié disponibles a Internet—, He-
adliner —que permet crear videos per a les
xarxes socials)—, Otter —eina de transcrip-
ci6 d’audio que ofereix fins a 600 minuts
de transcripcid gratuita al mes— o Toby
—plugin del Chrome que permet guardar i
organitzar pagines web i compartir-les.

PLATAFORMES PER A FREELANCE

@ www.bit.ly/2DcES3U

Una part substancial dels periodistes que
comencen a treballar sén freelance. Aixi
ho indiquen diferents estudis 1,2 més, és la
tendencia logica tenint en compte els ERO
a les redaccions i la creixent externalitza-

ci6 de tasques. Al bloc d’Opennemas —una

Finalistes d'una de les trobades de I'Editors Lab, que organitza el Global Editors Network (GEN). Foto: GEN.
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plataforma gratuita i de software lliure

de gestié de continguts especialitzada

en 'ambit del periodisme— van publicar
mesos enrere un article amb informacié
de fins a nou plataformes d’Espanya i Lla-
tinoamerica on distribuir i monetitzar-ne
el contingut. Plataformes com Guru,

que ja té registrats més de tres milions de
freelance; o Fiverr, una de les plataformes
per a freelance més populars que ofereix
serveix com copywriting, traduccions 1
programacio.

REFLEXIONS TED

@ www.ted.com
Larticle del bloc d’Opennemas també
inclou una interessant xerrada TED de

=S EDITORS LAB
ol FINALIST

Jason Fried —fundador i president exe-
cutiu de Basecamp i coautor del llibre
Rework— que pot animar els freelance
respecte del tema de treballar a casa. Fried
reflexiona sobre els diferents obstacles

que hi ha a les oficines per concentrar-se i
ser eficient. Tot 1 que el video és del 2010,
les reflexions son plenament actuals 1,

per aixo, acumula més de cinc milions de
visualitzacions. Amb tot,la de Fried no és,
ni de bon tros,’"inica reflexid interessant
per als joves periodistes. Hi ha centenars
de xerrades TED —fins 1 tot al seu web estan
agrupades en vuit grups com les de foto-
periodisme o les dedicades a la informacio
falsa o incorrecta— que permeten, distre-
tament 1 gratuita, coneixer les interioritats
del periodisme.
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Participants del Future News Worldwide, que té lloc a Escocia.

VIDEDS I LAB DEL GEN

@ www.bit.ly/2v2w70A

Més videos interessants sobre periodis-
me. El portal Report.cat del Col-legi de
Periodistes va seleccionar, el juny del
2018, algunes de les millors xerrades del
GEN Summit, la trobada mundial que
anualment organitza el Global Editors
Network (una associacié que inclou els
principals mitjans de comunicaci6 del
moén i que se centra en la innovaci6 dins la
professid) i que, I’any passat, va tenir lloc a
Lisboa.A T’article, s’han seleccionat videos
sobre la monetitzacié del periodisme
digital, I'aprenentatge automatic de les
maquines o la credibilitat del periodisme,
entre altres. El GEN també compta amb
I’Editors Lab, unes trobades destinades a
millorar la collaboracié entre desenvo-
lupadors, dissenyadors i periodistes que
permetin desenrotllar productes editorials
innovadors.

AGENDA PERIODISTES

@ www.bit.ly/2PSRMWr

Agenda Periodistes és el grup de Face-
book que agrupa un major nombre de
professionals de la informaci6 de Catalu-
nya. De perfil professional i col-laboratiu,
aquest grup impulsat 1 administrat

per Magda Cebrian supera els 10.000

membres. Es un lloc ideal per als joves
periodistes que busquen feina,ja que s’hi
pengen diferents ofertes de feina. També
és util per coneixer diferents opinions al
voltant del periodisme i consultar dubtes
professionals.

ESPAIS COMPARTITS

@& www.los-centros-de-negocios. es

En la darrera década, els coworking s’han
popularitzat com una alternativa per als
periodistes joves —i no tan joves— free-
lance. Aquests espais permeten compartir
idees enmig d’un ambient sovint fresc,
modern 1 creatiu per un preu assequible.
Tots els col-legiats poden utilitzar les sales
del Col'legi de Periodistes de manera
gratuita com si fos un centre de coworking.
A més, a Internet, es troben facilment
diferents opcions de coworking 1, fins i tot,
pagines que engloben aquestes ofertes.
Al web de Los Centros de Negocios, per
exemple, es poden trobar rapidament
centenars de centres de negocis i oficines
equipades a tot Espanya.

DIVERSOS PREMIS

Hi ha diferents premis de periodisme
com el Carles Rahola de Comunicacid
Local, el Pica d’Estats, el Gabinets de

Equip de SembraMedia, organitzacié que dona suport a nous mitjans digitals.

Comunicacid, el Ramon Barnils o el
Josep Maria Planes, entre altres. Es tracta,
pero, de premis als quals poden optar tots
els periodistes catalans. En canvi, hi ha un
premi que es focalitza en els periodistes
joves, com és el Premi de Periodisme Jove
Joan Marc Salvat, en memoria d’aquest
periodista, que va morir quan només tenia
vint-i-set anys. Convocat per LANOVA
Radio, Reusdigital.cat 1 InfoCamp.cat, el
premi ja ha arribat a la tercera edicié. Hi
poden participar joves periodistes de fins
a vint-i-set anys que resideixin al Camp
de Tarragona o a les Terres de I’Ebre. El
primer guardd esta dotat amb 9oo euros i
el segon amb 700.
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A otGUNAVIDA
JE LEo NEWOLETTERS

Els mitjans de comunicacid es bolguen en els butlleting electronics

TexT LAURA SAULA

The Edit és un dels nombrosos butlletins que edita el New York Times. Foto: Alamy
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Semblava que eren una cosa del passat, pero han renascut, i de quina
manera. Les newsletters s’han convertit en una eina de gran utilitat per
als mitjans de comunicacid. En aquest reportatge —premiat com el
millor dels publicats al Report.cat el darrer trimestre de I’any passat—
s’analitza el ressorgiment dels butlletins d’informacioé en els darrers
anys, fins al punt que s’han convertit en una de les vies d’ingressos per
aconseguir lectors en els negocis digitals.

Fa pocs anys les newsletters estaven con-
demnades a mort. L'auge de les xarxes so-
cials, que prometien infinites possibilitats
al’hora de captar usuaris, predeien ’ani-
quilacié d’aquells butlletins electronics
que s’acumulaven a la safata d’entrada.
Pero el temps ha demostrat el contrari.
Actualment, no hi ha cap mitja de comu-
nicacié de renom que no en disposi no
d’una, sin6 de diverses newsletters. 1 és que,
al’hora de captar I'atencid i connectar
directament amb els lectors, qué hi ha de
millor que entrar dins del seu correu?

Un renaixement incrementat amb 1’Gs
dels dispositius mobils que, més enlla de
voler atraure els clients a la pagina web, es

FA UNS ANYS SEMBLAVEN CONDEMNATS A MORT.
ARA, NO HI HA CAP MITJA DE COMUNICACIO DE

RENOM QUE NO ELS UTILITZI

dissenyen perqué es puguin llegir sense
haver de fer clic a la noticia completa, si
no és que els lectors hi estiguin realment
interessats.

Aquest sistema esta demostrant tenir éxit
basicament per dues raons: d’una banda,
presenta la comoditat de rebre la informa-

ci6 directament a la safata d’entrada del
correu, com qui obre la nevera o encén el
televisor. Per I'altra, en un moment en qué
hi ha sobresaturacidé d’informacid, es fa
més necessari que mai que se’ns presentin
les noticies amb una seleccid previa, ja
siguin les més importants del dia o d’una
tematica concreta.

Es a dir, la curacié de continguts en aquest
moment de tsunami de la informacié és
més important que mai: aporta un valor
afegit al lector i 1i facilita la feina a ’hora
d’informar-se. En aquest sentit, ja ho va
advertir David Carr al seu article “For
email newsletters, a Death Greatly Exag-
gerated”, publicat el 2014 al The New York
Times.“Les newsletters
estan augmentant
perqueé els lectors
s’han cansat del flux
interminable d’in-
formacié a Internet,
i tenir alguna cosa
finita i reconeixible que apareix a la teva
bastia de correu pot posar ordre enmig
de tot aquest caos (...). En un moment
en qué un gran nombre de noticies 1
informacié passa a tota velocitat a les
plataformes digitals, els butlletins d’in-
formacid —alguns gratuits, altres no— ens
ajuden a determinar allo a queé s’ha de
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prestar 'atencié”, escrivia Carr, considerat
un dels critics de mitjans més clarividents.

FETS A MIDA

Lexit de les newsletters ha fet que apa-
reguin mitjans com Quartz, que han
convertit aquesta eina en el seu model

de negoci. Malgrat aixo, gairebé totes les
grans capcaleres periodistiques ja s"han
apuntat a aquest sistema, perque els per-
met guanyar transit al seu web 1 en fidelit-
za ’audiéncia, fins i tot els mil-lenistes.

Per exemple, des del 2014, el Washington
Post amb 'arribada de Jeff Bezos va co-
mengar a ampliar I'oferta de butlletins 1,
actualment, n’elabora més de setanta, amb
diferents periodicitats, que van des de la
diaria, la setmanal o la de tres cops a la set-
mana.També, The New York Times produ-
eix un centenar de butlletins segmentats
en funci6 de les tematiques i els publics.

“La realitat és que segueixen existint
milions d’usuaris que confien en el correu
electronic a I’hora de rebre i llegir infor-
macid dels seus mitjans de comunicacid
preferits. Amb les newsletters, és el mitja el
que va a ells, 1 no ells els qui han d’accedir
al mija”, comenta Ismael Nafria al seu
llibre La reinvencion del The New York Times
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DECALEG PER A UNA NEWSLETTER EXITOSA

PENSA EN EL LECTOR

A qui et dirigeixes? Un bon contingut
és aquell en qué es tenen en compte
els interessos del mitja, perod també
del lector. Per aixo, és bo segmentar i
personalitzar al maxim els continguts
que es tracten en cada enviament.

MARCA'T 0BJECTIUS

Una de les primeres preguntes que
t'has de fer a I'hora de crear un butlleti
és quin és l'objectiu que es vol assolir.
Un cop es té clar, resulta molt més facil
escollir-ne els continguts, a més de tot
I'estil i la imatge global.

ESCULL-NE EL DISSENY

Més enlla del contingut, la forma

en qué es mostri també és igual
d'important. No és només una manera
de diferenciar-se de la competéncia,
sind també de generar una imatge de
marca. No oblidis utilitzar-hi dissenys
adaptats a tots els dispositius.

FES-NE UNA BONA CAPCALERA

Un dels elements més importants del
disseny d'un butlleti és la capcalera,
perque és el primer impacte que
tindra el lector quan obri el correu.

Ha de ser un disseny Unic i que de
seguida s'associi amb la newsletter del
mitja o empresa.
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PARA ATENCIO ALS TITOLS INTERNS

Davant de la saturacié d'informacié
que es rep diariament, els butlletins
tenen la missié de facilitar i simplificar
la lectura dels continguts al seu public
potencial. Per tant, una bona eleccié
dels titols de cada apartat és clau per
captar l'atencié de I'usuari i aconse-
guir que li arribi el missatge que li
volem enviar.

SIGUES BREU | CONCIS

Seguint en la mateixa linia, tant el titol
com els textos s'han de simplificar al
maxim i utilitzar el menor espai possi-
ble. Una idea seria oferir un breu resum
de cada contingut seguit d'un enllag al
web on hi ha larticle original. Una altra
opcio és utilitzar llistes i grafics per
simplificar la informacic.

UTILITZA IMATGES ATRACTIVES

Més enlla de si una imatge val més
que mil paraules, el cas és que la part
visual de la newsletter ha de ser molt
atractiva a I'hora de captar |'atencio.
Aixo si, les imatges s'han d'escollir
amb cura i vetllant sempre per la
maxima qualitat possible. Tot i aixo,
I'ideal és fer un butlleti on el text i la
imatge es complementin i tinguin un
bon equilibri en l'espai.

NO T'0BLIDIS DEL PEU

De la mateixa manera que la capcalera
del butlleti és molt important, també
ho és el peu. Es lelement que tanca

el missatge i ho ha de fer tenint en
compte molts detalls. Esen aquest
punt on shan de deixar les dades de
lempresa perque el lector s'hi pugui
posar en contacte facilment. També és
el lloc ideal per afegir-hi enllacos a les

xarxes socials.

SIGUES REGULAR

Un element a tenir en compte és

la regularitat amb que senvia cada
butlleti. Sigui diari, setmanal o mensual,
és molt recomanable que tingui una
regularitat marcada. En cas contrari,
podem despistar el lector i, doncs,
perdre'n la fidelitat. Aixi doncs, tingues
un calendari fet i intenta complir-lo al
maxim possible.

SEGUEIX LES ESTADISTIQUES

Un cop ja es té el butlleti enllestit i

es comenca a enviar regularment, és
el moment de comencar a seguir de
prop els resultats i les estadistiques
dels enviaments. D'aquesta manera, es
poden observar quins sén els articles
que agraden més i quina és la infor-
macié que resulta de més interés per
tenir-ho en compte quan es crein els
butlletins seguents.



The Skimm és una newsletter que ja compta amb més de 6 milions de subscriptors. Foto: YouTube

(Knight Center, 2017). D’aquesta manera,
segons I'expert, els butlletins s’han con-
vertit en un mecanisme molt practic per
estar presents en el ment informatiu dels
diaris i s6n, a més, eficacos generadors de
transit. Ja siguin butlletins editats expressa-
ment per especialistes en una determinada
materia o una seleccié del millor que
ofereix aquell dia el mitja de la ma del
director, entre altres possibilitats.

Per exemple, Nafria explica al llibre com
el Financial Times va presentar I’octubre
de 2014 el First FT,una newsletter matinal
ideada per als lectors més ocupats que
volguessin una seleccié amb criteri edi-
torial i de confianca de les noticies més

EL WASHINGTON POST N'ELABORA MES DE 70 AMB
DIFERENTS PERIDDICITATS | ELNEW YORK TIMES

EN PRODUEIX UN CENTENAR

rellevants del dia. Un format que també
utilitza The Wall Street Journal amb un but-
lleti diari The 10-Point, una visita guiada
sobre el millor que publica el prestigios
rotatiu cada dia.

CURT I SENZILL

Al novembre del 2016, el R euters Institute
de la Universitat d’Oxford ja va publicar
Editorial Email Newsletters — The medium is
not the only message, un informe dedicat a
analitzar el fenomen de les newsletters. En

A LES GRANS CAPGALERES PERIODISTIQUES ELS
PERMET GUANYAR TRANSIT ALWEB I EN FIDELITZA
L'AUDIENCIA, FINS | TOT ELS MIL-LENNISTES

aquest estudi, realitzat per Andrew Jack,
periodista i responsable dels butlletins

del Financial Times,s’afirmava que els
butlletins d’informacié “ofereixen als
mitjans I’oportunitat
de mantenir una
forta relacié directa
amb els lectors, un alt
grau de focalitzacié
i una millor manera
de presentar els con-
tinguts existents, les opinions i les analisis
generals”.

A més,s’incidia en el fet que un dels
seus punts forts era la capacitat “d’oferir
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directament als lectors contingut curt,
senzill 1 basicament textual en un format
facilment accessible 1 rapid de llegir”. Fi-
nalment, també remarcava que en un mo-
ment en queé 'oferta de contingut digital
no para de créixer, les newsletters tenen el
valor d’aportar la capacitat de descobrir 1
de seleccionar la informacid.

Lexit d’aquest format, que fa uns anys
semblava obsolet, ha provocat que fins i
tot hagin sorgit empreses informatives
especialitzades. Pepe Cerezo, expert en
estratégia 1 desenvolupament de negocis
digitals, explica al llibre Los medios liquidos
(Editorial voc, 2018) com les newsletters,
actualment, formen part de les vuit vies
d’ingressos directes o indirectes que iden-
tifica Nieman Lab per aconseguir lectors
en els negocis digitals juntament amb les
subscripcions, les donacions, el suport als
models anomenats premium,la publicitat, la
venda associada (cross selling), el reconeixe-
ment de marca ila creacié de comunitat.

Algunes empreses especialitzades en
newsletters son Inside, fundada per I'em-
presari Jason Calacanis que compta amb
unes 300.000 persones subscrites a 30
butlletins de noticies
diferents. Un model
de negoci que es
basa en la publicitat
iles subscripcions,
amb models de
pagament que van
des dels 1o dolars al més per a un butlleti
informatiu a 25 dolars per un accés il-
limitat. També destaca The Skimm, una
newsletter creada a NovaYork per Carly
Zakin i Danielle Weisberg que ja té més
de 6 milions de subscriptors 1 que comp-
ta, des de fa 3 anys,amb la participacid
del NewYork Times. (;
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NFURMAR-OL
(O ND) A INOTAGRAN

La popular xarxa social no acaba d'adequar-se
a les necessitats del periodisme

TexT MARTA ALEMANY

Instagram és la xarxa social que prefereixen els joves, malgrat que, en els darrers anys, molts adults també han comencat a utilitzar-la. Foto: Unsplash
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Instagram esta de moda. Prova d’aixo és
que,’any 2018, ha seguit creixent i la mit-
jana d’activitat dels instagramers ja ronda
els mil milions d’usuaris mensuals i,1’any
passat, va batre un nou récord d’obertura
de nous comptes. Aquest creixement,
pero, ha comportat deixar de ser un
terreny exclusiu dels més joves,ja que ha
augmentat I'ambit d’influéncia a sectors
més amplis (i adults) de la comunitat di-
gital. Si bé ja no es pot dir que Instagram
sigui només una xarxa per a adolescents, si
que és cert que els adolescents segueixen
estant-hi en massa.

Per aixo, Mark Frankel, editor de les
xarxes socials de la BBC News, explicava
I’any passat al web anglés Journalism que
Instagram dona I'oportunitat al mitja per
acostar-se a una “‘jove 1 vibrant audiéncia
que no necessariament ha de fer servir el
nostre web, radio o televisié per consumir
les nostres histories”.

De fet, una série d’Instagram Stories
centrada en les declaracions d’immigrants
musulmans nord-americans sobre Trump
va portar a la BBC un eéxit inesperat.

“Vam tenir 100.000 reproduccions els
primers 15 segons i un molt bon nivell

de retenci6 fins a I'altim clip”, comenta
Frankel.“Vam pensar que seria interessant
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Instagram arriba a milions d’usuaris de tot el mon, sobretot
adolescents. Només aquest fet ja hauria de convertir-lo

en un caramel per als mitjans de comunicacié. En canvi,
sOn pocs els que estan aprofitant a fons aquesta eina

per difondre-hi el contingut periodistic. El problema és

que Instagram no permet contextualitzar i que, a més,
técnicament és forca complicat combinar les necessitats de
la professié amb les de la popular xarxa social.

provar i experimentar un tipus diferent
de storytelling tot descomposant parts

d’una historia en petits videos o en una
série animada de manera que els nostres

LA MITJANA D'ACTIVITAT DELS INSTAGRAMERS
JARONDA ELS MIL MILIONS D'USUARIS MENSUALS
| ELS ADOLESCENTS HI SON EN MASSA

seguidors poguessin experimentar el fet a
mesura que es va actualitzant”, explica.

En aquest sentit, el director de Publicitat
i Relacions Pabliques de la Universitat
Oberta de Catalunya (voc), Ferran Lalu-
eza,assegura que Instagram és, sense cap
mena de dubte,“una millora comunicati-
va: connecta molt i amb més facilitat amb
els lectors i podem consumir la informa-
ci6 rapidament”.

Aixi, té logica que els adolescents hagin
trobat un espai a on informar-se sense ha-
ver de llegir textos llarguissims? “A nivell
comunicatiu, —prossegueix Lalueza— els
mitjans han de pu-
blicar la informacid
seguint les regles i

el llenguatge de les
xarxes socials. En el
cas de 'aplicacid, han
de simplificar molt
els textos 1 aquesta simplificacié no sem-
pre ajuda a la comprensié real dels temes
que son rellevants per a una societat. Per
tant, el valor de la informacid i la funcid
social del periodisme es perden en aquest
resum’’.

TOTAUNCLICI A UN SCROLL

Els adolescents insisteixen que en quasi
una hora que inverteixen a la plataforma
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UNA SERIE D'INSTAGRAM STORIES DE LA
BBC VA TENIR 100.000 REPRODUCCIONS

ELS PRIMERS QUINZE SEGONS

en tenen prou per, entre altres coses, estar
al dia.““Aquesta afirmacié simplement ve
d’un exercici de ganduleria. Els joves fan
servir Instagram per informar-se perque
no van d’un web a un altre, ni d’una plata-
forma a I’altra, ni d’un diari a un altre; sind
que intenten satisfer tot el que necessiten
en un mateix lloc. També és una qiiestid
generacional. Els adolescents no llegeixen
el diari ni van als seus webs perqué han
nascut amb el mobil a la ma. Ambdés

fets fan que diguin que s’informen per
aquesta xarxa social pero, en realitat, no
ho fan” explica Pedro Rojas, consultor

en estrategia digital i plans de social media
marketing a The Plan Company.

“Els joves només reben un 20% de la
informacié. Instagram és una plataforma
que dona prioritat a la imatge 1 al video,
no al text. També hi ha una limitaci6 de
caracters 1 no és viable llegir noticies tan
llargues en el teléfon,i menys la gent jove,
que ja sabem que consumeix i es cansa
molt rapidament. Per tant, cap mitja pot
contextualitzar ni aprofundir en cap noti-
cia que pengi a Instagram i aixo significa
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que els adolescents no s’'informen bé”,
adverteix Rojas.

Mark Frankel, de la BBC, ja ho sap aixo.
“No totes les histories sén necessariament
adequades per a Instagram. Han de ser
histories que es poden explicar rapida-

"3 HAN DE SIMPLIFICAR ELS TEXTOS | AIXO NO
AJUDA'A LA COMPRENSIO REAL BELS TEMES
RELLEVANTS PER A UNA SOCIETAT" ferran Lalueza, U0C

ment i tenir un fort element visual perqueé
puguin retenir 'audiéncia. Si no té una
narrativa forta, probablement no val la
pena fer 'esfor¢” comentava a Journalism.

TECNICAMENT COMPLICAT

A Tarticle, Frankel també argumentava la
diferéncia amb altres xarxes socials: “Nos-
altres ens dirigim a un producte més polit
del qual podem arribar a crear, per exem-
ple,amb Snapchat, una plataforma que
permet jugar millor i on els continguts
purs i sense edicié son més atractius. Amb
tot, a Instagram la gent busca quelcom
més ben produit, on els elements visuals
realment valen la pena. Hi ha molt bon
contingut i, per aixo, el teu ha de brillar

i sobresortir per causar impacte”. Aquest
editor acaba assegurant que encara estan

pensant en com invertir millor els recur-
sos en aquesta plataforma on, segons ell,
“hi ha una oportunitat per al periodisme”.

A Rojas no li disgusta aquesta afirmacio.
Es més, igual que Lalueza, comparteix que
Instagram ha vingut per quedar-se i que
pot oferir moltes oportunitats sempre que
es parli el mateix idioma i se segueixin les
regles del seu joc. I, en aquests moments,
aix0 no s’esta produint. I és que Rojas cri-
tica que els periodistes no facin fotos per
cridar I'atencid ni segueixin les directrius
del marqueting visual, sind tan sols per
acompanyar una noticia en un web o en
un diari impres. Aquest fet resta atractiu
al’apunt que es
publica a Instagram i
incrementa les opor-
tunitats que els joves
no el cliquin.

A més, es desconeix
com funciona I'algoritme d’aquesta xarxa
social 1, per tant, no se sap com es poden
tenir més oportunitats de ser vist. Tampoc
permet compartir cap tipus d’enllac. Aixo
impedeix el jovent poder aprofundir
més en els detalls en cas que la imatge els
hagi atret el suficient. Si que permet, de
moment, posar un enllag a la biografia i
un altre a les stories.“I quina noticia tries?
Una noticia sobre el Pedro Sanchez?
Sobre Trump? Sobre politiques socials?
Quina és més important que la resta? O
poses la direcci6 de la teva pagina princi-
pal quan potser ells no volen anar a la por-
tada sind a aquella noticia en concret?”, es
pregunta R ojas.

Aquest consultor segueix la seva analisi:
“Ara per ara, és impossible fer periodisme
a Instagram perque la plataforma és pura-



ment mobil. Técnicament és molt com-
plicat. No tothom és al lloc de la noticia,
per la qual cosa no pots retransmetre en
directe. I quan passa la noticia, els editors
han d’editar la foto, després el periodista
hauria d’enviar el text a I'editor, el qual li
hauria de donar el vistiplau... i tot aixo,
és clar, des de la distancia perque tenint
un mobil no necessites ser a la redaccid.
El periodisme és rapidesa. Els mitjans o
son rapids a donar la noticia o perden
lectors. Aquest procés seria tan lent que
la noticia, quan es pengés a Instagram, ja
no seria suficientment actual i, per tant,
els adolescents tampoc en voldrien saber
més perque ja ho haurien sabut per altres
mitjans”.

PERCEPCIO ERRONIA

I mentre la BBC pensa com invertir-hi més
recursos, de moment a casa nostra ninga
hi esta invertint “ni temps, ni diners, ni
educacid” assegura Rojas.“Les escoles

no ensenyen periodisme digital. Els
periodistes que gestionen les xarxes sén
d’una generaci6 antiga, no saben treure-hi
tot el rendiment ni parlar el llenguatge
dels joves”, adverteix.“Amb un paragraf
—prossegueix— no pots explicar 'actualitat
o el que significa la foto. El valor dels
periodistes es perd perqué, al no haver-hi
analisi de fons, fa que els joves no valorin
la feina dels periodistes, ni dels mitjans, ni
pensin que necessiten saber més sobre el
context de la imatge que estan veient”.

“I 'argument que 'app també ajuda
aportant visites 1 clics al web, 1 per tant,
audiéncia per a la publicitat que sosté el
mitja, no és real, ja que sdbn nombres molt
marginals”, conclou.

També, Ferran Lalueza, apunta un altre
tema que considera important.“A les
xarxes socials existeixen les bombolles de
filtre: a Instagram no veiem massa perfils
1 opinions diferents com veuriem amb
Twitter, més aviat estem en contacte amb
allo que sintonitza molt directament amb
la nostra manera d’entendre el mén, la
realitat que ens envolta. Aixo fa que cada

vegada reforcem més els nostres prejudicis
i ens tanca altres maneres d’entendre la re-
alitat i la necessitat d’entendre-la”, explica.

“En definitiva —apunta— el més preo-
cupant és que la plataforma els porta

a pensar que estan informats. I aqui
succeeixen dos fenomens: el primer és
que probablement les persones que no
consumeixen productes periodistics de
qualitat és molt improbable o impossible

"CAP MITJA POT CONTEXTUALITZAR NI APROFUNDIR
EN CAP NOTICIA QUE PENGI A INSTAGRAM'",

Pedro Rojas, The Plan Company
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que estiguin informades. El segon és que,
tot i no estar informades, la seva percep-
ci6 és que si que ho estan i, per tant, es
perd la motivacid per buscar altres fonts
de qualitat i de contrast. La combinaci6
d’aquests dos problemes és,a parer meu,
demolidora”, finalitza.

Com comenten ambdds experts, doncs,
menjar dolcos tot el dia no és alimen-
tar-se. Mirar Instagram tot el dia, potser
tampoc vol dir informar-se. (;
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PIONERES

Dones periodistes de final del XIX i del primer terg del XX

TexT ELENA YESTE 1 FRANCESC CANOSA

En un moment en que els drets de les dones estan en boca de tothom,
la professid segueix, a poc a poc, reivindicant les periodistes que han
destacat al llarg de la historia i que sovint han acabat caient en I’oblit.
El llibre Dones que surten del paper. Periodistes catalanes que expliquen un
pais, d’Elena Yeste i Francesc Canosa (Editorial Fonoll, 2018), recull
una antologia de peces de dones que van anar guanyant protagonisme
en els mitjans entre final del segle XIX i inici del XX. En aquestes
pagines, reproduim extractes del proleg (El paper d’explicar el nosaltres)

escrit pels autors.

Un dia es veuen a tot arreu. Aixi les veu
el poeta-periodista J.V. Foix a les pagines
de La Publicitat el 17 de gener de 1932:
“Amiga del dancing, del cinema 1 adhuc si
voleu dels ‘toros’, la noia, la dona catalana
d’avui,amb el flam als ulls i el tremolor
als llavis afirmara a qualsevol moment,
davant qui sigui i onsevulla, els drets dels
catalans”. S6n al paper i al carrer. El jove
periodista Carles Sentis parla d’elles a
Mirador, el 26 de maig de 1932, perque
les veu cada dia:“La invasi6 femenina a la
Universitat”.

Larribada,’abril de 1931, de la Rept-
blica també les il-lumina. Molts focus
s’encenen. I es veuen de moltes maneres.
Com no s’havien vist mai malgrat ser-hi.

Mirem. El 1932 s’aprova la Llei del divorci.

I el 1936, 1a Llei de la interrupcid de
I’embaras voluntari a Catalunya (la més
capdavantera d’Europa). El pais s’avanca.

La restaurada Generalitat i el Parlament
catald marquen el cami diferencial. El
1935, 1a Llei sobre la capacitat juridica de
la dona significa el principi de I'eman-
cipaci6 civil de les catalanes (i en aquest
sentit el Codi Civil espanyol romania
immobil). Es a dir, la dona tindria la ma-
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teixa capacitat civil que ’home; aquest no
tindria autoritat sobre la muller; els con-
juges podrien exercir qualsevol professio;
cap dels dos no podria executar els béns
de Paltre... Per veure 'impacte social de
la llei només cal ullar la reaccié de I’ar-
ticulista estrella i escriptor popular Josep
Maria de Sagarra:“No hi ha dubte que,

£ 1867, DOLORS MONSERDA JA DENUNCIA
EN ARTICLES A LA PREMSA PROBLEMES SOCIALS

QUE AFECTAVEN LES DONES

des d’uns quants punts de vista la moral
del pais sortira guanyant amb la nova

llei. (...) Les dones, segons aquesta llei,
podran lligar els gossos amb llonganisses i
es podran mirar llur marit per sota el nas
amb tota la impertinéncia que vulguin”
(Mirador, 28 de juny de 1934).1 és que les
dones, les dones catalanes, ja fa temps que
es preparen.

PROBLEMES DE DONES

El 15 de juny de 1879, La Renaixensa
reprodueix un article de Dolors Monser-
da de Macia titulat “La producci6 de la

dona”, publicat originalment 1’11 de

juny ala revista de modes La Bordadora,
fundada el 1867 1 dirigida per Jaume Bru-
garoles, dibuixant projectista de brodats 1
director d’'una manufactura barcelonina.
Monserda denuncia en el text la feina

de les treballadores de la confeccié i“la
miserable remuneraci6 de sos treballs, al
saber que s’elaboren
prendes de costura
en blanc,i amb com-
plicadissims adornos,
alincreible preu

de 24 céntims de
pesseta”.

Per a Llucieta Canya, periodista dels anys
trenta, Dolors Monserda “va ésser la pri-
mera dona que va portar a les columnes
dels diaris plantejaments de problemes
socials que afectaven la dona i solucions
practiques als mateixos problemes que
plantejava, amb una oportunitat indiscuti-
ble i amb una caritat admirable”.

Canya referencia, a més de Monserda,
altres dones que durant la Renaixenca van
fer la seva aportaci6 al camp periodistic:
Joaquima Santamaria iVentura, de pseu-
donim Agna de Valldaura, que escrivia a



fregne,

Dolors Monserda vista per la pintora Lluisa Vidal (MNAC).
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A

ANTOLOGIA DE TEXTOS DE PERIODISTES CATALANES

Dones que surten del paper. Periodistes catalanes que expliquen un pais (Editorial Fonoll, 2018)
és una antologia de textos de periodistes catalanes de final del segle xx i el primer ter¢ del xx.
Hi ha articles de Dolors Monserda, Carmen Karr, Marfa Luz Morales, Llucieta Canya, Irene Polo,
Rosa Maria Arquimbau, Aurora Bertrana, Mercé Rodoreda i Teresa Pamies, entre altres. Els
autors del llibre sén Elena Yeste i Francesc Canosa. Yeste és periodista, redactora de La Mira

i professora de la Facultat de Comunicacié i Relacions Internacionals Blanquerna. Ha publicat =
Un conflicte de llenglies (Premi Ramon Trias Fargas d/Assaig Politic), i Lera de la hipermemoria f

v e
Dones gue surten del paper

vl ralalames que e pliguen un e

I mi v | s

(Premi d'/Assaig Josep Vallverdt). També, Canosa és director de La Mira, articulista de 'ARA i

de Nacid Digital i col-labora a Catalunya Radio, Tv3, La Xarxa i 8TV. Ha escrit una quinzena de

[libres. El darrer, Sixena: la croada de la memoria. També és el director dels tres volums sobre

Historia del periodisme de Catalunya.

La Il'lustracié Catalana, Calendari Catala,
La Brodadora, Lo Gay Saber o Feminal,

CARME KARR FUNDA FEMINAL, DE LES PRIMERES
REVISTES QUE ABANDONEN L'ACTITUD PROTECTORA

| PATERNALISTA CAP A LA DONA

la poetessaVictoria Penya d’Amer, col-
laboradora en La Llari La Renaixensa,
Maria de Bell-lloci Felip Palma, pseudonims
de Pilar Maspons i Labros 1 PalmiraVen-

Carmen Karr, fundadora de la revista Feminal.
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tos; Antonia Gili 1 Giiell; Anna Canalias,
o Maria Domeénech de Canyelles, que

escrivia a Or y Grana,

al costat d’altres
noms célebres,

com la primera de
les poetesses de la

R enaixenga, Maria
Josepa Massanés,
precedent immediat de Monserda; Agnes
Armengol de Badia; Carme Karr,i Victor
Catala, pseudonim de Uescriptora de
Solitud, Caterina Albert.

Entre les dones que formen part de la
nomina de primeres directores de premsa
femenina, s’hi compten, també, Josepa
Pujol de Collado, coneguda com a Evelio
del Monte, que dirigeix la revista de lite-
ratura, ciéncies i art El Parthenén (1879),

i Clotilde Cerda i Bosch, directora d’El
Angel del Hogar (1886), que signa com a
Esmeralda Cervantes.

El 28 d’abril de 1907, Carme Karr funda
Feminal, en la qual escriuen Caterina Al-
bert, Dolors Monserda, Agneés Armengol,
Isabel Serra, PalmiraVentds o Carmen

de Burgos com a corresponsal a Madrid.
Feminal és de les primeres revistes que
abandonen una actitud tradicionalment
protectora i paternalista cap a la dona,

i comencen a prioritzar ’'ambit infor-
matiu, proporcionant noticies i també
reportatges i croniques des de I’estranger,
amb peces de corresponsals que informen
sobre el moviment sufragista frances,
britanic o america.

Seguint la tradici6 anglosaxona de la o-
men’s Page, a partir dels anys vint i trenta,
els diaris catalans incorporen les pagines
de dones.Amb P’arribada de la Reptblica,
s’incrementa el nombre de dones que
escriuen als diaris. I amb el procés de mo-
dernitzacié de la premsa catalana, iniciat
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en els anys de la Primera Guerra Mundial,
1 que s’intensifica durant els anys trenta,
també es produeix un canvi en la manera
de fer periodisme.

MES PROFESSIONALS

Aquelles periodistes que comencen
col'laborant en revistes femenines faran
un pas més cap a la professionalitzacié als
anys trenta, en el sentit que la seva dedica-
ci6 al periodisme esdevindra habitual, que
es vincularan amb un o més periodics, 1
percebran una retribucié economica per
la seva activitat.

Aixi,Anna Muria, que treballava com

a administrativa a I'Institut de Cultura

i Biblioteca de la Dona, s’inicia en el
periodisme amb la publicaci6 d’un article
amb el pseudonim de Roser Catald a La
Dona Catalana, fundada el 1925 pel seu
pare, Magi Muria. Després de signar els
primers textos en aquesta revista, passa

a publicar en diaris de I’¢poca,amb una
seccié diaria a La Nau («La Llarila
Societaty), 1 escrivint reportatges per a La
Rambla, com «Les nits al ras», del 30 de
novembre de 1931, sobre els captaires a
Barcelona, o la série sobre oficis femenins
(el servei domestic, les oficinistes, o la
novel-la reportatge La Roseta planxadora),
que es publica durant el 1932 a la pagina
femenina del diari (Fémina).

També Maria Luz Morales, nascuda a la
Corunya el 1898, pero formada professio-
nalment a Barcelona, inicia la seva carrera
en la premsa femenina el 1921 com a di-
rectora de la revista barcelonina El Hogary

AMB L'ARRIBADA DE LA REPUBLICA,
S'INCREMENTA EL NOMBRE DE DONES
QUE ESCRIUEN ALS DIARIS DE L'EPOCA

la Moda,i el s de juliol del mateix any pu-
blica el seu primer article a La Vanguardia.
A partir de 1926, redacta una pagina fe-

menina setmanal («<La Mujer, el Nifio y el
Hogar») al diari madrileny E!l Sol, mentre

64 CapcaLERA

Retrat de joventut de l'escriptora Llucieta Canya.

publica sobre temes femenins i conrea el
periodisme cultural per a La Vanguardia. E1
1933, fa de corresponsal per a La Vanguardia
aAndorra per cobrir les primeres eleccions
per sufragi universal masculi, com també
publica una série de tres reportatges amb
motiu de les segones eleccions generals de
la Republica espanyola, sobre el desti del
vot de les dones, convocades per primera
vegada a les urnes.

Lagost de 1936, Morales es converteix en
directora de La Vanguardia, i aixi, també, en
la primera dona directora d’un diari, tot

1 que per a un periode breu de sis mesos,
fins al febrer de 1937. El 1940 Morales és
detinguda i empresonada pel regim fran-
quista. També Anna Muria, que durant la
guerra compagina el treball de secretaria
a la Institucid de les Lletres Catalanes
amb tasques com a
redactora al Diari de
Barcelona —apropiat
per Estat Catala, par-
tit en el qual milita—,
arriba a dirigir el
Diari de Catalunya al
final del conflicte,’any 1938, de manera
que esdevé la primera dona que dirigeix
un diari en catala. El gener de 1939 es veu
forcada a Iexili, des del qual endegara la
seva carrera literaria.

XIFRES NOTABLES

Com s’ha vist, Pactivitat periodistica
d’aquestes professionals va més enlla de
tractar de temes adrecats a les dones. La
seva tasca s’amplia i es diversifica, fins a do-
nar cobertura a altres assumptes d’interes.

En els anys de la Republica, Elvira Altés
ha identificat un total de 66 dones, de les
quals 11 es consideren periodistes pro-
fessionals; 22 s6n redactores, especialistes
i periodistes conjunturals, i 33 sén peri-
odistes ocasionals, que publiquen molt
esporadicament. Pero a partir de la nostra
investigacié per a aquest llibre podem
ampliar aquestes xifres. Durant els anys
trenta les dones que podem veure fent
periodisme, des de les professionals fins a
les col'laboradores habituals, regulars, o
esporadiques, de diaris i revistes, superen
clarament el centenar. A més, quedaria per
explorar la rica, diversa i plural premsa co-
marcal: una de les singularitats genétiques
del periodisme catala. Aixi, sens dubte, la
quantitat de periodistes que trobariem
per tot Catalunya mostraria dones, xifres
iinterpretacions notables de I’evolucid
d’un periodisme i d’un pais. (
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'EXITOS PATUFET

La primera publicacid infantil en catals
es va convertir en tot un fenomen social

TexT Josep MARIA FIGUERES
ImaTGEs ARCA (BiBLIOTECA NACIONAL DE CATALUNYA)



En Patufet, la revista infantil que va editar-se entre 1904 i 1938,1 que

va ressorgir a final dels anys seixanta, va ser una publicacié d’éxit.
Innovadora i pedagogica, va vendre milers d’exemplars i va fer-ho
en temps sovint convulsos. Enguany, quan es compleixen 150 anys del
naixement del fundador, Aureli Capmany, fixem la mirada en aquest

setmanari adrecat als infants que molts adults també fullejaven i que es

va convertir en tot un fenomen social.

La revista En Patufet,]a primera publicacid
infantil en catala, es va gestar al llarg del
1903 1 va sortir al mercat 'any segtient. El
promotor era Aureli Capmany que, en els
primers temps, en va ser I'editor, director,
autor de la majoria de textos —gairebé
sempre escrits sota pseudonim—, gestor i
administrador. Fins i tot la seu de la revista
estava ubicada a la botiga que la seva fami-
lia tenia a la Rambla de les Flors.

Capmany també va dotar-la d’uns trets
que mantindria al llarg de la seva existén-
cia:un format petit, un preu assequible i
un contingut que barrejava I'entreteni-
ment i la formacid,ja que partia de la idea
d’entretenir al mateix temps que formava
i educava. Per tot aix0, En Patufet, que
comptava amb un conjunt d’il-lustracions
i textos que la feien apta per a la infancia
ila primera joventut, va esdevenir una re-
vista de referéncia per a molts nens i nenes
de principi de segle.

Capmany va cedir ben aviat, el 1905, 1a
direccid de la revista —quan veia que un
projecte ja anava sol acostumava a dei-
xar-lo en altres mans—, que va mantenir
Iesperit inicial. L'éxit, pero, va arribar
gracies a I'impressor Josep Bagufa, el nou
propietari.Va ser llavors quan el setmanari
va acabar sent tot un referent per a diver-
ses generacions.

El 1929, des d’En Patufet,i arran de la
celebracid del quart de segle, asseguraven
ser el rotatiu de més tiratge de Catalunya,
i en una prosa florida afirmaven que
s’havien convertit en tota una escola de

llengua durant el primer ter¢ del segle
xx:“Ell, menut com és, ha estat portant
durant vint-i-cinc anys al resso animat
de I'ildioma vernacle a tots indrets de Ca-

CAPMANY VA DOTAR-LA DELS TRETS PROPIS:
UN FORMAT PETIT, UN PREU ASSEQUIBLE |
UNA BARREJA D'ENTRETENIMENT | FORMACID

talunya. Els seus amiguets d’ahir, homes
avui, que no han oblidat els sentiments
que En Patufet féu vibrar en llurs animes,
son legid”. Aquesta funcid pedagogica
va tenir un rol important durant els anys
de la dictadura de Primo de Rivera, quan
la revista era una de les poques maneres
que molts catalans tenien de conéixer
iaprendre la llengua 1, a més, de fer-ho
seguint el model ortografic instaurat per
Pompeu i Fabra.

“Sén molts —prosseguien des de la pu-
blicacié— els que se’ns han acostat sugge-
rint-nos que exterioritzem d’una manera
ostentosa la joia de les noces d’argent

EN UNA CATALUNYA DE DOS MILIONS D'HABITANTS,
EN PATUFET TIRAVA 65.000 EXEMPLARS

| TENTA 325.000 LECTORS

d’En Patufet. Els temps, amics, no sén per
a aix0. Si Déu vol, tot es fara el dia de les
noces d’or. Que tots ho puguem veure”.
La festa que demanaven no va poder ser
degut a la dictadura de Primo de Rivera,

+ REPORTATGE o

iles noces d’or no es van celebrar mai per
culpa de la Guerra Civil. Tot i aix0, durant
trenta-quatre anys, cada setmana En Pa-
tufet va aparéixer regularment, excepte en
comptades ocasions
com l’assalt, el 25 de
novembre de 1904,
ala impremta Galve
per Exeércit espa-
nyol amb I’objectiu
d’atacar LaTeuiel
Cu-cut!. Un atac que va malmetre tempo-
ralment la maquinaria.

INNOVADORA | EXITOSA

Aureli Capmany havia innovat molt amb
En Patufet, pero la férmula secreta que va
donar-li I’éxit va ser la conjuncid de Josep
Maria Folch i Torres amb el dibuixant
Joan G.Junceda. Ells dos, juntament amb
Iempenta de 'impressor i editor Bagufa,
van convertir aquella incipient revista,
carregada de deutes i sense un nord clar,
en un setmanari triomfant al llarg de tres
décades.

Contrariament al
que diuen els topics,
des del primer diari
en llengua catalana el
1879, les publicacions
de casa nostra sempre
han tingut molta
cura pels aspectes estetics. Per exemple, el
1899, La Veu va tenir la primera rotativa de
Barcelona.l En Patufet, al seu torn, també
va ser capdavanter, ja que va transformar
el format, va crear suplements i va apostar

CarcaLera 67
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IMPULSOR POLIEDRIC

El creador, impulsor i primer director d'En Patufet va ser el
poliedric i autodidacta Aureli Capmany (1868-1954). Nascut al
barri del Born en una familia de cistellers, tenia un munt de
facetes: actor, mestre, historiador, arxiver, escriptor, rondallaire,
music, cantor, pedagog, dansaire, etc. Capmany va dur a
terme una gran tasca de divulgacié del folklore i la cultura

catalana. Aixi, va ser un dels fundadors de 'Orfeé Catala i
de I'Esbart Catala de Dansaires i va emprendre el Cangoner
popular, en qué va publicar fins a cent cancons. Pare de la

Aureli Capmany, fundador
d'En Patufet, amb infants.

novellista i assagista Maria Aurélia Capmany, va col-laborar en

moltes publicacions. Prova d'aixd és que té més de 600 textos ,
. . . Foto: Llegat Vidal-Capmany,
entre articles, collaboracions i obres. Malgrat aquesta densa o
Biblioteca de la Facultat de

biografia, és poc reconegut. Aprofitant la celebracio, el 2018,
Lletres de la URV.

dels 150 anys del seu naixement, es commemora [Any Aureli
Capmany, que busca revertir aquest oblit.

per un aspecte grafic que aproximava amb  que a partir del nimero 1.002 la revista tradicional. I sempre amb qualitat en les

facilitat el contingut al lector. En aquest
sentit, I’editor hi va posar molta cura.

Davant d’aquesta aposta, el paiblic va
respondre positivament tant en I’ambit
rural com en I'urba. Aixi ho demostren la
major part de memories que, en al-ludir
al'aprenentatge de la llengua, esmenten
la revista com a eina d’introduccid. Aixi,
al nimero 1.000, del 26 de maig del
1923, escriuen que milers de ciutadans

LA PUBLICACIO ES VA CONVERTIR EN TOT UN
REFERENT. DURANT TRENTA-QUATRE ANYS, CADA
SETMANA VA APAREIXER REGULARMENT

“han apres a estimar la Patria i 'idioma
nostre en les pagines d’En Patufet”. 1 els
seus impulsors també avancen als lectors
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s’Imprimira en una gran rotativa, a quatre
tintes 1 tindra un format més gran amb 32
pagines de text i gravats. I tot aixo, sense
que impliqués cap augment de preu. Era
la constataci6 de I'exit.

CONTINGUT MORALITZANT

Les caracteristiques més rellevants del
contingut van ser una finalitat moralitza-
dora, la preséncia majoritaria de 'atempo-
ralitat, el compromis
amb els valors de-
mocratics, el respecte
per la natura,la vida
animal 1 I'equilibri
de la natura, els valors
de sociabilitzacid en
la transformacié d’una societat agraria en
industrial i de rural a urbana i la critica

de les novetats que trencaven el mode

il'lustracions amb dibuixants d’incidéncia
social i cultural destacada com Cornet,
Junceda i Llaverias. I sempre, també, amb
el predomini d’una dimensi6 conserva-
dora en la visid critica de la societat amb
el rerefons de la projecci6 social de la
catalanitat.

Durant els trenta-quatre anys de vida, la
revista va mantenir un contingut molt
semblant. La inclusié de textos moralit-
zants, historietes d’amor, ingeénues i
esquematiques, amb aventuretes can-
doroses i personatges lineals, assoliren

un apoteosic exit que incloia un ptblic
transversal,ja que aquest era tan camperol
1 eclesiastic com urba i petit burges. La
capg¢alera era ideal, doncs, per a la societat
de I’época,i va ser un exit malgrat el to
rosa amb queé se la contemplaria posteri-
orment.
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—Mira, Muondn, oud
din* el senyorel, gue
viodm amb un colxs
de 40 cavalls a passam
un mes. | Don Erewrem
el menjar per  launls 4
animals! 1 ’ Al Vacostumada pun-
e tualitat, Don Pere va o
visitar 1o seva finoa,
tal com bavia promds.

I, amb sorprésa, senf® que en
Ten Ii din:

—&enyoret, amb ¢l poc btemps
que m'avish solz he pozub prepa-
rar aixd; quan sho acabin ja en
J CArCArcm més.

En Patufet tenia un public transversal que era tan urba i petit burges com camperol i eclesiastic.
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Aixi, s’inauguraren amb gran éxit les
col-leccions de novel-letes rosa i d’aven-
tures, “Biblioteca Gentil” i “Biblioteca
Patufet”, tan allunyades de les primeres
novel-les de caracter social com Joan Endal
d’un Folch i Torres valent que amb la Set-
mana Tragica va agafar por i la seva prosa
va passar a ser conservadora i poruga.
Aquestes colleccions, aixi com seccions
com “Pagines viscudes”, eren esperades
amb fruicié pels lectors. I és que Folch i
Torres i Junceda, tandem d’impacte, dona-
ven forma a les idees senzilles.

Lesplendida nomina de dibuixants d’En
Patufet estava encapcalada pels tres grans:
Joan Llaverias, Gaieta Cornet i Junceda.
Després s’hi va afegir una varietat relle-
vant: Mallol, D’Ivori, Lola Anglada...1
figures reconegudes com Feliu Elias, Apa;
o Ricard Opisso.1 en I'apartat dels escrip-
tors hi havia gent com Manuel Folch i
Torres, Josep Moraté o Clovis Eimeric.

| ARRIBA LA GUERRA

En moments puntuals, En Patufet va
arribar a ’extraordinaria xifra de 65.000
exemplars editats 1 325.000 lectors que
llegien cada exemplar. I aix6 en una Ca-
talunya de 2 milions d’habitants no estava
gens malament. Gracies a aixo, va viure
millores com I’'adquisi6é d’una rotativa
especial,’'augment de la paginaci6 o la
inclusié de contingut com efemeérides
historiques nostrades, anécdotes de per-
sonatges, vida animal singular 1 curiositats
diverses. Tot plegat, una miscel-linia que
sorprenia els lectors des d’una lectura gens
conflictiva ideologicament i amarada del
sentit més conservador i religios.

Durant la Guerra Civil, la capgalera es

va continuar editant, tot 1 les dificultats
materials de I’época que van provocar I'Gs
de paper de baixa qualitat i la reduccid

de la paginacid. A nivell de contingut, es
va mantenir el to convencional, pero es
van suprimir les referéncies religioses 1
tradicionals. Finalment la revista va tancar.
A final de 1938 apareixia el darrer nimero,
el 1.806.
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Un cop finalitzat el conflicte bel-lic,iamb ~ —fill de Josep Maria Folch i Torres—. L'inici

els franquistes al poder, va planar unsilen-  d’aquesta segona etapa, el 6 de desembre Més informacid a:

ci de gairebé vint anys. Els fills del mitic del 1968, va despertar expectacid, pero En Patufet, «L’humor catald s Llufs
editor i llibreter Baguia, volien continu- va venir acompanyada de polémica, ja Sola (Bruguera, 1979), vol. Ill.

ar-la, si bé no van obtenir el permis degut  que Joan de Sagarra i Terenci Moix van Els homes d'en Patufet » (David, 1925-
al fet que la publicacié era en catald. Ho acusar-la de carrinclona. La revista estava s/d) [Sis quaderns dedicats a: Manuel
intentaren diversos cops, des de mitjans desfasada. Les vendes baixaven constant- i Josep M. Folch i Torres, Junceda,
dels anys cinquanta fins al 1965. Fins i tot ment. El 1972, es va renovar, pero una tau- Cornet, Llaverias i Clovis Eimeric].

la competéncig,AlbertYiﬁas},l’editor d.el la rodona al Téle/expres el marg del 197~3 B Pt s Divarsen autens (bl
TBO, va fer gestions. Tot 1 aixi, les autoritats ~ —que portava per nom ““Patufet para nifios cacions de [Abadia de Montserrat,
no cediren. Finalment Manuel Fraga, que 0 para ancianos’— evidenciaria les con- 2004).

es va adonar del seu caracter conservador,  tradiccions de la publicacié. Amb quinze .
innocent i religios, va autoritzar-la. mil exemplars, el setmanari no era viable i www.cultura.gencat.cat/ca/anyaureli-

aquell mateix any va acabar tancant. Havia ceppreny/finiel/» sl et limmy v

En aquest renaixement, la revista va quedat clar que la revista dels fills dels Capmeamy

perdre larticle “en” 1 tenia col-laboradors creadors no tenia el sentit d’actualitat que

com Joaquim Muntanola —fill d’Antoni si que tenia Cavall Fort,adequada a la nova
Muntafiola— o Ramon Folch 1 Camarasa societat, als nous temps. g

Funciac‘i(’)i

QUE FEM?

La Fundacié Ared treballa per

Sumant esforgos
aconseguirem una societat

o . L sense exclusié.
aconseguir la integracié social i laboral

de persones en situacié d'exclusié social,

TOTES LES
PERSONES
MEREIXEN UNA
OPORTUNITAT

principalment dones procedents de

centres penitenciaris i de serveis socials.

Oferim formacio
Acompanyament a la insercié
Orientaci6 laboral
Assessorament

T.933513865
C/Zamara 103-105, baixos - 08018 - Barcelona
www.fundacioared.org

Atenem a més de
1.200 persones l'any i

| o {@SattaCateringalteugust
@fundacioared (@saltacatering
@fundacio_ared @ @saltacatering

acompanyem a la

inserciéo a més de 450.
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Les queixes per la manca de llibertat d'informacié sén constants a Venecuela. Foto: Venepress

ELPREU
DE LA CENSURA

AVENEGUELA

El periodisme d'aquest pais Ilatinoamerica
viu el major reconeixement enmig de la forta
persecucié governamental

TexT ANDREA DAZA TAPIA
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El conflicte venecola es pot explicar amb dues imatges: la d’una
escala de cargol que només escala sense saber quin és el sostre ni on
és el limit, i la d’un pais que toca fons —o almenys creu que ho fa— per
descobrir, cada vegada, que encara es pot caure més baix, que falta
arribar al soterrani. En el cas del periodisme venecola, I’época de
major reconeixement de 1’ofici coincideix amb les pitjors condicions
per exercir-lo. Mai abans se ’havia reconegut tant internacionalment
i, mai abans, havia estat ni tan fustigat ni tan perseguit.

El 2017, un venecola en flames va ser la
imatge de I'any per al World Press Photo.
Els partits de 'oposicid reprenien el
control majoritari de I’ Assemblea Naci-
onal, mentre dues senténcies del Tribunal
Suprem de Justicia -nomenat abans pels
diputats del Partit Socialista Unit de
Venecuela (psuv)—,s’atribuien les com-
peténcies per desencadenar un conflicte
de poders que va ser mortal: quatre mesos
de protestes, reprimides pels cossos de
seguretat de ’Estat, van deixar més d’un
centenar de morts pel cami.

Lany segiient, el 2018, la revista Time va
reconeixer els “guardians de la llibertat de

EL PERIODISME VENECOLA

ES UN DELS DARRERS BASTIONS QUE QUEDEN
DE LA VIDA DEMOCRATICA DEL PAIS

premsa al mén” com a “persona de 'any”
ivan incloure en la llista Luz Mely Reyes,
cofundadora i editora del digital Efecto

Cocuyo. Aquest any, el portal va rebre el
Premi Gabo de la Fundacién Nuevo
Periodismo Iberoamericano a la millor
cobertura per un multimedia realitzat
conjuntament amb El Tiempo de Bogota.

Es tracta de Venezuela a la fuga, un resum
d’una de les més grans crisis migratories
de la regi6. L'any passat, Reyes també va
rebre el Premi a Llibertat de Premsa del
Comite per a la Protecci6 de Periodistes.
“Si les noticies sén, com s’ha dit, el primer
esborrany de la historia” —va escriure al
NewYork Times—*‘el periodisme aVenecue-
la, un dels pocs bastions que queden de la
vida democratica del pais, ha estat fona-
mental per a escriure
la primera historia
del chavisme”.

Una historia en

que la corrupcid

ha tingut un paper
protagonista i que el periodisme venecola
s’ha ocupat d’explicar, com ho esta fent
des de fa cinc anys el portal d’investigacid

Armando.info. El 2018, els seus informes
que apuntaven a una trama corrupta
entre empresaris colombians i el govern
venecola per irregularitats en la importa-
c16 d’aliments, els va valer una demanda
criminal que va empeényer a I'exili

quatre dels fundadors. Un d’ells, Ewald
Schartenberg, el principal promotor del
projecte, explica via skype que “avui, el
2019, gairebé cap pais a ’America Llatina
esta tan avangant en assumptes de mitjans
digitals comVenecuela”. Des d’aquesta
perspectiva, ha estat una época estel-lar:
grans temes, grans investigacions”.

ESTRATEGIA DEL GOVERN

També, pero, ha estat el temps d’una
accentuada politica de censura, caracterit-
zada sobretot per la compra de mitjans de
comunicacid, mai directa, sempre opaca

1 amb canvis indiscutibles en les linies
editorials de les empreses privades de
comunicacid, que fins llavors s’oposaven
de manera frontal al govern. Primer amb
Hugo Chavez; després, amb Nicolis Ma-
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duro, com ho va poder comprovar una in-
vestigacid coordinada per Instituto Prensa
y Sociedad juntament amb Armando.info i
Poderopedia.

El treball, que portava per titol Propietarios
de la censura en Venezuela, era una série
realitzada per trenta periodistes que, en

COM A EFECTES DE LA REPRESSII['], ELS DIGITALS
SON DELS MILLORS DE LA REGIO | SHI HAN
REALITZAT GRANS INVESTIGACIONS PERIODISTIQUES

diferents regions i mitjans del pais, van
lligar caps del que ara s’entén com la
principal politica comunicacional del
govern de Maduro. Una estratégia que va
comencar per la televisi6, amb la venda de
I’Gnic canal 24 hores de noticies, Globovi-
sidn, sis dies després de la mort de Chavez.
I després va seguir amb la premsa, amb la
venda dels diaris de la Cadena Capriles:
Ultimas Noticias, Lider en Deportes i El
Mundo, Economia y Negocios. Després i va

tocar a El Universal. 1 aixi, en un imparable
efecte domino, que també descafeina pro-
gramacions de radio i silencia qualsevol
veu critica.

Amb tot, el gir definitiu va tenir lloc amb
les protestes de principi de 2014, quan el
govern va acusar 'oposicid de I'assassinat
de tres persones a
Caracas. La Unitat
d’Investigacio del
diari Ultimas Noti-
cias, va aconseguir
reconstruir els fets

i contradir la versio
oficial. Els autors de les morts havien
estat el Servei Bolivaria d’Intel-ligencia
Nacional (sEBIN). El reportatge va ser
guardonat, perd poc després la censura va
afectar altres treballs del mitja i va causar
una desbandada que practicament va
desmantellar la redaccié.

D’episodis com aquests, en sortirien
reporters reconvertits en gerents dels seus
propis mitjans, en un pais on treure un

Els quatre fundadors d’Armando.info es van veure obligats a exiliar-se arran d'una investigacié periodistica

del portal. Foto: Armando.info
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EN MALA POSICIO

L'any passat, Venecuela va ser

un dels paisos del mon amb una
major degradacioé de la llibertat

de premsa, segons la Classificacié
Mundial de Llibertat de Premsa de
Reporters sense Fronteres (RsF) que
es va coneixer a mitjan abril.
Segons aquest informe, la “deriva
autoritaria” en qué ha entrat el
govern de Maduro apropa de ma-
nera perillosa Venecguela a la “zona
negra” on hi ha els paisos més mal
parats d’'una classificacié que tan-
quen Turkmenistan, Corea del Nord
i Eritrea. Actualment, Venecuela

es troba al lloc 148 de la llista, cosa
que suposa haver baixat cinc llocs
en només un any.

L'augment de l'autoritarisme de
Maduro sobserva en les dades de
RsF, que en els darrers dotze mesos
ha registrat un récord de detencions
arbitraries i d'actes violents perpe-
trats per les forces de lordre i pels
serveis d'intelligéncia venecolans.
En parallel, la Comissié Nacional

de Telecomunicacions va privar de
freqiencia de difusié emissores de
radio i canals de televisié que consi-
derava massa critics amb el Govern,
i les autoritats van detenir, interrogar
i expulsar periodistes estrangers. El
deteriorament de la situacié ha em-
pés nombrosos periodistes a aban-
donar el pals. El pafs més perillés del
continent per a la premsa segueix
sent Meéxic, situat en el lloc 144 de la
classificacié.



smartphone al carrer pot atemptar contra
la integritat d’'un mateix i on descarregar
I GB triga 45 minuts, 0 més. Per no parlar
de la possibilitat de quedar-se sense llum,
com va passar al marg, quan el pais es va
apagar gairebé durant 100 hores.

Per aix0, quan al marg el Sindicat de
periodistes venec¢olans va denunciar la de-
saparici6 del periodista Luis Carlos Diaz i
van comencar a trucar al negoci familiar a
Sant Boi de Llobregat, el seu pare va aten-
dre tots els mitjans excepte el que preci-
sament trucava des deVenecuela.“Que
no puc dir?”, va preguntar-los 'home a
Unidén Radio Noticias, ’emissora privada
on treballava el seu fill, per evitar proble-
mes.Tampoc podria denunciar Diosdado
Cabello, president de I’ Assemblea Naci-

onal Constituent, qui havia suggerit que
Diaz tenia informacié de 'apagada, fent
servir com a evidencia un video editat en
que, en realitat, es donaven recomanacions
davant els freqiients blackouts informatius.
Actualment, Diaz té prohibit sortir del seu
pais, aixi com parlar del seu cas.

PERIODISME INNOVADOR

Enmig d’aquest context, aVenecuela tam-
bé s’estan creant iniciatives periodistiques
offline com El Bus Tv, nominat al Premi
Gabo 2018 en la categoria Innovacid.

Un grup de periodistes puja a les rutes
suburbanes de transport per llegir noti-
cies a través del marc d’una televisié de
cartrd. Realitzen 35 emissions setmanals,
amb noticiaris que duren quatre minuts

CAMPANYA DE RENDA | PATRIMONI
EXERCICI 2018

AF1*¢C

serveis empresarials
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i que impacten 2.800 persones al mes.
Totes elles amb poc o cap accés a mitjans
independents o a Internet.

La idea va apareixer el 2017, quan enmig
de les fotografies del venecola en flames
que va retratar Ronaldo Schemidt, va
sorgir la “necessitat d’omplir de contingut
el carrer”, tal com explica Laura Helena
Castell, una de les fundadores del projecte.
El primer guid, per exemple, recordava el
dese aniversari del tancament de Radio
Caracas Television, “la quinta esséncia de
la vocacid censuradora del govern”, tota
una fita pel que fa al panorama mediatic
venecola, que no ha deixat d’empitjorar.

I aix0 en un pais hiperinflacionari, on
elements com el control del paper, les
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L'any passat el programa Bus TV va ser nominat al reconegut Premi Gabo en la categoria Innovacié. Foto: Bus TV

multes administratives o la nacionalitzacid
dels grans anunciants, s’afegeixen a les
mesures coercitives contra la premsa, com
ho denuncia un informe (Veneguela. As-
fixia econdmica, la nova forma de censura del
poder) del capitol local de Transparéncia
Internacional.

L'ESQUERRA BLOOUEJADA

A aquestes alcades, a més, la censura no
distingeix entre colors politics. Aixi ho
denuncia Gonzalo Gémez Freire, funda-
dor d’Aporrea.org, el forum digital d’es-
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querres de més transcendéncia del pais, que avui es declara insubmis al govern de

que va néixer com a reaccid al cop d’estat  Nicolas Maduro.

de 'any 2002, per contrarestar la forca dels

I aix0 ja li ha passat
factura. Des de fe-

brer, els servidors que

EL CHAVISME HA COMPRAT, INDIRECTAMENT,
ELS MITJANS CONTRARIS AL GOVERN
PER CANVIAR-NE LES LINIES EDITORIALS

mitjans de comunicacid privats, llavors

administra 'empresa
estatal de telecomu-
nicacions bloquegen
laccés alaseva
pagina. El govern no diu res al respecte,
forts 1 combatius. No obstant, el 2007, si bé ell sap que el pecat va ser reunir-se
Goémez Freire va fundar també Marea “amb el senyor Guaidé, en condicid de

Socialista, un corrent de chavisme critic diputat i president de I’Assemblea Nacio-



nal”. Ho va fer, pero, “sense reconéixer-li
cap condicid de president autoproclamat,
ni cap tipus de suport”. També va buscar,
sense éxit, la interlocucié de Maduro. Els
volia plantejar a tots dos la possibilitat d'un
referendum consultiu per legitimar de
nou els poders,amb un Consell Nacional
Electoral de consens.

Ara bé, de moment, a Aporrea li toca
burlar la censura, tal com ho estant fent
Armando.info, Lapatilla.com 1 El-Nacional.
com.“Encara que tingui una confrontacié
amb I'imperialisme, tenim un govern de
dretes,amb trets estalinistes”, assegura

Gomez Freire sense dissimular 'enuig.

Una altra situacid de persecuci a 'esquer-
ra és la de José Gregorio Yépez que, des de

TRIANGLE

Més de trenta anys
al servei del
coneixement

del territori.

CATALUNYA
Un viatge per totes les comarques catalanes,
amb el proposit de transcendir els topics habituals.

T L

gener, és editor en cap de Contrapunto.com,
un digital que va néixer el 2014 com a ini-
ciativa privada del publicista Pavel Seidel,

1 que no va trigar a ser percebut com una
aposta de chavisme light Yépez va treballar
durant anys a la Cadena Capriles, va sobre-
viure al procés de venda i va aguantar els
canvis posteriors.“Soc dels que creu que la
baralla ha de donar-se des de dins”,

Tot i aixi, va arribar el moment en qué

afirma.

no va poder més. Li van demanar que se
n’anés.“I me’n vaig anar”, admet.

La seva reflexié planteja si no una con-
tradiccid, almenys una curiositat.“Quan
els mitjans venecolans estaven fonamen-
talment en mans de sectors opositors, el
chavisme va guanyar totes les eleccions.
Sembla que n’hi va haver prou que es

+ PERIODISME AL MON +

posessin a comprar mitjans, o que ho
fessin els seus amics, perqué comencessin
a perdre”, afirma. Tot just encara recupe-
rant-se dels estralls de 'apagada eléctrica,
admet que el periodisme venecola sempre
ha estat immers, des del primer dia, en la
polaritzacid.“Aixo ha anat escalant i un
només pot preguntar-se quin és I'altim
esglad”, conclou. g
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Colleccions especifiques de guies culturals,
turistiques, gastronomiques i dexcursionisme.
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Dades principals de la
memoria d'actuacions del
Col-legi de Periodistes de

Catalunya, durant I’lany 2018
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CENTRE DE i
FORMACIO |
DESENVOLUPAMENT

El Col-legi de Periodistes de Catalunya posa a disposicio una amplia oferta
de cursos per a facilitar que els periodistes es formin al llarg de la seva
trajectoria professional. Apostem per la polivaléncia i per donar una rapida

resposta als nous reptes de la professio.

ITINERARIS | CURSOS

* Curs nou

HABILITATS PROFESSIOMALS | EMPREMEDORIA

COMUNICACIO CORPORATIVA

Explicar amb histdries. Storytelling per a periodistes emprenedors®
Com parlar de forma eficag en pablic | amb mitjans de comunicacit
Fiscalitat i comptabilitat per a periodistes auténoms

Com treballa un reporter free lance*

Claus per a I"éxit d'una web personal

La transformacid de la publicitat digital

PERIODISME DIGITAL

Creacié d'un pla estratégic de continguts digitals®
Introduccid al marqueting digital

Preduccit de video per a xares socials

Fas servir whatsapp com a eina de mdmueting
Escolta activa a les xames socials

Elaboracid d'un pla de comunicacic

De periodista a consultor

Introduccid a la web 3.0, la web semantica i les noves aplicacions®”

TECNIQUES DE PERIODISME | COMUNICACIO

Introduccid a "analitica web

Telegram com a canal de comunicacit

YouTube per a periodistes creadaors. Com treure’n profit
Com ens hem de comunicar a Twitter i Facebook
Creacié de videos professionals

Com utilitzar Instagram stories®

Programacié gener/abril 2019

Més informacid i inscripcions a www.periodistes.cat/formacio

Iniciacit al quid cinematografic | de televisid
Aplicacions d'indesign en el traball periodistic*
Aprén a fer infografies per a xanes sociale*
Redaccid de Discursos

Técnigues avangades de periodisme escrit

Rambla de Catalunya, 1o
08007 Barcelona
cfd@periodistes.cat

Tel. 93 ZIM920
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-WEBS -

Mex Baret

TREBALLS POSTUMS

www.thelastcolumn.com

“Llegiu les altimes histories publicades per diver-
sos dels 1.337 periodistes morts a la feina des del
1992”. El projecte The Last Column, impulsat pel
cpj (Committee to Protect Journalists), que també
inclou la publicacié de llibres i documentals, fa
d’aquest web el punt central del seu homenatge. El

logotip es forma en pantalla agrupant els noms de
moltes victimes.

*

MEXIC: MEMORIA DIGITAL

https:/ /mataranadie.com/

Aquest memorial en linia creat per Reporteros en
Guardia és un homenatge als periodistes assassinats
a Mexic els darrers anys. La xifra de morts, des de
P’any 2000 i segons les fonts, oscil-la entre 1141 174
victimes.

PERIODISTES EN PERILL

www.onefreepresscoalition.com

La coalici6 One Press Freedom, que aplega mitjans 1
editors de tot el mon, publica una primera llista amb
deu noms de professionals que estan en perill als seus
paisos o que protagonitzen casos que el poder i la
justicia ignoren. El primer nom esmentat a la llista

és el de Maria Ressa, detinguda a Filipines com a
responsable del mitja digital Rappler.

CIBERASSETJAMENT A FRANGA

www.theguardian.com/world/2019/feb/11/
french-boys-club-of-journalists-accused-of-bullying-
women-online

Diversos periodistes masculins francesos, vinculats

al grup de Facebook anomenat Ligue of 10L (LoL =
Lot of Laugh = Molt de Riure), han estat suspesos

laboralment o acomiadats per atacar i menysprear
durant anys unes 9oo victimes, principalment dones
periodistes i professionals de minories étniques. En-
tre els assetjadors hi ha periodistes de Libération, Les
Inrockuptibles i de les versions franceses de Slatei The
Huffington Post.

PERIODISME, TECNOLOGIA
SENTIMENTS

https:/ /danhett.itch.io/sorry

“Sorry to BotherYou” és un videojoc minimalista
sobre una experiencia traumatica de Dan Hett:la
mort del seu germa Martyn durant I'atac terrorista
de 2017 a Manchester i la posterior rebuda de cen-
tenars de missatges de periodistes que volien parlar
amb ell del tema. El titol fa referéncia a la férmula de
cortesia amb qué comengaven molts missatges. Dan
Hett és un creador de videojocs que ha guanyat pre-
mis BAFTA gracies a les col'laboracions amb la BBC.

"ME CANSE... ME RINDO"

https:/ /verne.elpais.com/verne/2018/11/11/arti-
culo/1541931254_806173.html
Leonardo Haberkorn, periodista i professor urugua-

i3, explica el cas d’aquest article seu que va publicar
P’any 2015 i que des de llavors és viralment replicat
a molts mitjans digitals, generalment de manera
incompleta, sense context i sense esmentar la data
original. L'article descriu la decepcié d’un professor
de Periodisme per I'actitud dels joves alumnes.

ALGORITMES | PERIODISME

www.niemanlab.org/2019/02/acing-the-algorith-
mic-beat-journalisms-next-frontier/
Els algoritmes —que analitzen i filtren les dades—

manen a la vida digital i la seva influéncia sobre el
periodisme cada vegada és més important. L'article
repassa alguns dels escenaris i problemes que planteja
aquest nou factor a professionals, mitjans i pablic.

ELNYTDIGITAL CREIX

www.nytimes.com/2019/02/06/business/media/
new-york-times-earnings-digital-subscriptions. html
El rotatiu nord-america New York Times, un referent
mundial, publica dades sobre el seu creixement
digital. L’any passat, va tenir uns ingressos per valor
de 709 milions de dolars. Més de 3,3 milions de
persones paguen pels seus productes digitals. I espera
arribar als 10 milions de subscriptors I’any 2025.

*

JASON 14.000 SUBSCRIPTORS A
VILAWEB

www.vilaweb.cat /noticies /vilaweb-subscriptors/
VilaWeb, el diari en catala més antic de la Xarxa,
informa que té una comunitat de 14.000 membres i
que els subscriptors, que paguen entre 60 i 120 euros,

son la principal font d’ingressos del diari.

*

COL-LECCIO DE 2.182 ARTICLES
OF JAUME GUILLAMET

http://mdc.csuc.cat/cdm/landingpage/collection/
p21058coll7

Aquesta col-leccié digital permet la consulta en linia
de tota la produccid periodistica de Jaume Guilla-
met, catedratic de la UPE publicada al llarg de la seva
vida professional com a periodista. Esta formada per
2.182 articles entre els anys 1968 1 2017.
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Mex Baret

RELOTIUS, COOKE, BLAIR T COMPANYIA

ELS CASOS DE REPORTERS QUE S'INVENTEN LES HISTORIES EN PUBLICACIONS DE

PRESTIGI ES REPETEIEN DES DE FA DECADES

Blair va falsejar o inventar histories en trenta-sis reportatges. Imatge: A Documental Fragile Trust (2013)

En anglés diuen “Never let the truth get in the way
of a good story” i per aqui diem “No deixis mai que
la realitat t’espatlli una bona historia”. La frase, que
té moltes variants i que pot substituir historia per
reportatge, noticia, titular, etcetera, és una de les més
potents i ciniques de la cultura popular sobre el peri-
odisme. El recent cas del reporter Claas Relotius, de
trenta-tres anys, estrella del setmanari alemany Der
Spiegel i creador sistematic de falsos reportatges pels
quals havia rebut nombrosos premis, fa pensar de
nou en la vigencia de la cita.

Els casos de reporters que s’inventen les histories

en publicacions de prestigi es repeteixen des de fa
décades i plantegen importants preguntes sobre la
professié. Sembla, doncs, interessant veure en quin
context passa, quines llicons se’n treuen i quins re-
meis s’hi proposen. Escollim un parell dels casos més
coneguts i algunes de les valoracions que han deixat
ala Xarxa.

Un escandol és el de la Janet Cooke, que I'any 1981
va guanyar el Pulitzer amb el reportatge “Jimmy’s
World”, publicat al Washington Post i centrat en la
historia d’un nen negre addicte de vuit anys a qui els
pares, drogodependents, li subministraven I’heroina.
Després es va descobrir que el nen i la familia no
existien. Larticle de la Columbia_Journalist Review,
“The fabulist who changed journalism”, publicat

I’any 2016, recorda algunes coses sobre la periodista:
tenia vint-i-cinc anys, era nova en la competitiva
redacci6 del diari que havia destapat el cas Watergate,
volia pujar professionalment i el seu curriculum ja
estava ple de falsedats. L'article assenyala que el cas

va posar damunt de la taula molts problemes que
després s’han escampat: Gs de fonts anonimes, frau de
dades, tendéncia a obtenir per qualsevol mitja una
obra important...

Un altre cas rellevant és el de Jayson Blair, qui amb
vint-i-set anys s’havia convertit en un referent del
NewYork Times. E1 2003, va copiar un article d’un di-
ari de Texas i llavors es va descobrir que havia falsejat
o inventat dades i histories en 36 dels seus 73 repor-
tatges. Part de la ficcid era simular que anava a molts
llocs quan en realitat no es movia de Nova York.
Alguns articles sobre el tema parlen dels problemes
personals de Blair —drogues, alcohol, problemes psi-
cologics—, de I*star system’ periodistic del moment
ide la poca cura en una redacci6 orientada envers
un periodisme més agressiu i divers. Es interessant
llegir (entre linies) I'article “My Times”, publicat
I'any 2004 per Howell Raines, director del New York
Times en 'época de I'escandol. I en els articles que al
llarg del temps el diari ha dedicat al cas hi apareixen
sovint les mesures que es van endegar per corregir
errors. Per exemple, la implantacié d’una figura
publica a qui els lectors podien presentar queixes,

la creacié d’un editor d’estandards a temps complet
dins de la redaccid i la posada en marxa d’un progra-
ma d’avaluaci6 del treball dels periodistes.

ARA, TAMBE

Podem pensar que actualment, en I’era de Twitter i
companyia, les invencions haurien de ser descober-
tes rapidament, pero el cas Relotius ho desmenteix.
L’engany ha estat destapat fa poc pel fotograf Juan
Moreno quan col-laborava en un article de Relotius
sobre la situacié a la frontera entre els EUA 1 Mexic i
va observar que les dades i els testimonis que aporta-
va el reporter no eren reals. Cal dir que, inicialment,
les sospites que va transmetre al setmanari alemany
no van ser ateses. I també que aquest i tots els altres
reportatges publicats per Relotius havien passat la
revisié del departament de documentacié de la re-
vista.Ara s’ha descobert que, almenys, 14 dels 60 te-
mes que havia escrit estaven profundament falsejats.
Der Spiegel ha dit que assumeix responsabilitats i que
fara canvis. “Estem lluitant per la nostra credibilitat i,
per descomptat, estem enfadats, perqué Relotius ens
ha decebut tant a nosaltres com als lectors”, assenyala
la revista. De moment, ha acomiadat el reporter i ha
apartat dels seus carrecs els directius que I'apadri-
naven.

Per cert, la frase que obre aquest article, s’atribueix a
diferents fonts. Entre altres, a Mark Twain, Randolph
Hearst, a un vell proverbi irlandes i a les pel-licules
Primera Plana o La picara soltera (The sex and the single
girl). Lorigen no és clar, encara que si consulteu la
frase a Google, dona milions de resultats i confirma
que és una idea infinitament popular i que es replica
constantment al llarg del temps. I aix0, amb I"ambi-
ent actual de fake news i toxicitat informativa que ens
envolta, tampoc no és cap bona noticia.

ENLLAGOS

https:/ /bit.ly/2HOXOZN Der Spiegel sobre
Relotius

https:/ /bit.ly/2FohaSN Der Spiegel “Hem de fer-
nos moltes preguntes”

New York Times, Correcting the record: https:/ /nyti.
ms/2YqDxQe

NewYork Times, Preventing a second Jayson Blair:
https:/ /nyti.ms/2WkBivY

The Atlantic, My Times: https:/ /bit.ly/2USIPI8
New York Times, Repairing the credibilty: https://
nyti.ms/2TVIN1C

CarcaLera 83




- [LIBRES -
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STIEG LARSSON. EL LLEGAT

an Stocklassa | Ara Llibres, 2019 | 443 pagines

Stieg Larsson, autor de la celebre trilogia de novel-la negra Millennium, que va morir
el 2004 a 50 anys, era un periodista amb dues obsessions: la lluita personal contra
I'extrema dreta sueca i la resolucié de Iassassinat del primer ministre Olof Palme.
Quan, al marg¢ de 2013, Jan Stocklassa va accedir a I'ingent arxiu oblidat de Larsson,
emmagatzemat en una nau industrial, feia nou anys que aquest havia mort i vint-i-
set anys d’un assassinat sense aclarir que —encara avui— avergonyeix Suécia. Amb la
paperassa a les seves mans, Stocklassa va adonar-se que la investigacié periodistica
sobre el cas Palme que va desenvolupar Larsson era més precisa i exhaustiva que

els maldestres atestats policials que van culminar en un estrepitds fracas. Membres de la ultradreta amb lligams

amb la policia i els serveis secrets suecs i agents del govern racista sud-africa formen el nucli dur de la teoria de

Larsson que Stocklassa va decidir seguir investigant. El resultat és una “novella testimonial” sense cap mena de

ficci6 1 amb unes pretensions gens modestes. Com explica el mateix autor: “D’aqui a un o dos anys, espero que

la nova veritat sigui la segiient: el cas Palme esta resolt”.

PEPE CEREZO
LOS MEDIOS

LIQUIDOS

LA TRAMSFORMACION DE
LOS MODELDS DE MEGOCID

a9
i
g o

+ T -

*

L0S MEDIDS LIUIDOS. LA TRANSFORMACION DE LS
MODELOS DE NEGOCIO.

Pepe Cerezo | Editorial UOC, 2018 | 216 pagines

Lautor, expert en estratégia i desenvolupament de negocis digitals —i, especialment,
en el sector dels mitjans de comunicacié— recull en aquest llibre les seves inves-
tigacions dels darrers tres anys sobre 1’evolucié dels mitjans digitals, després de la
crisi economica,amb I'objectiu d’interpretar la situacié actual i poder afrontar un
més que incert futur. Segons Cerezo, “continguts, tecnologia i negoci” és la triada
ineludible que sustenta qualsevol projecte que pretengui navegar en el precari

mercat digital de la informacid, sent el darrer element —el model de negoci— el més fragil, i alhora prioritari,

en la cerca d’una estructura viable i sostinguda en el temps. Les regles del joc s’han alterat substancialment i la

distribuci6, fonamental en el model de negoci, esta cada cop més controlada per tercers, aliens als productors

d’informacié i entreteniment, perd directament vinculats amb 1'usuari. Pautor manté que hi ha una férmula,

encara en procés de definicid, que incorpora una possible solucié de futur: els customer media, els mitjans perso-

nalitzats, adregats a un nou usuari hiperconnectat, poc fidel a les capgaleres tradicionals.

*

LLEGARA ELINVIERND

Alfons Lopez i Pepe Galvez | Navona Editorial, 2019 | 96 pagines

Fa una decada que autors, teorics i periodistes s’han rendit a les qualitats literaries i
periodistiques de la novella grafica, un cop superades les reticencies a la legitimacid
cultural del comic i de I'etiqueta infantil del tebeo. Va ser Maus: relat d’un supervi-
vent qui va obrir el cami a la novel'la grafica ja fa gairebé trenta anys. Uobra d’Art
Spiegelman va obtenir el premi Pulitzer. Llegara el invierno, doncs, és una excel-lent
novella grafica amb dibuixos del periodista col-legiat Alfons Lopez i guid de Pepe
Gilvez que s’endinsa en I'entrellat de la novel-la negra. Segis Urpi és un vetera pe-

riodista que supera la cinquantena i amb una sospitosa semblanca amb Manuel Vazquez Montalban, que es veu

immers en la investigacié d’un cas de trafic de dones immigrants. L'accid transcorre a Girona i a la Costa Brava

i els tracos lluminosos que descriuen els escenaris contrasten amb les tenebres de la prostitucié forcada. Com

molt bé diu Andreu Martin en el proleg:“Si algti va dir que el més profund és la pell, aquest génere ens aclareix

el significat d’aquestes paraules. Només cal dir que som en un mén en qué pot succeir quelcom que s’explica

en aquest relat, i tots sabem que, efectivament, pot succeir”.

UN PAFS EN CRISIS. CRONICAS ESPANDLAS DE L0S
ANOS 30.

Edicié de Sergi Doria.
Edhasa, 2018

320 pagines

Quan es parla de Nou Perio-

Un pais en ¢

disme, indefectiblement ens
remetem a Tom Wolfe, Truman
Capote o Giinter Wallraff sense
adonar-nos que hi ha un re-
guitzell de croniques elabora-
des en els anys trenta a setma-
naris i diaris que encaixen a la

perfeccid en aquesta categoria.
Gaziel, Josep Pla, César Gonzalez Ruano, Rosa Ma-
ria Arquimbau, Ramon J. Sender o Carles Sentis van
signar croniques prodigioses que retraten amb una
narrativa febril una Espanya que comengava a es-
quarterar-se. A destacar Los Paraisos Artificiales de Bar-
celona, de Gabriel Trillas, un reportatge sobre el con-
sum de cocaina a Barcelona que va posar de moda
en aquells anys la paraula mandanga, aixi com el céle-
bre Veintiocho horas en el Transmiseriano, de Carles
Sentis, un retaule xenofob de la immigracié murcia-
na a Barcelona.

ELPODER DE LA MENTIDA

oan Julibert
Edicions Saldonar 2018

192 pagines

“Quan es va descobrir que la

informacid era un negoci, la
veritat va deixar de ser impor-
tant”. La cita escollida per I'au-
tor és del mestre Kapuscinski,
una asseveracié profundament
actual en aquests temps de fake
news. I és que Julibert parteix
de la premissa que els concep-

tes veritat i mentida en la comu-
nicacio a les xarxes socials només sén construccions
interessades dels poders establerts —o emergents— si-
tuades al mateix nivell. La irrupcié dels mitjans digi-
tals 1 la poténcia expansiva d’Internet han alterat les
normes de joc fins al punt que ha crescut exponen-
cialment allo que, fins ara, estava reservat als podero-
sos:la difusié de missatges i relats interessats . Aixi,
“s'imposa, doncs, un consum de la informacié fona-
mentat més en el que ens agrada llegir o escoltar que
no pas en el que té més probabilitats d’apropar-se a
la veritat”, explica I'autor.
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ESTRATEGIAS DE MARKETING DIGITAL
Fernando Macia

Anaya Multimedia 2018

392 pagines

Aquest llibre no pretén altra
ESTBATECHS B

MARKETING
% DIGITAL

el marqueting digital ha arribat per a substituir el

cosa que ser una eina divul-
gativa sobre les principals
estratégies del marqueting
digital amb I'objectiu d’en-
tendre quin paper desenvolu-
pa cadascuna d’aquestes es-
trategies dins del marqueting
d’una empresa, entenent que

marqueting tradicional. La Xarxa, cada cop més,
condiciona les nostres decisions i el nostre compor-
tament com a consumidors i les empreses mai havi-
en ostentat la possibilitat de connectar com ara amb
l'audiencia potencial i donar a coneixer els seus pro-
ductes i serveis. La conseqiiencia d’ambdés factors és
la sobresaturacié d’Internet. Es el que s’anomena
infoxicacié. Es en aquest entorn on la manca de re-
cursos —en el cas de les petites i mitjanes empreses—
ha de corregir-se mitjangant la imaginacié6 i ’enginy.

*

LAS CARTAS DE ELENA FRANCIS. UNA EDUCACION
SENTIMENTAL BAJO EL FRANQUISMO.

Armand Balsebre i Rosario Fontova
Ediciones Catedra, 2018

512 pagines

Entre 19501 1984 diverses
emissores espanyoles oferien
dia rere dia, durant mitja hora,
consells sentimentals i domés-
tics llegits per una locutora de
veu melosa que responia als
neguits i els drames exposats en
les cartes que les dones envia-
ven. Léxit era aclaparador. E1

- consultori radiofonic d’Elena
Francis formava part del ferotge adoctrinament de la
ideologia nacionalcatolica que relegava irremissible-
ment la dona a I’ambit de les sagrades quatre parets
de la llar domestica alhora que imposava la paciéncia,
la prudencia i la resignaci6 com a valors fonamentals.
Lany 2005, es van trobar més d’un milié d’aquestes
cartes en un magatzem abandonat de Cornella de
Llobregat de les quals se’n van rescatar més de
100.000. L'estudi se centra en la correspondeéncia —
les cartes originals i les respostes rebudes— del Con-
sultori Francis. Un dels retrats de la dictadura.

TOTES LES MEVES VERITATS

oan Botta
Rosa dels Vents, 2019

208 pagines

Passada la seixantena, ha adqui-
rit un reconegut reconeixe-

ment entre la professié. En Xa-
TOTES - A s
e vier és un dels grans de Politica

internacional i al seu diari ho

Wiy

VIEITATS

saben. Perd un bon dia qualse-
vol tot s’esguerra. Un got que

1i cau de les mans, la dificultat

de girar el pom de la porta...

En Xavier s’espanta de valent i
amb la Laura, la dona, acudeix al neuroleg que li
dona la fatal noticia: se’n sortira de I"operacid, si, perd
perdra la memoria. I per en Xavier perdre la memo-
ria és com morir. Disposa de tres setmanes abans de
la cita amb el quirofan per ordenar la seva vida i re-
dactar unes memories amb les quals poder reconeéi-
xer-se quan desperti. Aquesta és la trama de la
novella escrita per Joan Botta, periodista col-legiat i
sotsdirector d’El Suplement de Catalunya Radio.

*

QUE HACER CUANDO ARDE LA RED. GESTIGN DE CRISIS
OE COMUNICACION ONLINE.

osé Manuel Burguerfio
Editorial voc, 2018

249 pagines

“Soén necessaris vint anys per a

SOSE MARUEL BURGUERD
QUE HACER CUANDO
ARDELARED

GESTION DE CRISIS DI
COMUNICACION OMLIND

N

construir una reputacié,in’hi
ha prou amb cinc minuts per a
arruinar-la”. Lautor adjudica
la cita al magnat Warren Buffet
i resumeix la fragilitat del pres-
tigi d’una marca o una empresa
davant d’una crisi mal resolta.
Al capdavall, la reputacié no-

més és el resultat de la conne-

xi6 de tres elements: qui soc, qui dic que soc i qui
diuen que soc.I com més harmonia hi hagi entre
aquests factors més positiva sera la percepcié del pua-
blic. José Manuel Burguefio, doctor en Ciéncies de
la Informacié i docent, recull en aquest llibre un
munt de casos practics de com una bona o mala ges-
ti6 de la crisi pot reforar o arruinar una marca, una
empresa 0 una persona.

SHUM, EL DIBUIXANT ANARQUISTA.

Lluis Sola, Josep Maria Cadena i Jaume Capdevila
KAP)
Diminuta Editorial, 2018

El dibuixant Shum era tot un

SHWVM personatge fascinant envoltat
de misteri. Per comencar, no va
ser fins després de morir que

, no se’n va conéixer el veritable

nom:AlfonsVila i Franquesa,
™ nascut a Sant Marti de Riu-
corb (Lleida) I'any 1897. Els

autors han elaborat una tasca
S

d’investigacié encomiable per
perfilar la fascinant biografia de I'artista —habitual
dels cenacles anarquistes dels anys vint— que gairebé
perd les mans en esclatar una bomba que estava ma-
nipulant.Va haver de tornar a aprendre a dibuixar a la
presé. Els seus dibuixos, de trag minimalista i afilat,
eren molt populars en els principals diaris durant la
Republica. Després de la guerra,Vila es va exiliar i va
morir, el 1967,a Cuernavaca (Méxic).

*

FEM-NOS ESCOLTAR. HISTORIA DE LES RADIOS
CIUTADANES DE L'ESPAI CATALA DE COMUNICACIO
(1971-2017).

Eloi Camps Durban

Editorial Gregal, 2019

384 pagines

Aquest exhaustiu estudi de les
radios ciutadanes ofereix una

FERS-KOS ESCOLTAR] . ey <. b - .
visié panoramica, des de I'inici

s 1 b g o .
e ——— fins a avui, d’un fenomen vin-

culat a la lluita per la llibertat
d’expressid, contra la censura i
I’organitzaci6 de la societat

civil. Lespai catala de comuni-
caci6 ofereix una dilatada his-
toria de comunicaci6 local,
sempre lligada a les iniciatives populars i veinals. De
fet, aquestes emissores neixen, generalment, després
de la fi de la dictadura per la necessitat de dotar la
societat dels seus canals de comunicacié i sempre
han mantingut un esperit contestatari i reivindicatiu.

Tots els llibres d'aquesta seccio es poden trobar al
Centre de Documentacié Montserrat Roig i estan
disponibles en préstec per als col-legiats.
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JOANA BIARNES

El 19 de desembre de 2018 moria Joana Biarnés Florensa, la primera fotoperio-
dista de I’Estat espanyol a vuitanta-tres anys. Nascuda a Terrassa el 1935, de jove
va comengar a ajudar el seu pare, el fotograf Joan Biarnés, en fotografia esportiva.
Posteriorment, treballaria a Madrid per al diari vesperti Pueblo durant una década
per després fer-ho per a ABc. També va treballar en diferents agencies de premsa.
El 1984, arran del fenomen dels paparazzi, va desencantar-se de la fotografia, que
va deixar per muntar un restaurant a Eivissa,ja que la cuina era la seva altra passi6.

En els darrers anys, se’n va reivindicar la figura i I’obra, sobretot gracies al docu-
mental Joana Biarnés. Una entre tots (2015).

|

Joana Biarnés durant una signatura de llibres al 2018. Foto: Imma Cortés.

ANDREU AGUILERA

El 13 de gener, va morir sobtadament Andreu Aguilera a cinquanta-sis anys a
causa d’una aturada cardiorespiratoria. Nascut a Manresa el 1963, estava vinculat
al Regiéy des de molt jove.Va convertir-se en el director técnic d’aquest diari del
Bages i va ser la persona que va coordinar la informatitzaci6 del rotatiu. A més,
era l'anima de la fundacié d'Impressions Intercomarcals sa (Imprintsa), rotativa
de Regidy. Aguilera va ocupar el carrec de director general d’aquesta empresa i hi
va continuar al capdavant quan, el 2006, Regié7 va passar a formar part del grup
Prensa Ibérica. Des de feia poc més d’un any, també era director general de les
rotatives del grup.

PEPA BADELL

El 7 de febrer, moria Pepa Badell i Serra a seixanta-dos anys a causa d’un cancer
detectat mesos abans. Havia estat redactora al Diari de Barcelona, El Periddico de
Catalunya, El Moén i als informatius de TVE, 1 havia dirigit projectes relacionats amb
I’edicié de publicacions municipals i sectorials fins que, el 2000, va crear una em-
presa propia, Nous Formats en Comunicacid, que compaginaria amb la docencia.
Vinculada a la facultat de Ciéncies de la Comunicacid de la ua des de 1994, hi
impartia les assignatures de Géneres i Formats Audiovisuals Multimedia, aixi com
Producci6 i Expressi6 Periodistica en Multimedia i Interactius. També havia estat
professora al postgrau de Periodisme local, comarcal i social, a més de sotsdirecto-
ra de la revista El Campus de " Autonoma. Molt activa en la defensa del feminisme,
havia col-laborat amb Donesdigital, La Independent i #OnSonLesDones.

MONTSERRAT MILLET

La periodista Montserrat, Pat, Millet i Tusell va morir, el 20 de marg a setanta-cinc
anys al seu domicili de I'’Ametlla delValles.Va treballar en premsa escrita i radio.
Germana petita de Felix Millet, I'expresident del Palau de la Musica, els darrers
anys va ajudar-lo amb tots els problemes derivats de la condemna pel cas Palau.
Filla de Felix Millet, cofundador d’Omnium Cultural i primer president d’aques-
ta I’entitat, dies abans de morir va publicar el seu darrer article a El Punt Avui, en
qué recordava la vinculacié del seu pare amb Omnium.

XAVIER ZARAGOZA

El periodista Xavier Zaragoza va morir el 10 de maig d’un atac de cor als 34 anys.
Molt implicat amb el teixit associatiu de Tarragona, Zaragoza va treballar i col-
laborar col-laborar en diversos mitjans de comunicacié locals com el Mes Tarrago-
na, Diari de Tarragona 1 Ona La Torre. Fins el mes de gener havia estat el responsa-
ble de comunicacié d'Esquerra Republicana de Catalunya al Camp de Tarragona.

MONTSERRAT MINOBIS

L 11 de maig, es coneixia la mort de Montserrat Minobis i Puntunet (Figueres,
1942), exdegana del Col-legi de Periodistes de Catalunya, a setanta-sis anys d’edat,
després de no poder superar una intervencio al cor.

Va estar compromesa amb la lluita antifranquista i fou activista en defensa de la
llengua catalana i del dret de les dones. Minobis era llicenciada en Filosofia i Lle-
tres i també en Ciencies de la Informacié. El 1961, havia iniciat la seva trajectoria
a Radio Popular de Figueres. El 1974, va entrar a Radio Espafia, on s’hi va estar
dos anys 1 va ser alla on va presentar el primer informatiu radiofonic en catala des-
prés de la dictadura. El 1976, va treballar a Radio Nacional de Espania a Catalunya
ies vaincorporar a Radio 4. També va treballar a TVE, concretament a L'Informatiu
Miramar i Bon Dia Catalunya,a més de dirigir L'Infomatiu Mati.D’altra banda, va
collaborar amb mitjans com I’Avui, I’"Hoja del Lunes, Oriflama i Serra d'Or.

Entre 2001 1 2004, va ser degana del Collegi de Periodistes després d’imposar-se
en unes eleccions a Marti Anglada. Posteriorment, va ser directora de Catalunya
Radio entre el 2004 i el 2005.

Guardonada amb la Creu de Sant Jordi, va presidir la Xarxa Europea de Dones
Periodistes i 1'Associacié de Dones Periodistes de Catalunya. En 1'ambit de la do-
ceéncia, va ser professora associada de la Universitat Pompeu Fabra.

Montserrat Minobis en una imatge d'arxiu. Foto: Josep Losada / Avui
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|1 A PARTIR D’ARA...

El Col-legi de Periodistes de Catalunya posa en marxa una nova linia de cursos on line més completa,
per ajudar els periodistes a formar-se sense desplagaments ni restriccions horaries, des de qualsevol
punt, amb un calendari flexible i oferint continguts interactius i dinamics.

FORMACIO ONLINE

HABILITATS PROFESSIONALS | EMPRENEDORIA PERIODISME DIGITAL

Elabora un pla de marca personal Introduccis al periodisme makbil

Monetitzar un blog: eines recomanades | casos d'éxit Edita videos professionals amb el mébil
Storytelling per a periodistes: relat empresarial, politic | personal Utilitza Instagram stories per explicar una noticia

Com fer un reportatge multimédia de principi a fi

COMUNICACIO CORPORATIVA TECNIQUES DE PERIODISME | COMUNICACIO

Intraduccié al SEO per a comunicadors Tecniques d'Eseriptura Creativa

Construeix un butlleti eficag Taller d'introduccié al Wordpress

Com gestionar les crisis en xarxes socials Técnigues avancades de periodisme escrit

Com aconseguir subscriptors per al teu mitja digital Com fer infografies per a xarxes socials

Programacié gener/maig 2019 Rambla Catalunya, 10
08007 Barcelona

Més informacié i inscripcions a www.periodistes.cat/formacio cfd@periodistes.cat

Tel. 93 3171920
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rancesc Farré

DESEMBRE

1 de desembre

REUNIO A BARCELONA. La Red de Colegios Profesi-
onales de Periodistas es troba a Barcelona per avan-
¢car en la creaci6 del Consejo General de Colegios
de Periodistas. Els nous col-legis que formen part de
la Red exposen els principals reptes, prioritats i linies
de treball de cadascun amb la finalitat de consensuar
objectius i actuacions comunes. Alhora, la trobada
serveix per avaluar els primers mesos de funciona-
ment de I'agrupacio, constituida formalment el juny
del 2018, que representa més de 7.000 periodistes

col-legiats i col-legiades i esta format pels col-legis
d’Andalusia, Asttries, Catalunya, Castella i Lle6, Ga-
licia, La Rioja, Marcia, Navarra i Pais Basc.

Foto: Ignasi Renom

Reunié dels col-legis a Barcelona.

4 de desembre

Premis NACIONALS DE COMUNICACIO 2018. El
Govern distingeix el programa de RAC1 La compe-
tencia en la categoria de radiodifusio;el canal 3/24
en I'apartat de televisio i el diari cultural Niivol en
I’ambit de mitjans d’arrel digital. El fotoperiodista
Tino Soriano s’emporta el premi en la categoria de
Premsa i la periodista Pepi Rafel rep una mencid
honorifica per la seva trajectoria en el moén de la
comunicacio local. Aixi mateix, el grup de comuni-
caci6 Corisa Media Grup, en la categoria de Comu-
nicaci6 de proximitat.

Foto: CCMA

L'equip del 3/24 amb el Premi Nacional.

11 de desembre

CEss10 DEL FONS HUERTAS . La cessi6 del fons de
Josep Maria Huertas Claveria forma part del pro-
jecte “Llegats dels periodistes-Memoria de Iofici”,
del Col'legi de Periodistes de Catalunya. L'objectiu
és preservar i difondre I’obra de professionals de la
informaci6 catalans per al coneixement de la historia
del segle xx. Fins ara, s’han establert acords amb els
fons dels periodistes Carlos Nadal, Quim Perramon,
Alfons Lépez i Angel Camacho.

KHASHOGGI, PERSONA DEL 2018. El periodista assassi-
nat Jamal Khashoggi, tres reporters més i un mitja de
comunicacid designats com a persona de 'any 2018
per la revista Time.D’aquesta manera, la publicacid
ret homenatge a la professi6 periodistica i ho fa sota
el nom de “Warriors and War on Truth”, és a dir,
“Els guardians i la guerra per la veritat”. Aquest titol
s’atorga anualment, des del 1927,1 reconeix la per-
sona o grup de persones que més han influit en les
noticies —per bé o per mal— durant I'any passat”.

Khashoggi al Time.

12 de desembre

JorNADA AMB EL cAP DE LA GUARDIA CIvIL. La de-
marcacié de Tarragona del Col'legi de Periodistes
organitza una jornada informativa sobre la Guardia
Civil adregada a periodistes. Hi intervenen el tinent
coronel cap de la comandancia de Tarragona,Vicente
Luengo,il’agent de la Guardia Civil, Faustino Her-
reros. Els col-legiats pregunten sobre totes aquelles
qiiestions que considerin adients.

13 de desembre

DEBAT SOBRE LES FILIPINES. El Grup de Treball de
Periodisme Solidari del Col'legi organitza la cinque-
na sessi6 del Cicle de debat “Asia, el gran continent”
alaseu de Barcelona del Col‘legi de Periodistes sota
el titol “Les Filipines: de Rizal a Duterte”. El debat
repassa l'arxipelag de les 7.000 illes des del passat co-

lonial espanyol i la revoluci6 filipina fins a 'actuali-
tat. Hi participen Ramon Vilard, periodista, escriptor
i excorresponsal d’El Pais a Toquio; Sandra Sotelo,
corresponsal del canal Tv filipi ABs-CBN,1 Gemma
Ferreén, fotografa i estudiant d’Antropologia. La
periodista Alicia Oliver, delegada del Grup de Treball
de Periodisme Solidari, exerceix de moderadora de
Pacte.

14 de desembre

TroBADA AMB SANTIAGO Fisas. El Col'legi de Perio-
distes,I’Associacié de Periodistes Europeus i I’Ofici-
na del Parlament Europeu de Barcelona organitzen
un esmorzar de premsa amb Santiago Fisas, membre
del grup del Partit Popular Europeu al Parlament
Europeu. La trobada esta emmarcada en la ronda
d’esmorzars informatius sobre les eleccions europees
amb diputats de les candidatures que van obtenir
representacid al Parlament Europeu I'any 2014.

18 de desembre

ASSETJAMENT A PERIODISTES. El Col‘legi de Perio-
distes i Catalunya Radio organitzen una jornada
per parlar de 'impacte emocional i professional que
provoca I'assetjament a les xarxes socials, de la lliber-
tat d’informacié com a simptoma de qualitat demo-
cratica i de la igualtat de génere en el periodisme. La
degana, Neus Bonet, participa en una taula debat,
juntament amb Monica Terribas, periodista i direc-
tora d’El mati de Catalunya Radio, Cristina Fallaras,
periodista i escriptora i TaniaVerge, cap de la Unitat
d’Igualtat de la upk. Mariola Dinares, directora del
programa Popap de Catalunya Radio, modera I'acte.

19 de desembre

EMANUELA AUDISIO, PREMI MVM. La periodista itali-
ana Emanuela Audisio guanya la tretzena edici6 del
premi internacional de periodisme esportiu. Audisio
ha cobert Mundials i Jocs Olimpics, i es converteix,
aixi, en la primera dona que rep aquest guardé. E1
jurat ha estat integrat per Monica Terribas, Joaquim
Maria Puyal, Ramon Besa, Sergi Pamies, Jordi Basté,
Jaume Pujol-Galceran, Xavier Folch, Borja de Ri-
quer, Santiago Segurola, Xavier Bosch, Josep Maria
Solé-Sabaté, Teresa Basilio 1 Oscar Grau.

21 de desembre
Meparia D’OR A Puyar. U’Ajuntament de Barcelo-
na acorda atorgar la Medalla d’Or al Mérit Esportiu
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30e PREMI PICA D’ESTATS:
GUARDONS | HOMENATGES

La Diputacié de Lleida va celebrar el passat divendres, 3 de
maig, a I'Aula Magna de l'Institut d’Estudis llerdencs, l'acte
de lliurament del 30&é Premi Turistic Internacional “Pica
d’Estats” de Premsa, Radio, Televisié i Internet, que convoca
anualment el Patronat de Turisme de Lleida per promocionar els
atractius turistics de les comarques lleidatanes. La cerimonia,
dins del context de celebracié dels 30 anys de l'organisme
impulsor del guardd, també va servir per retre un homenatge
a tots els membres del jurat d’aquestes passades tres décades.
A l'edicié d'enguany es van repartir set premis amb una dotacié
econdmica de 5.000 euros cadascun i, com a novetat, s’ha
atorgat un premi especial de 10.000 euros al projecte més
destacat de les vuit categories del certamen. La presidenta de
la Diputacié de Lleida, Rosa M. Perellé; la Degana del Collegi
de Periodistes de Catalunya, Neus Bonet; i el vicepresident del
Patronat, Gerard Sabarich, van presidir 'acte.

Relacié de treballs i periodistes guardonats:

* Premsa Internacional: Annika Miiller ( Revista Panorama)
e Televisié: Jordi Portals i Oriol Cortacans (TV3, Batabat)
e Radio: Marta Viana (Catalunya Radio i Catalunya Informacio)

¢ Premsa especialitzada en viatges i turisme: Albert Martinez ( Revista
Muntanya)

¢ Premsa escrita d’informacié general: Mikel Larramendi (Revista ON,
Grupo Noticias)

e Mitjans locals: Jaume Barrull (Sumplement Lectura, Diari Segre)
o Internet: Carlos Sarralde (Guias Viajar)

¢ Reportatge fotografic: Santi Iglesias (Ara Mirades, Diari Ara)

g)é Pica
d’E stats
\ teml Turistic
ernacional

Membres del jurat de la 30a edicié

El jurat del 30é Premi “Pica d’'Estats” que es va reunir el passat
2 de febrer per deliberar sobre els treballs guanyadors ha estat
format novament per professionals destacats del mén de la
comunicacié. La degana del Col-legi de Periodistes de Catalunya,
Neus Bonet, ha presidit el jurat. N'han format part com avocals els
periodistes Ignasi Calvo, director del diari La Mafana; Francesc
Canosa, director de La Mira magazin; Santiago Costa, director
de redaccib del diari Segre; Josep Cuni, director del magazin
matinal de la Cadena SER Catalunya “Aqui, amb Josep Cuni”; Lluis
Foix, analista politic de La Vanguardia; Antonio Franco, assessor
de la presidéncia del Grupo Zeta; Carolina Gili, delegada de TV3
a Lleida; Rafa Gimena, president a la demarcacié de Lleida del
Collegi de Periodistes de Catalunya; Mariano Palacin, president
de la Federacib Espanyola de Periodistes i Escriptors de Turisme
(FEPET); Monica Terribas, directora d'“El Mati de Catalunya
Radio”, i, actuant com a secretari, el director del Patronat de
Turisme, Juli Alegre.

En marxa el 31& Premi “Pica d’Estats”

En aquesta nova convocatoria, poden optar al premi tots els
treballs periodistics que tractin sobre qualsevol dels atractius
turistics de les Terres de Lleida, publicats o emesos en qualsevol
idioma entre el 19 d’octubre de 2018 i el 18 d’octubre de 2019.
El periode d'inscripcié estara obert en el termini d'un mes a
comptar a partir del 19 d’octubre de 2019. El certamen manté la
resta de bases que I'edicié d’enguany.

]|
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al periodista Joaquim Maria Puyal, pioner en les
retransmissions de futbol en catala. El ple destaca “la
seva capacitat de treball en equip i com a mestre de
periodistes, promotor de I'etica de I'esport mitjan-
cant les narracions esportives”. Actualment, el perio-

dista col'labora diariament amb la seccid
de Puyal” a El Mati de Catalunya Radio.

La mirada

—

-

\

"
£ Wl

Puyal, Medalla d'Or de IAjuntament.

Foto: CCMA

GENER

2 de gener

CaMPANYA DE COLLEGIACIO. El Col-legi de Periodis-
tes ofereix la col-legiaci6 i la precol-legiaci6 gratuita
fins al 31 de gener. Els nous col'legiats s’estalvien de
pagar la quota d’ingrés i la primera quota col-legial i,
d’aquesta manera, poden accedir a serveis exclusius
com la Borsa de Treball, el Centre de Formacid i
Desenvolupament, el Centre de Documentacid
Montserrat Roig o els Serveis d’Assessorament.

*

04 PERIODISTES ASSASSINATS. La Federacié Internaci-
onal de Periodistes (F1p) publica una llista de 94 pe-
riodistes i professionals dels mitjans de comunicacié
assassinats al llarg del 2018. Aquesta xifra augmenta
en comparacié amb les dades de I’any anterior, quan
s’hi van comptabilitzar 82 morts. La llista de la Frp
d’enguany revela la crisi de seguretat que viu el pe-
riodisme, accentuada per I'assassinat de Jamal Khas-
hoggi al consultat saudita d’Istanbul.

7 de gener

CRISTINA PUIG SUBSTITUEIX LAURA ROSEL. La pro-
ductora del programa Preguntes Freqiients, El Terrat,
decideix prescindir de la periodista Laura Rosel com
a presentadora. El comunicat emes per la productora
remarca que el canvi de presentadora respon a I’'ob-
jectiu de “reforgar I'entreteniment a I’hora d’explicar
Pactualitat”. La periodista Cristina Puig n’agafara el

relleu després de col-laborar com a tertuliana al pro-
grama El mén a rAC1.

Foto: CCMA

Cristina Puig, nova presentadora del FAQS

11 de gener

TroBADA AMB IRATXE GARCIA. El Collegi de Perio-
distes, I’Associacié de Periodistes Europeus i I’Ofici-
na del Parlament Europeu de Barcelona organitzen
un esmorzar de premsa amb Iratxe Garcia, membre
del grup de I’ Alianca Progressista dels Socialistes 1
Democrates (S&D) i presidenta de la delegacié del
psoE al Parlament Europeu. La trobada esta emmar-
cada en la ronda d’esmorzars informatius sobre les
eleccions europees amb diputats que van obtenir
representacié al Parlament Europeu 'any 2014.

14 de gener

CONVOCATS ELS PREMIS MONTSERRAT ROIG . La de-
gana, Neus Bonet, forma part del jurat de la segona
edici6 dels premis que reten homenatge a la figura
de Montserrat Roig. Els guardons tenen com a ob-
jectiu estimular, promoure i incentivar una millor
informaci6 i un més bon tractament dels temes so-
cials en els mitjans de comunicacié. Les candidatures
han de tenir com a eix la ciutat de Barcelona, pel que
fa a tematica, ptblic objectiu o marc d’incidencia.

15 de gener

E1 CENTRE DE FORMACIO IMPULSA L’AULA VIRTUAL.
El Col'legi inicia una nova linia de cursos en linia
(L'AulaVirtual) més completa i practica, per tal
d’ajudar els periodistes a formar-se sense desplaga-
ments ni restriccions horaries, des de qualsevol punt
iamb un calendari flexible. Els cursos es desenvolu-
paran a través de la plataforma Moodle i combinaran
webinars en directe i enregistrats amb la realitzacid
d’exercicis 1 activitats en linia, resolucié de casos
practics i tutoria del professorat.

17 de gener

ProuU coaccIoNs ALs PERIODISTES. El Collegi de Pe-
riodistes de Catalunya expressa preocupacio i con-
demna per la detencid produida a Girona, sense or-
dre judicial, del fotoperiodista Carles Palacio per uns
fets que es van produir el passat octubre, quan estava
cobrint la noticia d’un tall a les vies del tren. Palacio
anava degudament acreditat i estava treballant per
als mitjans La Directa i El Nacional. Fa un any, es va
presentar en un acte unitari de tota la professio al
Col-legi de Periodistes de Catalunya el manifest
“Prou agressions i prou pressions als professionals de
la informacid’

18 de gener

TROBADA DE PREMSA AMB ERNEST URTASUN. El Col-
legi de Periodistes, I’ Associaci6 de Periodistes Euro-
peus i ’Oficina del Parlament Europeu de Barcelona
organitzen un esmorzar de premsa amb Ernest Ur-
tasun, membre del grup delsVerds / Alianga Lliure
Europea al Parlament Europeu. La trobada esta em-
marcada en la ronda d’esmorzars informatius sobre
les eleccions europees amb diputats que van obtenir
representacié al Parlament Europeu 'any 2014.

23 de gener

Apa Corau respoN. El Col'legi de Periodistes de
Catalunya organitza la tradicional trobada amb
I’alcaldessa de Barcelona, Ada Colau. La periodista i
col-legiada Milagros Pérez Oliva, conversa amb Co-
lau ili trasllada les preguntes dels col-legiats. L'edicio
d’enguany coincideix amb I'aproximacié d’unes
eleccions municipals marcades per un gran ventall

de candidatures.

Foto: Barcelona en Comu

Milagros Pérez Oliva i Ada Colau durant l'acte.

*

25 de gener

INFORMACIONS CONTRASTADES. El Consell de la Infor-
maci6 de Catalunya (cic) demana als mitjans que en
el tractament informatiu de Julen, el nen atrapat en
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un pou aTot
tades, i evitin la difusié de conjectures i rumors com
si es tractés de fets. També els recorda la importanci
de respectar el Codi deontologic de la professio a
Catalunya. A més, recomana als mitjans que no facin
de caixa de ressonancia de les fake news que es divul-

guen en xarxes com WhatsApp o Twitter.

28 de gener

YouCHECK, AL COL'LEGI. La startup que s’encar:
ilitzar el procés de posar en contacte periodistes

i experts s’estableix en una de les sales de la seu de

Barcelona del Col‘legi de Periodistes. La plataforma

té un doble objectiu: que els periodistes trobin fonts

DOCTORS
‘MIRAVE

C/Muntaner 239

Ens hem unit, hem ampliiat i seguirem creixent plegats

www.mirave.es

EDBOTE2ED

Telf. 93 200 93 39
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ique els experts obtinguin un espai per accedir

als mitjans de comunicacid i guanyar visibilitat.
Youcheck ha aconseguit recentment §0.000 euros

de Google que I'ajudaran a impulsar el seu negoci.

31 de gener
CaRLEs CasEes AL "PEssics". Rosa Clarena conversa
ic i compositor Carles C dins del ci-
i da”. Cases és mUsic de
formacié cl zistica. Actualment, es dedica a
la composicié de bandes sonores per a cinemaiala
difusié de la seva obra a través de concerts. Aquesta
iniciativa esta organitzada conjuntament per la De-

marcaci6 de la Catalunya Central del Col'legi de

Periodistes i el Centre Cultural el Casino.

FEBRER

1 de febrer

TROBADA AMB JAVIER NART. El Col-legi de Perio
tes, 1’ Associacié de Periodistes Europeus i 1’Ofi
del Parlament Europeu de Barcelona organitzen un
esmorzar de premsa amb Javier Nart, vicepresident

del grup de I’Alianga dels Liberals i Democrates per
Europa (ALDE) al Parlament Europeu.

ODONTOLOGIA 360°

Entre d’altres especialitats:

Ortodencia invisible
Odontolagia Infantil
Odontologia Integrativa

Disposem d'un servei de gestié de 'ansietat

dental

Serveid sense cost per col-lagiats
i familiars (mateix domicili):

Visites Odontolégiques
Higiane dental anual

Visites odontolbgiques urgéncia

Rx intra-orals

Tarifes preferencials per la resta de

tractaments
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5 de febrer

150 NOUs cOL'LEGIATS. El Col-legi de Periodistes
aplega ja més de 4.100 col-legiats gracies a la promo-
ci6 de la col-legiaci6 gratuita, iniciada 1’1 de gener.
Des de la Junta de Govern es valora positivament
que el nombre de periodistes hagi augmentat en les
categories de precol-legiats, joves, actius i séniors.

*

SETENA SETMANA RAHOLA. La setena edici6 de la Set-
mana dels Rahola comenga i entre els protagonistes
hi ha Laura Rosel, Laia Servera, Joaquim Nadal,
Xavier Carmaniu, Tian Riba, Neus Tomas, Ferran
Casas, Rafa Garrido,Adolfo Carratal, Arnau Roig i
Imma Merino. Les jornades i conferencies estan or-
ganitzades per la Diputacié de Girona ila Demarca-
ci6 de Girona del Col-legi de Periodistes, amb la col-
laboraci6 de I’Ajuntament de Girona, la Universitat
de Girona i la Biblioteca Piblica Carles Rahola.

10 de febrer

LA VANGUARDIA FUSIONA REDACCIONS. Les redaccid
digital i impresa de La Vanguardia s’uneixen amb
I'objectiu de millorar les dues versions del rotatiu. A
partir d’ara, tots els periodistes escriuen per ambdos
formats, fet que ha obligat una reestructuracié fisica i
organitzativa de la redaccié.

12 de febrer

EMANUELA AUDISIO REP EL VAZQUEZ MONTALBAN.

El vicedega del Col‘legi de Periodistes, Joan Maria
Morros; el president del k. ¢. Barcelona, Josep Maria
Bartomeu, i la consellera de Cultura, Laura Borras,
lliuren el x111 Premi Internacional de Periodisme
EsportiuVazquez Montalban a la periodista italiana
Emanuela Audisio, amb la preseéncia també d’Anna
Sallés, vidua de I'escriptor. El jurat del premi valora
la tasca periodistica d’Audisio, tant per la seva trajec-

toria, com la reivindicacié de I’ofici.
LVA7 "IEZ MIONTA

v

Audisio en el moment de rebre el guardé.

*

13 de febrer

ESMORZAR AMB PERIODISTES MEXICANES AMENAGADES.
El Col'legi de Periodistes organitza un esmorzar
amb les periodistes mexicanes Miriam Daniela Ra-
mirez i Mayra Mireya Cisneros, acollides en el pro-
grama "Barcelona protegeix periodistes de Méxic"
de I’Ajuntament de Barcelona. El programa té I’ob-
jectiu de facilitar I'estada temporal a Barcelona de
persones d’aquest col-lectiu amenagades per I'exer-
cici de la professié i I'activisme a ’hora de denunciar
violacions de drets humans.

D1a MUNDIAL DE 1A RADIO A LLEIDA. La demarcacié
de Lleida del Col‘legi organitza la 1v edici6 del Dia
Mundial de la Radio amb la participacié de catorze
emissores del territori. El tema que protagonitza
Pedicié d’enguany segons la UNEsco és:“Dialeg,
Tolerancia i Pau”, que té com a objectiu obrir una
plataforma per al didleg i debat democratic sobre
temes d’actualitat, com per exemple la migracié o la
violéncia contra les dones.

Foto: CPC

Lleida es bolca amb la radio.

ELS PERIODISTES I ELS ANTITRANSVASAMENT . La
Demarcaci6 de les Terres de I'Ebre del Col-legi de
Periodistes i la Plataforma en defensa de I’Ebre (PDE)
organitzen la taula rodona “Premsa i Medi ambi-
ent”. Lactivitat té la finalitat d’analitzar I'evolucio
del tractament en els mitjans de comunicacié dels
temes mediambientals, sobretot els relacionats amb
el transvasament de ’Ebre, amb la gestié de I'aigua
iamb la PDE, en els divuit anys de vida d’aquesta
organitzacié social.

18 de febrer

L’EscANDOL DER SPIEGEL. Gran escandol a la premsa
alemanya després de descobrir que una de les seves
joves promeses del periodisme és, en realitat, un es-
tafador. Claas Relotius era un reconegut periodista
del setmanari Der Spiegel, amb el qual havia guanyat

el guardé Periodista de I'any de la cNN i, fins a qua-
tre vegades, el premi més important del periodisme
alemany. El periodista espanyol Juan Moreno, col-
laborador del mitja, va descobrir que I'estrella del
periodisme alemany s’inventava les histories.

20 de febrer

ROSEL A “EXPERIENCIA DE PERIODISTA”. La perio-
dista Laura Rosel inaugura el cicle “Experiéncia de
Periodista”, que té per objectiu que reconeguts pro-
fessionals dels mitjans de comunicacié posin a I'abast
del public la seva visié del mén de la comunicacid i
la vivencia personal del procés d’informacié publica.
Rosel ha presentat i codirigit durant un any Pregun-
tes Freqiients (Tv3),lider en la seva franja durant tota
la temporada.

22 de febrer

TroBADA AMB MIGUEL URrBAN. El Col'legi de Perio-
distes, I’ Associaci6 de Periodistes Europeus i I’Ofici-
na del Parlament Europeu de Barcelona organitzen
un esmorzar de premsa amb Miguel Urban, del grup
Confederal de 'Esquerra Unitaria Europea/Esquer-
raVerda Nordica (GUE/NGL) al Parlament Europeu.

25 de febrer

JAUME PERAL, DIRECTOR DE RACT. El conseller delegat
del Grup Godd, Carlos Godd, nomena Jaume Peral
com a director general de Catalunya Comunicacio.
Aquest carrec comporta assumir la direccié de raci,
RACTOS i 8tv. Peral substitueix en el carrec Ramon
Rovira a partir de 't de marg,ja que recentment
I’han nomenat adjunt a la Presidéncia i director de
Relacions Institucionals del Grup Godo.

TORQUEMADA A “EXPERIENCIA DE PERIODISTA” . E1
periodista de Catalunya Radio, Ricard Torquemada,
parla de la seva vida professional a I’Antiga Audiéncia
de Tarragona, en el marc de I'onzena edici6 del cicle
de conferencies “Experiéncia de periodista”. Tor-
quemada dirigeix les transmissions del Bar¢a a Ca-
talunya Radio després de formar part durant divuit
anys de I'equip de Joaquim Maria Puyal. L'objectiu
del cicle de conferencies és que reconeguts professi-
onals dels mitjans de comunicacid posin a I’abast del
public la seva visi6 del mén de la comunicacié ila
vivencia personal del procés d’informacié publica.
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26 de febrer

TorNA “La PREMSA A LES ESCOLES”. El Col‘legi de
Periodistes i 1’Obra Social 'La Caixa’ posen en marxa
la desena edici6 del programa “La premsa a les esco-
les”. La iniciativa consisteix a oferir xerrades sobre
periodisme als centres de secundaria de tot Catalu-
nya i més especificament a explicar la funci social
dels mitjans i reflexionar sobre les noves formes de
comunicacié i consum informatiu. Les xerrades co-
mencen al marg i arribaran a més de 3.600 alumnes i
75 centres de Catalunya.

Foto: Jordi Nieva /cpc

=
Una edicié anterior del programa.

27 de febrer

ALONSO-CUEVILLAS AL “PESSICS DE VIDA” . Josep
Sallent conversa amb I’advocat i economista, Jaume
Alonso-Cuevillas, en el cicle d’entrevistes “Pessics de
Vida”. Cuevillas és catedratic de Dret Processal de la
Universitat de Barcelona i advocat de I'expresident
Carles Puigdemont i dels exconsellers Clara Ponsati
i Lluis Puig. Aquesta iniciativa estd organitzada per la
Demarcaci6 de la Catalunya Central del Col‘legi de
Periodistes i el Centre Cultural el Casino.

MARG

4 de marg

XERRADA DE CARLES ENRIQUE Bavo. El periodista
d’investigacié Carlos Enrique Bayo pronuncia una
conferéncia a la Casa Canals de Tarragona, en el
marc de 'onzena edicié del cicle de conferéncies
“Experiéncia de periodista”. Bayo ha estat corres-
ponsal a Moscou (1987-1992) i a Washington (1992~
1996), aixi com maxim responsable d’Internacional
de cinc diaris diferents.

5 de marg¢

VISITES A LES EMISSORES DE LES TERRES DE L’EBRE. E1
president de la Demarcacid, Josep Baubi, inicia un
seguit de visites institucionals a les diferents emis-

sores de radio municipals i privades de les Terres de
I’Ebre per donar a conéixer el Col'legi de Periodistes
les seves prestacions, avantatges i serveis, aixi com per
a interessar-se per la manera de treballar i la situacid
de cadascuna d’aquestes. Al territori, hi ha més d’una
quinzena d’emissores de radio entre pabliques i pri-
vades, d’abast local, comarcal i territorial.

6 de marg¢

Acorp ENTRE GOOGLE 1 EFE. Google anuncia que
collaborara amb I’ageéncia EFE per promoure’n la
innovacié ila transformacié digital amb iniciatives
de formacié sobre eines digitals, millora de recursos
tecnologics 1 aprofitament dels nous formats i plata-
formes de distribucié de continguts informatius. La
col-laboraci6 es dura a terme en els proxims mesos
iincloura formacid proporcionada per I'equip de
Google News Lab.

Foto: EFE

Els responsables de Google i EFE.

7 de marg

X Premis CARLES RanOLA. El doble crim de Sus-
queda és un dels protagonistes dels X Premis Carles
Rahola de Comunicacid Local, ja que dos dels guar-
dons concedits en aquesta edicié premien treballs
relacionats amb aquest assassinat. La periodista Tura
Soler guanya per segona vegada el premi Rahola en
la categoria de Premsa pel recull d'articles "El misteri
de Susqueda" i el fotograf Aniol Resclosa afegeix
uns altres bigotis a la seva col'leccid per la imatge
“Buscant I'arma del crim”.

8 de marg¢

LES PERIODISTES AIXEQUEN LA VEU. El Col'legi de Pe-
riodistes amb la resta de col-legis de la Red de Cole-
gios Profesionales de Periodistas es posicionen sobre
la igualtat de genere en els migjans de comunicacié
amb un manifest coma. El manifest, redactat per
Monica Planas, membre de la Junta de Govern del
Collegi, exigeix que es treballi la igualtat de génere
en les relacions laborals, I'exercici professional, els

estereotips, I'hipersexualitzacid, la violencia masclista
1 en noves mesures per aconseguir aquesta igualtat.

11 de marg

EMILIO MORENATTI A L*““EXPERIENCIA DE PERIODIS-
TA”. El fotoperiodista Emilio Morenatti, director

de fotografia a Espanya i Portugal de 'agéncia The
Associated Press, posa el punt final a ’'onzena edicié
del cicle de conferencies “Experiencia de periodis-
ta”. Morenatti ha cobert conflictes armats, princi-
palment a I'Orient Mitja, I’ Afganistan i el Pakistan.
L’any 2009, va obtenir el primer premi FotoPres i va
ser finalista del premi Pulitzer.

12 de marg

X PreMI MiLA DE PERIODISME. Leticia Blanco (E!
Mundo),amb el reportatge Generacion King-Kong,
José Carlos Monge (Segre),amb “La meva mare tam-
bé juga”iJosep Maria Sanuy (Lleida Tv), amb el pro-
grama de televisié La doble invisibilitat de la dona
en el mén agrari son els guardonats dels x11 Premis
Mila de Periodisme. Els guardons, que concedeixen
la Demarcacio de Lleida del Col'legi i la Paeria,
distingeixen els articles 1 els programes publicats 1
emesos pels mitjans que fomenten les politiques de
promocié de la dona en tots els ambits.

FACEBOOK FITXA NEWTRAL I MALDITA. La xarxa so-
cial anuncia el fitxatge de Newtral, liderat per la pe-
riodista Ana Pastor, i Maldita.es, web independent de
verificaci6 de dades, per combatre les noticies falses
ala plataforma. Facebook compta amb 43 socis per
ala verificaci6 de noticies en 22 idiomes diferents.
Newtral i Maldita.es son els tinics mitjans espanyols
que formen part dels fact-checkers de la Xarxa Inter-
nacional de Verificacié de Dades.

22 de marg¢

JORNADA SOBRE MITJANS I ELECCIONS. El Col'legi de
Periodistes i la Federacié de Mitjans de Comuni-
caci6 Local de Catalunya organitzen una jornada
sobre els mitjans en temps d’eleccions municipals.
Lobjectiu de la jornada és respondre a tota mena de
preguntes que, com a periodistes, es poden formular
abans d'unes eleccions. Una sessid en qué també es
presenta un nou web que pot ser atil com a guia per
als periodistes en temps de campanyes electorals.
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PRrEMIS PER AL Di4RI DE SABADELL. El Diari de Saba-
dell obté dos Awards of Excellence de la Society for
News Design, que agrupa professionals del sector del
disseny aplicat a la informaci6. Cada any aquesta en-
titat premia els millors treballs en 'ambit del disseny
grafic, la il-lustracio i la infografia. L'sNp ha recone-

gut el nou disseny de tota la publicacié i de la nova
imatge de les pagines “Avui parlem de...”.

L'sND premia el Diari de Sabadell

*

26 de marg¢

19A EDICIO DELS PREMIS R ADIO AssociaciO. Ra-

dio Associacié de Catalunya dona a coneixer els
guanyadors de la 192 edici6 dels seus guardons que
es lliuraran el 25 d’abril a I’Auditori de 'ONCE a
Barcelona. Els premiats de 'edicié d’enguany son
Albert Om,amb el premi al millor professional, Jordi
Basté, amb el de I’excel-léncia, Lidia Heredia amb

el guardd 1924, concedit a projectes audiovisuals,
Catalunya Migdia com a millor programa de radio, 1
Connexié Local (d’1B3 Radio) com a millor programa
de radio local.

27 de marg¢

LLIURAMENT DELS PLATA 1 PLATAN. La Direccié
General de la Infancia i ’Adolescencia (DGAIA)
s’emporta el Premi Plitan per la poca transparencia
informativa. També, el servei de premsa dels Bom-
bers de la Generalitat guanya el Premi Plata per la

professionalitat i la bona disposici6 a I’hora d’atendre
els periodistes. Els guardons estan organitzats per la
Demarcaci6 de la Catalunya Central del Col-legi.

28 de marg¢

“OFF THE RECORD”” AMB SAUL GORDILLO. Una dot-
zena de periodistes conversen amb el director de
Catalunya Radio i dels Mitjans Digitals de la ccma
en la trobada organitzada per la Demarcacid de
Girona del Col'legi de Periodistes. Gordillo va co-
mengar a treballar de corresponsal d'El Punt el 1989,
on després va ser redactor i, més endavant, va formar
part de I'equip fundacional d'El Punt Maresme. En
aquestes trobades, el personatge convidat parla sense
problemes de qualsevol tema que se li proposa, atés
que els assistents prenen el compromis de no difon-
dre de cap manera el que s’hi ha parlat.

il B e TR R
nifl o R R
e

LY —
U ESCUDO DE ORO




-COMENS VEU... AUFER-




Banco de Sabacell, SA,, av, Oscar Espla, 37, 03007 Aacant, Inscrit en gl Hﬁmﬂumﬁlﬁﬁw;eﬁgﬂ ;EM'I:%“I .';uall kﬁﬁm NIF A-Q8000143 Condicions revisabikes en funcid de Nevolucid del mencat.
ument publicitar a de emisiin: Maig

Saplicaran les que estiguin en vigor al banc en el moment de & formaliLzad

Col-legi
de Periodistes
de Catalunya

Sabadell 9 s

Professional

Una cosa és dir que treballem en PRO dels professionals.
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